CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N° 1.137, DE 1995
(Do Sr. Corauci Sobrinho)

Acrescenta paragrafo ao artigo 31 da Lei n? B8.078, de
11 de setembro de 1990 - CAdigo de Defesa do Consumi
dor.

(As COMISSOES DE DEFESA DO CONSUMIDOR, MEIO AMBIENTE E
MINORIAS; E DE CONSTITUICAO E JUSTICA E DE REDACAD
(ART. 54) - ART. 24, II)

O Congresso Nacional decreta:
Art. 1° O art. 31 da Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990 -
Codigo de Defesa do Consumidor - passa a vigorar acrescido do seguinte paragrafo Gnico:

At Bl e,

"Paragrafo unico. Os produtos vendidos por peso ou volume
nos supermercados, armazéns, mercearias € outras empresas
similares deverdo conter na embalagem, além do pre¢o da unidade
a venda, informacdo sobre o prego do quilo ou do litro, conforme o
caso, daquele produto.”

Art. 2° Esta lei entra em vigor na data de sua publicagio.

Art. 3° Revogam-se as disposigdes em contrario.



JUSTIFICACAO

De uma forma geral, os supermercados, mercearias e firmas
similares vém cumprindo o disposto no art. 31 do Codigo de Defesa do Consumidor, que
determina que a oferta e apresentacio de produtos ou servigos devem assegurar
informagdes corretas, entre outras coisas, sobre o preco dos mesmos.

Ocorre, no entanto, que, na pratica, produtos de marcas diferentes
tém pregos diferentes porque, simplesmente, tém peso ou volume diferente. Assim, por
exemplo, um presunto fatiado da marca A, pesando, digamos, 437 gramas, apresentara um
preco menor que um outro presunto fatiado da marca B que pese, por exemplo, 552
gramas. O consumidor desavisado, no entanto, sera induzido ao erro, escolhendo o de
prego menor, imaginando que este € mais barato. Raramente ele percebera que a diferenga
de prego se deve exclusivamente ao tamanho ou quantidade do produto em si. E mesmo
quando o percebe, ele nio tem condigbes de avaliar qual deles, de fato, ¢ mais barato, ja
que 0s pregos, 0s pesos e os volumes raramente sdo numeros exatos e os consumidores
nem sempre dispdem de uma calculadora ao alcance da mio.

Neste sentido, € importante que os produtos ndo sO tenham
estampado o seu respectivo prego mas, também, o prego do quilo ou do litro daquele
produto. Com esta informagfio adicional, o consumidor poderd comparar o prego dos dois
produtos e, assim, escolher, sem engano, o que mais lhe convier.

E este 0 objetivo de nossa proposigio que, temos certeza, contara
com o apoio de todos os colegas parlamentares para sua aprovagdo.

Sala das Sessdes, emp/fe o, de 199 5

Deputado CORAUCI SOBRINH



"LEG'S_LGED CMADA ANENEDL PELL
COCRDENAZLO DE ESTUDOS LEG'SLATIVCS-CeDI

LEI N¢ 8.078, DE 11 DE SETEMBRO

Dispée sobre a protecdo do consumidor,
e dd outras providéncias,

O Presidente da Repiblica.
Fago saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte
Lei:
TITULO 1
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

CAPiTULO V
DAS PRATICAS COMERCIAILS

SECAQ !
DAY DISPOSICOES GERAIS
Art. 29. Para os fins Jdeste Capitulo ¢ do sepuinte, equiparam-se aos
consunudoies lodas as pessons delernundves ou nio, expastas as pralicas
nele previsias. i
SECAOII
DA OFERTA

Art. 30. Toda informagio vu publicidade, sulicientemente precisa, vei-
culada por yualquer forma ov meiv de comunicagio com relagho s produ-
los ¢ servigus vlerecidos ou apresentados, obriga o fornecedor que a Ozer
veicular ou Jela se utilizar e infegra o contralo que vier a ser celebrado,

Art. 31. A olcnia e apresentagio de produtos ou servigos devem assegu-
rar informagdes corretas. claras, precisas, uslensivas € em lingua portugue-
sa sobre suas caracicerisiicas. qualidades, guantidade, composigio, prego,
garantia. prazos de validade e origem, entre ouiros dados, bem como sobre
us riscos que apreseplam a satde ¢ seguranga dos consumidores.

Art. 32. Os [abricantes e importadores deverio assegurar a oferta de
componentes e pegas de reposicio enquantlo ndo cessar a fabricagio ou
inponagio do produlo.

Pardgrafo unico - Cessadas a produgio ou importagio, a oferia devera
ser mantida por periodo razoavel de tempo, na forma da lei.

Art. 33, Em caso de oferta ou venda por telefone ou reembolso postal,
deve constar o nome do fabricanie e enderego na embalagem, publicidade
¢ cm todos 05 impressos ulilizados na transagio comercial.

Art. M. O fomecedor do produto ou servigo € solidariamenle respon-
savel pelos atos dc seus preposios ou representantes autdnomos.
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