CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.°4.077, DE 2004

(Da Sra. Maria Helena)

Acrescenta art. a Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, dispondo sobre
a obrigatoriedade de aquisicéo de produtos de fabricagcao nacional.

DESPACHO:
APENSE-SE AO PL-3554/2004.

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissoes - Art. 24 1|

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° A Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, passa a vigorar
acrescida do seguinte art. 14-A:

‘Art.  14-A. Os produtos a serem adquiridos serdo
obrigatoriamente fabricados no Pais, admitindo-se a compra de produto estrangeiro
apenas nos casos de inexisténcia de produto nacional que satisfagca as
especificacdes imprescindiveis ao uso a que se destina.

Paragrafo Unico. A necessidade de compra de produto
estrangeiro devera ser objeto de despacho fundamentado, incluido no processo.”

Art. 2° Esta lei entra em vigor na data de sua publicacdo, nao
se aplicando a licitagBes cujos editais ja tenham sido publicados.

JUSTIFICACAO

No contexto de estagnacdo econbmica que o Brasil vem
experimentando nos ultimos anos ndo se concebe que entes estatais adquiram bens
produzidos no exterior para suprir suas necessidades, deixando de exercer uma
preferéncia justificavel por aqueles produzidos em territério nacional. O Estado é
detentor de um formidavel poder de compra, que deve ser gerenciado em beneficio
dos cidadaos brasileiros. Ao adquirir um bem produzido no Pais, o Estado estimula a
producéo interna, contribuindo para a geracdo de empregos e para 0 aumento da
arrecadacdo tributaria. Forma-se, assim, um circulo virtuoso, cujo efeito sobre a
economia brasileira ndo pode ser desprezado.

A Constituicdo, em seu art. 219, declara o mercado interno
como integrante do patrimbnio nacional. Determina também que a lei devera
incentiva-lo “de modo a viabilizar o desenvolvimento cultural e sécio-econémico, o
bem-estar da populacdo e a autonomia tecnoldgica do Pais”. Se o mercado interno
como um todo jA merece esta protecdo, respeitada a liberdade de escolha dos
consumidores privados, com mais razao se justifica que a administracao publica, em
todas as esferas de governo, esteja comprometida com esses valores. Nessas
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circunstancias, a aquisicdo de bens fabricados no exterior s6 deve ser admitida
gquando nao existir produto nacional que atenda as especificagcdes técnicas
reconhecidamente indispensaveis a seu uso pela administracao.

Com o proposito de fazer do poder de compra governamental
um efetivo instrumento de politica econémica em beneficio do mercado interno, do
crescimento econdbmico e do emprego, submeto este projeto de lei a meus ilustres
Pares nesta Casa, confiando no imprescindivel apoio de todos para sua conversao
em norma legal.

Sala das SessoOes, em 24 de agosto de 2004.

Deputada Maria Helena

LEGISI:AQAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

CONSTITUICAO
) DA
REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
1988

TITULO VIII

DA ORDEM SOCIAL

Capitulo IV
DA CIENCIA E TECNOLOGIA

Art. 219. O mercado interno integra o patriménio nacional e sera incentivado de
modo a viabilizar o desenvolvimento cultural e s6cio econdmico, 0 bem-estar da populacdo
e a autonomia tecnoldgica do Pais, nos termos de lei federal.

Capitulo V

DA COMUNICACAO SOCIAL
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Art. 220. A manifestacdo do pensamento, a criacdo, a expressdo e a informacéo,
sob qualquer forma, processo ou veiculo ndo sofrerdo qualquer restricdo, observado o
disposto nesta Constituicao.

8 1° Nenhuma lei conterd dispositivo que possa constituir embarago a plena
liberdade de informac&o jornalistica em qualquer veiculo de comunicacdo social, observado
o disposto no art. 5°, IV, V, X, XlIl e XIV.

§ 2° E vedada toda e qualquer censura de natureza politica, ideoldgica e artistica.

§ 3° Compete a lei federal:

| - regular as diversbes e espetaculos publicos, cabendo ao Poder Publico
informar sobre a natureza deles, as faixas etarias a que ndo se recomendem, locais e horarios
em que sua apresentacao se mostre inadequada;

Il - estabelecer os meios legais que garantam & pessoa e a familia a possibilidade
de se defenderem de programas ou programacdes de radio e televisdo que contrariem o
disposto no art. 221, bem como da propaganda de produtos, praticas e servigcos que possam
ser nocivos a saude e ao meio ambiente.

§ 4° A propaganda comercial de tabaco, bebidas alcodlicas, agrotdxicos,
medicamentos e terapias estara sujeita a restricdes legais, nos termos do inciso Il do
paragrafo anterior, e contera, sempre que necessario, adverténcia sobre os maleficios
decorrentes de seu uso.

8 5° Os meios de comunicagdo social ndo podem, direta ou indiretamente, ser
objeto de monopolio ou oligopdlio.

§ 6° A publicacdo de veiculo impresso de comunicagdo independe de licenca de
autoridade.

LEI N°8.666, DE 21 DE JUNHO DE 1993

Regulamenta o art. 37, inciso XXI, da
Constituicdo Federal, institui normas para
licitagbes e contratos da Administragdo
Publica e da outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

CAPITULO |
DAS DISPOSICOES GERAIS

Secéo V
Das Compras
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Art. 14. Nenhuma compra serd feita sem a adequada caracterizacdo de seu objeto
e indicacdo dos recursos orgcamentarios para seu pagamento, sob pena de nulidade do ato e
responsabilidade de quem Ihe tiver dado causa.

Art. 15. As compras, sempre que possivel, deverdo:

| - atender ao principio da padronizacdo, que imponha compatibilidade de
especificacOes técnicas e de desempenho, observadas, quando for o caso, as condi¢des de
manutencdo, assisténcia técnica e garantia oferecidas;

Il - ser processadas através de sistema de registro de pregos;

Il - submeter-se as condicdes de aquisi¢do e pagamento semelhantes as do setor
privado;

IV - ser subdivididas em tantas parcelas quantas necessarias para aproveitar as
peculiaridades do mercado, visando economicidade;

V - balizar-se pelos precos praticados no ambito dos 6rgaos e entidades da
Administracdo Publica.

8 1° O registro de pregos sera precedido de ampla pesquisa de mercado.

8 2° Os precos registrados serdo publicados trimestralmente para orientacdo da
Administracdo, na imprensa oficial.

§ 3° O sistema de registro de precos serd regulamentado por decreto, atendidas as
peculiaridades regionais, observadas as seguintes condigdes:

| - selegdo feita mediante concorréncia;

Il - estipulacdo prévia do sistema de controle e atualizacdo dos precos registrados;

I11 - validade do registro ndo superior a um ano.

8 4° A existéncia de precos registrados ndo obriga a Administracdo a firmar as
contratagdes que deles poderdo advir, ficando-lhe facultada a utilizagdo de outros meios,
respeitada a legislacéo relativa as licitacdes, sendo assegurado ao beneficiario do registro
preferéncia em igualdade de condicdes.

8 5° O sistema de controle originado no quadro geral de pregos, quando possivel,
deveré ser informatizado.

8 6° Qualquer cidadao é parte legitima para impugnar preco constante do quadro
geral em razdo de incompatibilidade desse com o pre¢o vigente no mercado.

8 7° Nas compras deverdo ser observadas, ainda:

| - a especificacdo completa do bem a ser adquirido sem indicacdo de marca;

Il - a defini¢do das unidades e das quantidades a serem adquiridas em funcdo do
consumo e utilizacdo provaveis, cuja estimativa serd obtida, sempre que possivel, mediante
adequadas técnicas quantitativas de estimacao;

Il - as condi¢cdes de guarda e armazenamento que ndo permitam a deterioracao
do material.

8 8° O recebimento de material de valor superior ao limite estabelecido no art. 23
desta Lei, para a modalidade de convite, devera ser confiado a uma comissao de, no minimo,
3 (trés) membros.

FIM DO DOCUMENTO
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