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SUBSTITUTIVO ADOTADO AO PROJETO DE LEI N° 3.915, DE 2023
Apensados: PL 4302/2023, PL 4394/2023 e PL 4933/2023

Apresentacdo: 06/12/2023 16:28:29.210 - CCOM

Veda a publicidade de jogos de azar
nao regulamentados em aplicagoes de
internet de redes sociais realizada por
influenciadores digitais.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 19 Esta lei veda a publicidade de jogos de azar nao
regulamentados em aplicagdes de internet de redes sociais realizada por
influenciadores digitais.

Art. 2° Para os fins desta lei, considera-se:

I - influenciador digital: pessoa fisica que utiliza aplicagcdes de
internet de redes sociais para a producao e distribuicdo de conteddo, com
o objetivo de influenciar o comportamento, opinides e decisdes do seu
publico, por meio da construcao de relagdes diretas com seus seguidores;

IT - aplicacao de internet de rede social: aplicagao de internet cuja
principal finalidade seja o compartilhamento e disseminagcao, pelos
usuarios, de criagcdes, opinides e informacdes, veiculados por textos ou
arquivos de imagens, sonoros ou audiovisuais, em uma Unica plataforma,
por meio de contas conectadas ou acessiveis de forma articulada,
permitida a conexdo entre usuarios;

III - publicidade de influenciador digital: conteldo veiculado em
troca de pagamento pecunidrio ou valor estimavel em dinheiro, realizada
por influenciador digital por meio de redes sociais.

Art. 3° E vedado aos influenciadores digitais veicular publicidade de
jogos de azar nao regulamentados.

Art. 4° Os influenciadores digitais sdo responsaveis por garantir que
seus conteudos nao contenham referéncias ou incentivos a atividades de
apostas nao regulamentadas.
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Paragrafo Unico. A comercializacdo de publicidade por provedor
sediado no exterior devera ser faturada, realizada e reconhecida por sua
representante no Brasil e conforme a legislacado de regéncia da
publicidade brasileira, quando destinada ao mercado nacional.
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Art. 59 A responsabilidade mencionada no art. 49 abrange todos os
formatos de publicagbes em aplicacoes de internet de redes sociais,
incluindo videos, lives, stories e outras formas de comunicagdo com seus
seguidores.

Art. 6° O conteudo publicitario publicado por influenciador digital
deve informar de maneira clara e inequivoca a natureza comercial da
publicacdo, em formato que permita que os usuarios de redes sociais
identifiquem tais conteldos de maneira facil e imediata, e incluir
informacdes que permitam identificar a pessoa fisica ou juridica que
efetua o pagamento.

Art. 79 Os provedores de aplicacdes de internet de redes sociais
devem cooperar com as autoridades na supervisao e remocgao de
conteudo veiculado em suas plataformas, em desacordo com as
disposicdes desta lei, mantendo canais para o recebimento de denuncias.

§ 10 Caso sejam notificados e ndo procedam a remocao do conteldo
no prazo de 3 (trés) dias Uuteis, a contar da data de notificacdo, estarao
sujeitos as sangoes desta lei.

§ 20 Apos a comprovacao da notificacdo e da inércia no prazo legal
estabelecido, o responsavel legal pela aplicacdao de internet no pais
respondera solidariamente pela disseminacdo de conteldo em desacordo
com esta Lei.

Art. 8° Em caso de violacao desta lei, os influenciadores digitais ou
os provedores de aplicacbes de internet de redes sociais, conforme o
caso, estarao sujeitos as seguintes sancdes, por meio de acoes individuais
e/ou coletivas, que podem ser cumuladas ou ndo, sem prejuizo das de
natureza civil ou penal:

I - adverténcia, com indicacdo de prazo para adocao de medidas
corretivas;

IT - multa simples ou diaria:

a) de até 2% (dois por cento) do faturamento da pessoa juridica de
direito privado, grupo ou conglomerado no Brasil no seu ultimo exercicio,
excluidos os tributos, limitada, no total, a R$ 50.000.000,00 (cinquenta
milhdes de reais) por infracao, no caso dos provedores de aplicagdes de
internet de redes sociais;
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III - suspensdo do exercicio da atividade de influenciador digital
pelo periodo maximo de 6 (seis) meses, prorrogavel por igual periodo;
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Art. 9° E vedada a divulgacdo, promocdo ou endosso de jogos de
azar, mesmo que regulamentados, direcionado a menores de idade,
visando a garantia de sua protecdo integral e a sua condicdo peculiar de
pessoa em desenvolvimento.
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Art. 10° Os influenciadores digitais devem informar sobre as
consequéncias negativas associadas a atividades de apostas, como riscos
financeiros e de prevencao do transtorno do jogo patoldgico.

Art. 11. O contratante de influenciadores digitais para a publicidade
de influenciador digital de que trata esta Lei devera disponibilizar, em seu
sitio eletronico, a relacdo de todos os influenciadores contratados no
ultimo ano.

§ 10 A relacdo prevista no caput devera ser atualizada mensalmente
e estar disponivel em pagina especifica e de facil localizacao.

§ 2° A relacao entre o influenciador digital e seu contratante devera
ser disciplinada por escrito, em contrato que devera conter, no minimo:

I - descricao detalhada do escopo e do tipo de publicidade a ser
feita;

IT - obrigacao do influenciador digital de agir com boa-fé e diligéncia
em relacao aos destinatarios da publicidade;

§ 392 Os contratantes devem armazenar por, no minimo, um ano,
contados do fim da sua vigéncia, os instrumentos contratuais referentes a
contratacao dos influenciadores digitais e toda publicidade produzida que
seja objeto do contrato firmado nos termos desta Lei.

Art. 12. O governo federal incentivard campanhas de
conscientizagao sobre os riscos e impactos das atividades de apostas, em
colaboracdo com instituicdes educacionais e profissionais de saude.

Art. 13. Esta lei entrara em vigor na data da sua publicacao.

Sala da Comissao, em 6 de dezembro de 2023.

Deputado Amaro Neto
Presidente
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