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CAMARA DOS DEPUTADOS
Gabinete do Deputado Eduardo Bismarck — PDT/CE

PROJETO DE LEI N° DE 2021
(Do Sr. Eduardo Bismarck)

Altera a Lei n° 8.078, de 11 de setembro de
1990, que dispbe sobre a protegcdo do
consumidor e da outras providéncias, para
estabelecer medidas para a protecdo do

consumidor em situacao de vulnerabilidade.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei altera a Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990, que
dispbe sobre a protecdo do consumidor e da outras providéncias, para
estabelecer medidas para a protecdo do consumidor em situacdo de

vulnerabilidade.

Art. 2° A Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990 passa a vigorar com a

seguinte redagao:

| - reconhecimento da vulnerabilidade do consumidor no mercado
de consumo e garantia de seus direitos em conformidade com a
situacao concreta de vulnerabilidade em que se encontre;

Il - acdo governamental no sentido de proteger efetivamente o
consumidor, especialmente aquele em situacdo de

vulnerabilidade:
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§1° Para efeitos do | deste artigo, entende-se por vulnerabilidade
do consumidor no mercado de consumo a situacdo em que
pessoas fisicas, de forma individual ou coletiva, por suas
caracteristicas, necessidades ou circunstancias pessoais,
econdmicas, educativas ou sociais, se encontrem, ainda que
territorial, setorial ou temporalmente, em uma situacao especial de
subordinacao, impoténcia ou desprotecdo que impeca o exercicio
de seus direitos como pessoas consumidoras em condi¢cdes de
igualdade.

§2° Sera prestada atencao especial aos setores que, devido a sua
complexidade ou caracteristicas proprias, contem com maior
proporgao de consumidores vulneraveis entre seus clientes ou
usuarios, atendendo de forma precisa as circunstancias que

geram a situagao concreta de vulnerabilidade.

| - manutencdo de assisténcia juridica, integral e gratuita para o

consumidor vulneravel, nos termos do §1 ° do art. 4° desta Lei;

[l - a informacdo adequada, clara e em formato facilmente
acessivel sobre os diferentes produtos e servigcos, com
especificagao correta de quantidade, caracteristicas, composicéo,
qualidade, tributos incidentes e pregco, bem como sobre os riscos
que apresentem, principalmente quando se tratar de consumidor

vulneravel.
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Art. 31. A oferta e apresentagao de produtos ou servigcos devem
assegurar informagdes corretas, claras, precisas, ostensivas, em
formato facilmente acessivel e em lingua portuguesa sobre suas
caracteristicas, qualidades, quantidade, composi¢cdo, preco,
garantia, prazos de validade e origem, entre outros dados, bem
como sobre 0s riscos que apresentam a saude e seguranga dos
consumidores, principalmente quando se tratar de consumidor
vulneravel, de modo a assegurar sua adequada compreensao e

permitir a tomada de decisdo 6tima aos seus interesses.

§ 2° E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatéria de
qualquer natureza, a que incite a violéncia, explore 0 medo ou a
supersticdo, se aproveite do consumidor vulneravel ou da
deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianga, desrespeita
valores ambientais, ou que seja capaz de induzir o consumidor a
se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude ou

seguranca.
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IV - prevalecer-se da fraqueza ou ignorancia do consumidor
vulneravel, nos termos do §1° do art. 4° desta Lei, para impingir-

Ihe seus produtos ou servigos;

VI - serem praticados prevalecendo-se da fraqueza ou ignorancia
do consumidor vulneravel, nos termos do §1 ° do art. 4° desta Lei,

para impingir-lhe seus produtos ou servigos;

Art. 3° Esta lei entra em vigor na data de sua publicagao.

JUSTIFICAGAO

Dentre as lamentaveis consequéncias causadas pela pandemia da
Covid-19 em todo o mundo, € fundamental observarmos seus efeitos nas
relagdes consumeristas, sobretudo no que diz respeito ao acesso e a

disponibilidade de produtos e servicos.

Para além do reconhecimento desse calamitoso cenario, incumbe
prioritariamente ao Poder Publico adotar as medidas necessarias no sentido de

amenizar as graves repercussoes da pandemia e proteger os consumidores
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que se encontram em situacdo de forte vulnerabilidade social e econémica

nesse momento.
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Urge, portanto, que nosso ordenamento juridico se adeque a essa nova
realidade e incorpore um entendimento de consumidor vulneravel que
ultrapasse as barreiras tdo-somente econdmicas, mas que compreenda todo e
qualquer consumidor que, em uma relacdo de consumo especifca, se encontre
em situacdo de vulnerabilidade que possa incidir em sua tomada de decisdes
e, inclusive, forca-lo a aceitar certas condi¢gdes contratuais que em outra

situacdo nao aceitaria.

Assim sendo, a presente proposta introduz na Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor) a definicdo de
“vulnerabilidade do consumidor no mercado de consumo” como “a situagcdo em
que pessoas fisicas, de forma individual ou coletiva, por suas caracteristicas,
necessidades ou circunstancias pessoais, econémicas, educativas ou sociais,
se encontrem, ainda que territorial, setorial ou temporalmente, em uma
situagdo especial de subordinacdo, impoténcia ou desprote¢do que impeca o
exercicio de seus direitos como pessoas consumidoras em condi¢cbes de

igualdade”.

Acreditamos, pois, que o conceito proposto em muito contribuira para
que os consumidores vulneraveis em decorréncia de idade, classe social,
género, origem demografica, etnia, deficiéncia, nivel de formagdo, dentre

outros aspectos, sejam protegidos nas relagbes de consumo e tenham
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capacidade de exercer plenamente seus direitos.

A referida definicdo de consumidor vulneravel vai ao encontro do

disposto na Nova Agenda do Consumidor’, divulgada pela Unido Europeia, que

1 https://www.navarra.es/NR/rdonlyres/F69F4517-4794-4587-BB16-
14F8BEAF2111/467198/agendaconsumidor_ES.pdf
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que deverao ser adotados nos proximos cinco anos (2020-2025).
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A Nova Agenda do Consumidor prevé a importancia de abordar as
necessidades especificas dos consumidores que, por suas caracteristicas ou
circunstancias, requerem uma maior protecdo para garantir que a tomada de
decisdes nas relacbes concretas de consumo se dé de acordo com seus

interesses.

Nessa perspectiva, o conceito de consumidor vulneravel referido na
Agenda — e que ja vem sendo incorporado ao ordenamento juridico de alguns
paises — se fundamenta em estudos desenvolvidos nos ultimos anos sobre a
vulnerabilidade especificamente no ambito do consumo, sendo entendida como
a probabilidade ex ante de que uma determinada pessoa obtenha um possivel

resultado negativo em sua relagao de consumo.

Desse modo, os estudos indicam que a probabilidade de que um
consumidor obtenha resultados negativos em suas relagdes de consumo é
condicionada por aspectos como a dificuldade de obter ou assimilar
informacdes, menor capacidade para comprar, escolher ou acessar produtos
adequados ou uma maior susceptibilidade a se deixar influenciar por praticas

comerciais.

Em outros termos, eles concebem a vulnerabilidade como um conceito

dindmico, em que uma pessoa pode ser considerada vulneravel em
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determinado ambito de consumo, mas ndo em outros, e em algum momento de

sua vida, mas nao em outros.

Sendo o direito comparado uma ferramenta que nos permite nos inspirar
em medidas bem-sucedidas adotadas em outros ordenamentos ao redor do

mundo, o presente Projeto de Lei, além de incorporar o conceito de consumidor
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vulneravel em nossa legislacéo, traz diversas disposi¢cbes no sentido de

adaptar o Codigo de Defesa do Consumidor a esse novo conceito, tais como:

e Inclui, entre os principios da Politica Nacional das Relacbdes de
Consumo, a garantia dos direitos do consumidor vulneravel em
conformidade com a situagao concreta de vulnerabilidade em que
se encontre;

e Prevé a atengdo especial aos setores que, devido a sua
complexidade ou caracteristicas préprias, contem com maior
proporcdo de consumidores vulneraveis entre seus clientes ou
usuarios, atendendo de forma precisa as circunstancias que
geram a situagao concreta de vulnerabilidade;

e Determina de que a oferta e apresentacdo de produtos ou
servigos assegurem a adequada compreensdao e permitam a
tomada de decisdo Otima aos interesses do consumidor
vulneravel;

e Torna abusiva publicidade que se aproveite do consumidor
vulneravel;

e Prevé como circunstancia agravante dos crimes contra o
consumidor aqueles que forem praticados prevalecendo-se da

fraqueza ou ignorancia do consumidor vulneravel.

Por conseguinte, entendo ser urgente que as referidas medidas sejam
adotadas para que possamos enfrentar as situacdes de vulnerabilidade que
afetam os consumidores brasileiros, sobretudo no atual cenario de crise

econbmica, social e sanitaria.

Ante o exposto, contamos com o apoio dos nobres pares para

aprovacao desta proposicao.
Sala das Sessoes, de de 2021.
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Deputado EDUARDO BISMARCK
PDT-CE
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LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
Coordenagéo de Organizagao da Informacéo Legislativa - CELEG
Servico de Tratamento da Informacéo Legislativa - SETIL
Secdao de Legislacdo Citada - SELEC

LEI N°8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990

Dispbe sobre a protecdo do consumidor e da
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o0 Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte lei:

TITULO |
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Art. 1° O presente codigo estabelece normas de protecdo e defesa do consumidor,
de ordem publica e interesse social, nos termos dos arts. 5°, inciso XXXII, 170, inciso V, da
Constituicdo Federal e art. 48 de suas Disposicdes Transitorias.

Art. 2° Consumidor é toda pessoa fisica ou juridica que adquire ou utiliza produto
ou servico como destinatario final.

Paragrafo Unico. Equipara-se a consumidor a coletividade de pessoas, ainda que
indeterminaveis, que haja intervindo nas rela¢fes de consumo.

Art. 3° Fornecedor é toda pessoa fisica ou juridica, publica ou privada, nacional
ou estrangeira, bem como os entes despersonalizados, que desenvolvem atividade de
producdo, montagem, criacdo, construcdo, transformacdo, importacdo, exportacao,
distribuicdo ou comercializacdo de produtos ou prestacao de servigos.

8 1° Produto é qualquer bem, movel ou imovel, material ou imaterial.

8 2° Servico é qualquer atividade fornecida no mercado de consumo, mediante
remuneracdo, inclusive as de natureza bancaria, financeira, de crédito e securitaria, salvo as
decorrentes das relacBes de carater trabalhista.

CAPITULO Il
DA POLITICA NACIONAL DE RELAGOES DE CONSUMO

Art. 4° A Politica Nacional das Relacbes de Consumo tem por objetivo o
atendimento das necessidades dos consumidores, o respeito a sua dignidade, salde e
seguranga, a protecdo de seus interesses econdmicos, a melhoria da sua qualidade de vida,
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bem como a transparéncia e harmonia das relagbes de consumo, atendidos 0s seguintes
principios: (“Caput” do artigo com redacdo dada pela Lei n°9.008, de 21/3/1995)

| - reconhecimento da vulnerabilidade do consumidor no mercado de consumo;

Il - acdo governamental no sentido de proteger efetivamente o consumidor:

a) por iniciativa direta;

b) por incentivos a criacdo e desenvolvimento de associagdes representativas;

c) pela presenca do Estado no mercado de consumo;

d) pela garantia dos produtos e servicos com padrdes adequados de qualidade,
seguranca, durabilidade e desempenho.

Il - harmonizacdo dos interesses dos participantes das relacdes de consumo e
compatibilizacdo da protecdo do consumidor com a necessidade de desenvolvimento
econémico e tecnoldgico, de modo a viabilizar os principios nos quais se funda a ordem
econdmica (art. 170, da Constituicdo Federal), sempre com base na boa-fé e equilibrio nas
relacBes entre consumidores e fornecedores;

IV - educagédo e informacgdo de fornecedores e consumidores, quanto aos seus
direitos e deveres, com vistas a melhoria do mercado de consumo;

V - incentivo a criacdo pelos fornecedores de meios eficientes de controle de
qualidade e seguranca de produtos e servicos, assim como de mecanismos alternativos de
solucéo de conflitos de consumo;

VI - coibicdo e repressao eficientes de todos os abusos praticados no mercado de
consumo, inclusive a concorréncia desleal e utilizacdo indevida de inventos e criagOes
industriais das marcas e homes comerciais e signos distintivos, que possam causar prejuizos
aos consumidores;

VII - racionalizacdo e melhoria dos servigos publicos;

VIII - estudo constante das modificagdes do mercado de consumo.

Art. 5° Para a execucdo da Politica Nacional das Rela¢cdes de Consumo, contara o
poder publico com os seguintes instrumentos, entre outros:

I - manutencdo de assisténcia juridica, integral e gratuita para o consumidor
carente;

Il - instituicdo de Promotorias de Justica de Defesa do Consumidor, no ambito do
Ministério Pablico;

Il - criacdo de delegacias de policia especializadas no atendimento de
consumidores vitimas de infracbes penais de consumo;

IV - criacdo de Juizados Especiais de Pequenas Causas e Varas Especializadas
para a solucdo de litigios de consumo;

V - concessdo de estimulos a criacdo e desenvolvimento das Associacdes de
Defesa do Consumidor.

§ 1° (VETADO).

8 2°(VETADO).

CAPITULO IlI
DOS DIREITOS BASICOS DO CONSUMIDOR

Art. 6° S&o direitos basicos do consumidor:

| - a protecdo da vida, salde e seguranca contra os riscos provocados por praticas
no fornecimento de produtos e servicos considerados perigosos ou nocivos;

Il - a educacéo e divulgagéo sobre o consumo adequado dos produtos e servicos,
asseguradas a liberdade de escolha e a igualdade nas contratacdes;
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Il - a informacdo adequada e clara sobre os diferentes produtos e servigos, com
especificacdo correta de quantidade, caracteristicas, composicdo, qualidade, tributos
incidentes e preco, bem como sobre os riscos que apresentem; (Inciso com redacdo dada pela
Lei n®12.741, de 8/12/2012, publicada no DOU de 10/12/2012, em vigor 6 meses apos a data
de publicagéo)

IV - a protecdo contra a publicidade enganosa e abusiva, métodos comerciais
coercitivos ou desleais, bem como contra praticas e clausulas abusivas ou impostas no
fornecimento de produtos e servicos;

V - a modificacdo das clausulas contratuais que estabelecam prestacoes
desproporcionais ou sua revisdo em razdo de fatos supervenientes que as tornem
excessivamente onerosas;

VI - a efetiva prevencao e reparacao de danos patrimoniais e morais, individuais,
coletivos e difusos;

VII - 0 acesso aos 6rgdos judiciarios e administrativos com vistas a prevencao ou
reparagdo de danos patrimoniais e morais, individuais, coletivos ou difusos, assegurada a
protecao Juridica, administrativa e técnica aos necessitados;

VIII - a facilitagdo da defesa de seus direitos, inclusive com a inversdo do 6nus da
prova, a seu favor, no processo civil, quando, a critério do juiz, for verossimil a alegacéo ou
quando for ele hipossuficiente, segundo as regras ordinarias de experiéncias;

IX - (VETADO);

X - a adequada e eficaz prestacdo dos servigos publicos em geral.

Paragrafo Unico. A informacéo de que trata o inciso Il do caput deste artigo deve
ser acessivel a pessoa com deficiéncia, observado o disposto em regulamento. (Paragrafo
unico acrescido pela Lei n° 13.146, de 6/7/2015, publicada no DOU de 7/7/2015, em vigor
180 dias apds a sua publicacdo)

Art. 7° Os direitos previstos neste codigo ndo excluem outros decorrentes de
tratados ou convencdes internacionais de que o Brasil seja signatario, da legislacdo interna
ordinaria, de regulamentos expedidos pelas autoridades administrativas competentes, bem
como dos que derivem dos principios gerais do direito, analogia, costumes e equidade.

Paragrafo Unico. Tendo mais de um autor a ofensa, todos responderdo
solidariamente pela reparacdo dos danos previstos nas normas de consumo.

CAPITULO V
DAS PRATICAS COMERCIAIS

Secéo |
Das Disposicoes Gerais

Art. 29. Para os fins deste Capitulo e do seguinte, equiparam-se aos consumidores
todas as pessoas determinaveis ou ndo, expostas as praticas nele previstas.

Secéo 11
Da Oferta

Art. 30. Toda informacgédo ou publicidade, suficientemente precisa, veiculada por
qualquer forma ou meio de comunicacdo com relacdo a produtos e servigos oferecidos ou
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apresentados, obriga o fornecedor que a fizer veicular ou dela se utilizar e integra o contrato
que vier a ser celebrado.

Art. 31. A oferta e apresentacdo de produtos ou servicos devem assegurar
informagdes corretas, claras, precisas, ostensivas e em lingua portuguesa sobre suas
caracteristicas, qualidades, quantidade, composi¢do, preco, garantia, prazos de validade e
origem, entre outros dados, bem como sobre 0s riscos que apresentam a salde e seguranca dos
consumidores.

Paragrafo Gnico. As informacdes de que trata este artigo, nos produtos
refrigerados oferecidos ao consumidor, serdo gravadas de forma indelével. (Paragrafo dnico
acrescido pela Lei n® 11. 989, de 27/7/2009, publicada no DOU de 28/7/2009, em vigor 180
(cento e oitenta) dias apds a sua publicacéo)

Art. 32. Os fabricantes e importadores deverdo assegurar a oferta de componentes
e pecas de reposi¢do enquanto nédo cessar a fabricagdo ou importacéo do produto.

Paragrafo Unico. Cessadas a producdo ou importacdo, a oferta devera ser mantida
por periodo razoavel de tempo, na forma da lei.

Art. 33. Em caso de oferta ou venda por telefone ou reembolso postal, deve
constar 0 nome do fabricante e endereco na embalagem, publicidade e em todos 0s impressos
utilizados na transagdo comercial.

Paragrafo tnico. E proibida a publicidade de bens e servicos por telefone, quando
a chamada for onerosa ao consumidor que a origina. (Parégrafo Unico acrescido pela Lei n°
11.800, de 29/10/2008)

Art. 34. O fornecedor do produto ou servigo € solidariamente responsavel pelos
atos de seus prepostos ou representantes autbnomos.

Art. 35. Se o fornecedor de produtos ou servigos recusar cumprimento a oferta,
apresentacdo ou publicidade, o consumidor poderd, alternativamente e a sua livre escolha:

| - exigir o cumprimento forgado da obrigacéo, nos termos da oferta, apresentacéo
ou publicidade;

Il - aceitar outro produto ou prestagédo de servigo equivalente;

Il - rescindir o contrato, com direito a restituicdo de quantia eventualmente
antecipada, monetariamente atualizada, e a perdas e danos.

Secéao 111
Da Publicidade

Art. 36. A publicidade deve ser veiculada de tal forma que o consumidor, facil e
imediatamente, a identifique como tal.

Paragrafo unico. O fornecedor, na publicidade de seus produtos ou servicos,
manterd, em seu poder, para informagao dos legitimos interessados, os dados faticos, técnicos
e cientificos que d&o sustentacdo & mensagem.

Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 1° E enganosa qualquer modalidade de informag&o ou comunicagdo de caréter
publicitario, inteira ou parcialmente falsa, ou, por qualquer outro modo, mesmo por omissao,
capaz de induzir em erro o0 consumidor a respeito da natureza, caracteristicas, qualidade,
quantidade, propriedades, origem, prego e quaisquer outros dados sobre produtos e servigos.
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§ 2° E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatdria de qualquer natureza, a
que incite a violéncia, explore 0 medo ou a supersticdo, se aproveite da deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianga, desrespeita valores ambientais, ou que seja capaz de
induzir o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude ou
seguranca.

8 3° Para os efeitos deste codigo, a publicidade é enganosa por omissdo quando
deixar de informar sobre dado essencial do produto ou servigo.

8 4° (VETADO).

Art. 38. O dnus da prova da veracidade e correcdo da informagdo ou comunicagao
publicitéria cabe a quem as patrocina.

Secéo IV
Das Praticas Abusivas

Art. 39. E vedado ao fornecedor de produtos ou servicos, dentre outras praticas
abusivas: (“Caput” do artigo com redacdo dada pela Lei n°8.884, de 11/6/1994)

| - condicionar o fornecimento de produto ou de servi¢o ao fornecimento de outro
produto ou servigo, bem como, sem justa causa, a limites quantitativos;

Il - recusar atendimento as demandas dos consumidores, na exata medida de suas
disponibilidades de estoque, e, ainda, de conformidade com 0s usos e costumes;

Il - enviar ou entregar ao consumidor, sem solicitacdo prévia, qualquer produto,
ou fornecer qualquer servico;

IV - prevalecer-se da fraqueza ou ignorancia do consumidor, tendo em vista sua
idade, sade, conhecimento ou condi¢do social, para impingir-lhe seus produtos ou servicos;

V - exigir do consumidor vantagem manifestamente excessiva,;

VI - executar servicos sem a prévia elaboracdo de orcamento e autorizacdo
expressa do consumidor, ressalvadas as decorrentes de préaticas anteriores entre as partes;

VII - repassar informacdo depreciativa, referente a ato praticado pelo consumidor
no exercicio de seus direitos;

VIIl - colocar, no mercado de consumo, qualquer produto ou servico em
desacordo com as normas expedidas pelos 6rgdos oficiais competentes ou, se normas
especificas ndo existirem, pela Associacdo Brasileira de Normas Técnicas ou outra entidade
credenciada pelo Conselho Nacional de Metrologia, Normalizacdo e Qualidade Industrial
(Conmetro);

IX - recusar a venda de bens ou a prestacéo de servicos, diretamente a quem se
disponha a adquiri-los mediante pronto pagamento, ressalvados os casos de intermediacdo
regulados em leis especiais; (Inciso com redacéo dada pela Lei n® 8.884, de 11/6/1994)

X - elevar sem justa causa o0 preco de produtos ou servicos. (Inciso com redacao
dada pela Lei n® 8.884, de 11/6/1994)

X1 - Dispositivo acrescido pela Medida Provisoria n°® 1.890-67, de 22/10/1999,
transformado em inciso XII1, em sua conversao na Lei n° 9.870, de 23/11/1999

XII - deixar de estipular prazo para o cumprimento de sua obrigacdo ou deixar a
fixacdo de seu termo inicial a seu exclusivo critério. (Inciso acrescido pela Lei n® 9.008, de
21/3/1995)

XII - aplicar formula ou indice de reajuste diverso do legal ou contratualmente
estabelecido. (Inciso acrescido pela Lei n® 9.870, de 23/11/1999)

XIV - permitir o ingresso em estabelecimentos comerciais ou de servi¢cos de um
numero maior de consumidores que o fixado pela autoridade administrativa como maximo.
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(Inciso acrescido pela Lei n® 13.425, de 30/3/2017, publicada no DOU de 31/3/2017, em
vigor 180 dias apo6s a publicacdo)

Paragrafo Unico. Os servigos prestados e os produtos remetidos ou entregues ao
consumidor, na hipdtese prevista no inciso Ill, equiparam-se as amostras gratis, inexistindo
obrigacao de pagamento.

Art. 40. O fornecedor de servico serd obrigado a entregar ao consumidor
orcamento prévio discriminando o valor da mao-de-obra, dos materiais e equipamentos a
serem empregados, as condi¢cdes de pagamento, bem como as datas de inicio e término dos
Servigos.

8§ 1° Salvo estipulacdo em contrério, o valor orcado tera validade pelo prazo de
dez dias, contado de seu recebimento pelo consumidor.

8 2° Uma vez aprovado pelo consumidor, 0 orgamento obriga os contraentes e
somente pode ser alterado mediante livre negociacdo das partes.

8§ 3° O consumidor ndo responde por quaisquer 6nus ou acréscimos decorrentes da
contratacdo de servicos de terceiros ndo previstos no orcamento prévio.

TiTULO Il
DAS INFRACC)ES PENAIS

Art. 76. Sdo circunstancias agravantes dos crimes tipificados neste codigo:

| - serem cometidos em época de grave crise econdbmica ou por ocasido de
calamidade;

Il - ocasionarem grave dano individual ou coletivo;

I11 - dissimular-se a natureza ilicita do procedimento;

IV - quando cometidos:

a) por servidor publico, ou por pessoa cuja condicdo econdmico-social seja
manifestamente superior a da vitima;

b) em detrimento de operério ou ruricola; de menor de dezoito ou maior de
sessenta anos ou de pessoas portadoras de deficiéncia mental interditadas ou nao;

V - serem praticados em operagdes que envolvam alimentos, medicamentos ou
quaisquer outros produtos ou servicos essenciais .

Art. 77. A pena pecuniaria prevista nesta Secdo sera fixada em dias-multa,
correspondente ao minimo e ao méaximo de dias de duracdo da pena privativa da liberdade
cominada ao crime. Na individualizacdo desta multa, o juiz observara o disposto no art. 60,
§1° do Cadigo Penal.

Art. 78. Além das penas privativas de liberdade e de multa, podem ser impostas,
cumulativa ou alternadamente, observado o disposto nos arts. 44 a 47, do Codigo Penal:

| - ainterdicdo temporaria de direitos;

Il - a publicacdo em 6rgdos de comunicagdo de grande circulagdo ou audiéncia, as
expensas do condenado, de noticia sobre os fatos e a condenacao;

I11 - a prestacdo de servigos a comunidade
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COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

PROJETO DE LEI N2 895, DE 2021

Altera a Lei n® 8.078, de 11 de setembro
de 1990, que dispbe sobre a protecdo do
consumidor e da outras providéncias, para
estabelecer medidas para a protecdo do
consumidor em situacdo de vulnerabilidade.

Autor: Deputado EDUARDO BISMARCK
Relator: Deputado CELSO RUSSOMANNO

| - RELATORIO

O Projeto de Lei n® 895, de 2021, de autoria do Deputado
Eduardo Bismark, propde alteragcbes no Cdodigo de Defesa do Consumidor —
CDC - para explicitar a vulnerabilidade do consumidor e garantir seus direitos
nessa especial condigéo.

No art. 4° do CDC, inciso I, o projeto mantém o reconhecimento
da vulnerabilidade do consumidor e acrescenta que a garantia de seus direitos
devera ser aplicada em conformidade com a situacdo concreta de
vulnerabilidade em que se encontre o consumidor. No inciso || do mesmo artigo,
salienta que as agdes governamentais deverao levar em conta, especialmente,

0 consumidor em situacéo de vulnerabilidade.

Inclui § 1° no art. 4° do CDC para determinar o conceito de
vulnerabilidade do consumidor, estabelecendo essa vulnerabilidade como “a
situacdo em que pessoas fisicas, de forma individual ou coletiva, por suas
caracteristicas, necessidades ou circunstancias pessoais, econbémicas,
educativas ou sociais, se encontrem, ainda que territorial, setorial ou
temporalmente, em uma situacdo especial de subordinacdo, impoténcia ou
desprotecdo que impeca o exercicio de seus direitos como pessoas
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consumidoras em condicées de igualdade”. Inclui também um § 2° no art. 4° do
CDC para que a Politica Nacional das Relagbes de Consumo dé especial

atencao aos consumidores em situagao concreta de vulnerabilidade.

No inciso | do art. 5° do CDC, o projeto substitui o termo
“consumidor carente” por “consumidor vulneravel”. No inciso Ill do art. 6°, inclui,
no final da redacao do inciso, a expressao: “principalmente quando se tratar de

consumidor vulneravel”.

Nos arts. 6°, 31, 37, 39 e 76, as alteracOes propostas sdo no
sentido de estabelecer uma diferenciacdo entre o consumidor em geral e o
consumidor dito vulneravel de acordo com o dispositivo incluido pelo proprio
projeto como § 12 no art. 42 do CDC, conforme relatado acima.

O projeto foi distribuido a Comissao de Defesa do Consumidor e
a Comissdo de Constituicdo e Justica e de Cidadania, estando sujeito a

apreciagao conclusiva pelas comissdes e tramitando em regime ordinario.

Nesta Comissdo de Defesa do Consumidor, ndo foram
apresentadas emendas no prazo regimental de cinco sessdes (28/05/2021 a
15/06/2021). Em 02/08/2021 apresentei parecer pela aprovagcédo do Projeto na
forma de um Substitutivo. A esse substitutivo ndo foram apresentadas emendas.

Reaberto o prazo para emendas ao projeto (art. 166 do RICD)
de 5 sessoes a partir de 24/03/23, nao foram apresentadas emendas.

A seguir, passamos a analisar a proposta no que tange a defesa
do consumidor e ao equilibrio nas relagées de consumo.

Il - VOTO DO RELATOR

O projeto em analise tem uma importancia fundamental no que
diz respeito a todo o sistema de protecao e defesa do consumidor quando
pretende determinar um conceito de consumidor vulneravel, inserindo uma

diferenciacao entre o consumidor genérico e o consumidor vulneravel.
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Em consonancia com o Instituto Brasileiro de Defesa do
Consumidor — IDEC, que nos enviou parecer sobre o projeto com suas
sugestodes, acreditamos que essa diferenciacdo no conceito de consumidor pde
em xeque o principio da vulnerabilidade que permeia todo o sistema de protecao

e defesa do consumidor.

A legislacdo consumerista foi sempre construida no
reconhecimento do estado de vulnerabilidade de todo e qualquer consumidor,
seja pessoa fisica ou juridica, mesmo que haja entre os consumidores uns mais
vulneraveis que outros. Essa vulnerabilidade é abrangente, englobando as

dimensdes técnica, econdmica, informacional, cientifica e juridica.

Importante também salientar que a vulnerabilidade no direito
consumerista € uma caracteristica essencial para a prépria definicdo de
consumidor. Nesse sentido, a doutrina majoritaria tem defendido que a
vulnerabilidade independe do grau cultural ou econémico do consumidor, sendo
uma qualidade intrinseca e inseparavel do préprio significado de consumidor,
pelo que todos os consumidores de qualquer categoria ou condicdo estdo em

situacao de vulnerabilidade no mercado de consumo.

Por conta da importéncia do tema, acreditamos que a proposta
€ positiva no sentido de trazer a discussdo o debate relativo aos niveis de
vulnerabilidade do consumidor. A principio, como mencionado, todo e qualquer
consumidor é vulneravel no mercado de consumo. No entanto, € também
verdade que existem alguns consumidores em situacdo mais fragilizada, em
situacdo de hipervulnerabilidade. E esse € o ponto que devemos analisar na
determinagao do conceito de vulnerabilidade e suas graduacgoes.

7

Inicialmente, € importante, por questdo de principio, deixar
claramente estabelecido que todos os consumidores estdo em situacédo de
vulnerabilidade no mercado de consumo. A seguir, como uma graduagéo,
reconhecer que alguns grupos de consumidores estdo em situagado de
hipervulnerabilidade, situacao diferenciada e que merece atencao especial.

Como exemplos de grupos de consumidores em situacao de
hipervulnerabilidade, podemos citar as criangas, os idosos, os portadores de

deficiéncia fisica ou mental, os consumidores de baixa escolaridade, os
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consumidores de baixa renda, entre muitos outros que devido a aspectos

especificos podem ser considerados consumidores hipervulneraveis.

Nessa linha de raciocinio, resolvemos colaborar com a ideia
proposta e sugerir modificagdes nos dispositivos do projeto, principalmente
considerando que pretende alterar o CDC em um de seus principios mais
fundamentais: a vulnerabilidade do consumidor.

Nossa proposta € manter a vulnerabilidade do consumidor como
principio basilar e geral que norteia 0 CDC e toda legislagdo consumerista. Ao
mesmo tempo, reconhecer as necessidades e direitos especiais dos

consumidores hipervulneraveis.

Recebemos, também, parecer da Associacdo Brasileira de
Defesa do Consumidor — PROTESTE — com analise do projeto e sugestdes de
melhoria. Entre as ideias sugeridas, salienta-se a sugestdo de inclusdo, na
Politica Nacional das Rela¢gées de Consumo, do objetivo de oferecer educagao
e informagdo ao consumidor sobre a sustentabilidade dos produtos, a
obsolescéncia programada e as mudancas relativas a transformagéao digital.

Assim, considerando que a proposi¢ao € positiva no intento de
melhor especificar o conceito de vulnerabilidade do consumidor, aproveitamos a
oportunidade para colaborar e oferecer um Substitutivo que engloba a intencao
do autor da proposta, as sugestdes do IDEC e da PROTESTE, juntamente com

as conviccoes deste relator sobre o tema em analise.

Ante o exposto, votamos pela APROVAGAO do Projeto de Lei
n® 895, de 2021, na forma do SUBSTITUTIVO anexo.

Sala da Comissao, em de de 2023.

Deputado CELSO RUSSOMANNO
Relator
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COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

SUBSTITUTIVO AO PROJETO DE LEI N2 895, DE 2021

Altera a Lein? 8.078, de 11 de setembro
de 1990, que dispde sobre a protegcdo do
consumidor e da outras providéncias, para
estabelecer o conceito e as medidas para a
protecdo do consumidor em situagao de
hipervulnerabilidade.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 12 Altera a Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990, que
dispde sobre a protecdo do consumidor e da outras providéncias, para
estabelecer o conceito e as medidas para a protecao do consumidor em situagcao
de hipervulnerabilidade.

Art. 2° O art. 4° da Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990,
passa a vigorar com a seguinte redacao:

| — reconhecimento da vulnerabilidade do consumidor no
mercado de consumo e de situagbes especificas de
hipervulnerabilidade que demandam especial atencéo a garantia
dos direitos desses consumidores;

Il - acdo governamental no sentido de proteger efetivamente o
consumidor, especialmente aquele em situagdo de
hipervulnerabilidade:

IV — educacéo e informagéo de fornecedores e consumidores
quanto aos seus direitos e deveres, objetivando a melhoria do
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ambiente de negdcios no mercado de consumo e prestando
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IX - educacao e informagéao de fornecedores e consumidores
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quanto a sustentabilidade dos produtos, a obsolescéncia
programada e as mudancas relativas a transformagéo digital.

Paragrafo Unico. Para efeitos do inciso | deste artigo, entende-
se por hipervulnerabilidade a situacdo em que o consumidor, de
forma individual ou coletiva, se encontre em uma situacéo
especial de vulnerabilidade, subordinagdo, impoténcia ou
desprotecdo que impeca o exercicio de seus direitos como

consumidor no mercado de consumo.” (NR)

Art. 32 O inciso | do art. 5° da Lei n® 8.078, de 11 de setembro de
1990, passa a vigorar com a seguinte redacao:

| - manutencao de assisténcia juridica, integral e gratuita para o

consumidor carente e para o consumidor hipervulneravel;” (NR)

Art. 42 O inciso Ill do art. 6° da Lei n® 8.078, de 11 de setembro
de 1990, passa a vigorar com a seguinte redacgao:

[l - a informacdo adequada, clara e em formato facilmente
acessivel sobre os diferentes produtos e servigcos, com
especificagcdo correta de quantidade, caracteristicas,
composicao, qualidade, tributos incidentes e preco, bem como
sobre 0s riscos que apresentem, com atencao especial quando

se tratar de consumidor hipervulneravel.” (NR)

Art. 52 O caput do art. 31 da Lei n® 8.078, de 11 de setembro de
1990, passa a vigorar com a seguinte redacao:

*CD231948¢69420
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quantidade, composic¢ao, preco, garantia, prazos de validade e

origem, entre outros dados, bem como sobre os riscos que
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apresentam a saude e seguranga dos consumidores,
principalmente quando se tratar de consumidor hipervulneravel,
de modo a assegurar a adequada compreensao e permitir a
melhor tomada de decisdo em consondncia com suas

necessidades e interesses.” (NR)

Art. 62 O § 2° do art. 37 da Lei n? 8.078, de 11 de setembro de
1990, passa a vigorar com a seguinte redacao:

§ 2° E abusiva, dentre outras, a publicidade que seja
discriminatéria de qualquer natureza; que incite a violéncia; que
explore 0 medo ou a supersticao; que se aproveite da deficiéncia
de julgamento e experiéncia da crianga, do idoso ou do
consumidor  hipervulneravel; que desrespeite valores
ambientais; ou que seja capaz de induzir o consumidor a se
comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude ou

seguranga.

Art. 72 O inciso IV do art. 39 da Lei n® 8.078, de 11 de setembro
de 1990, passa a vigorar com a seguinte redacgao:

AN, B e

IV - prevalecer-se da fraqueza ou ignorancia do consumidor,
especialmente o consumidor hipervulneravel, tendo em vista sua
idade, saude, conhecimento ou condigdo social, para impingir-
Ihe seus produtos ou servicos;” (NR)

Art. 82 O art. 76 da Lei n? 8.078, de 11 de setembro de 1990,

passa a vigorar acrescido do seguinte inciso VI:

*CD231948¢69420

Assinado eletronicamente pelo(a) Dep. Celso Russomanno
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VI - serem praticados prevalecendo-se da fraqueza ou
ignorancia do consumidor hipervulneravel para impingir-lhe seus

produtos ou servicos. ” (NR)

Art. 92 Esta lei entra em vigor na data de sua publicagéo.

Sala da Comissao, em de de 2023.

Deputado CELSO RUSSOMANNO
Relator

Assinado eletronicamente pelo(a) Dep. Celso Russomanno
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Apresentacdo: 14/06/2023 21:45:18.510 - CDC

> PL 895/2021

PRL2 CDC

™

-
—
(a'el
a

*CD231948¢69420



COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

PROJETO DE LEI N2 895, DE 2021

Altera a Lei n® 8.078, de 11 de setembro
de 1990, que dispde sobre a protecdo do
consumidor e da outras providéncias, para
estabelecer medidas para a protecdo do
consumidor em situacao de vulnerabilidade.

Autor: Deputado EDUARDO BISMARCK
Relator: Deputado CELSO RUSSOMANNO

| - COMPLEMENTACAO DE VOTO

Na reunido deliberativa da Comisséo de Defesa do Consumidor,
durante a discussdo da matéria, acatei a sugestdo do nobre Deputado Gilson
Marques de suprimir as alteracdes sugeridas ao artigo 31 do Cédigo de Defesa
do Consumidor.

Para tal, exclui o artigo 5° do Substitutivo, renumerando os

demais.

Ante 0 exposto, votamos pela APROVACAQ do Projeto de Lei
n® 895, de 2021, na forma do SUBSTITUTIVO anexo.

Sala da Comisséao, em 25 de outubro de 2023.

Deputado CELSO RUSSOMANNO
Relator
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COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

SUBSTITUTIVO AO PROJETO DE LEI N2 895, DE 2021

Altera a Lei n? 8.078, de 11 de setembro
de 1990, que dispde sobre a protecdo do
consumidor e da outras providéncias, para
estabelecer o conceito e as medidas para a
protecdo do consumidor em situacao de
hipervulnerabilidade.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 12 Altera a Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990, que
dispde sobre a protecdo do consumidor e da outras providéncias, para
estabelecer o conceito e as medidas para a prote¢cao do consumidor em situacao
de hipervulnerabilidade.

Art. 2° O art. 4° da Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990,
passa a vigorar com a seguinte redacgao:

| — reconhecimento da vulnerabilidade do consumidor no
mercado de consumo e de situacoes especificas de
hipervulnerabilidade que demandam especial atencao a garantia

dos direitos desses consumidores;

Il - acdo governamental no sentido de proteger efetivamente o
consumidor, especialmente aquele em situagdo de

hipervulnerabilidade:

IV — educacgao e informagédo de fornecedores e consumidores
quanto aos seus direitos e deveres, objetivando a melhoria do

25
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ambiente de negécios no mercado de consumo e prestando especial

atencdo ao consumidor hipervulneravel;

IX - educagéo e informagéo de fornecedores e consumidores quanto
a sustentabilidade dos produtos, a obsolescéncia programada e as
mudancas relativas a transformagéao digital.

Paragrafo unico. Para efeitos do inciso | deste artigo, entende- se por
hipervulnerabilidade a situagdo em que o consumidor, de forma
individual ou coletiva, se encontre em uma situacdo especial de
vulnerabilidade, subordinacdo, impoténcia ou desprotecdo que
impeca o exercicio de seus direitos comoconsumidor no mercado de

consumo.” (NR)

Art. 32 Oinciso | do art. 52 da Lei n2 8.078, de 11 de setembro de1990,

passa a vigorar com a seguinte redagao:

| - manutengcdo de assisténcia juridica, integral e gratuita para o

consumidor carente e para o consumidor hipervulneravel;” (NR)

Art. 42 O inciso Ill do art. 62 da Lei n? 8.078, de 11 de setembrode

1990, passa a vigorar com a seguinte redacao:

lll —ainformag&o adequada, clara e em formato facilmente acessivel
sobre os diferentes produtos e servicos, comespecificacao correta de
quantidade, caracteristicas, composicdo, qualidade, tributos
incidentes e preco, bem como sobre os riscos que apresentem, com
atencdo especial quando se tratar de consumidor hipervulneravel.”
(NR)
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Art. 52 O § 2° do art. 37 da Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990,
passa a vigorar com a seguinte redagao:

§ 2° E abusiva, dentre outras, a publicidade que sejadiscriminatéria
de qualquer natureza; que incite a violéncia; queexplore 0 medo ou a
supersticdo; que se aproveite da deficiéncia de julgamento e
experiéncia da criancga, do idoso ou do consumidor hipervulneravel;
que desrespeite valores ambientais; ou que seja capaz de induzir 0
consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua

saude ou seguranca.

Art. 62 O inciso IV do art. 39 da Lei n? 8.078, de 11 de setembrode

1990, passa a vigorar com a seguinte redacao:

IV - prevalecer-se da fragueza ou ignorancia do consumidor,
especialmente o consumidor hipervulneravel, tendo em vista sua
idade, saude, conhecimento ou condi¢do social, para impingir- lhe

seus produtos ou servicos;” (NR)

Art. 72 O art. 76 da Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990, passa
a vigorar acrescido do seguinte inciso VI:

VI - serem praticados prevalecendo-se da fraqueza ou ignorancia do
consumidor hipervulneravel para impingir-lhe seus produtos ou
servigos. ” (NR)

Art. 8° Esta lei entra em vigor na data de sua publicacao.

MxEdh
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Sala da Comisséao, em 25 de outubro de 2023.

Deputado CELSO RUSSOMANNO
Relator
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CAMARA DOS DEPUTADOS

COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

PROJETO DE LEI N° 895, DE 2021

Ill - PARECER DA COMISSAO

A Comissdo de Defesa do Consumidor, em reunido
extraordinaria realizada hoje, mediante votagdo ocorrida por processo
simbdlico, concluiu pela aprovacdo, com substitutivo, do Projeto de Lei n°
895/2021, nos termos do Parecer do Relator, Deputado Celso Russomanno,
que apresentou Complementagao de Voto.

Registraram presencga a reunidao os seguintes membros:

Jorge Braz - Presidente, Celso Russomanno - Vice-
Presidente, Aureo Ribeiro, Igor Timo, Marx Beltrdo, Vinicius Carvalho, Antdnia
Lacia, Duarte Jr., Fabio Teruel, Felipe Francischini, Flavio Nogueira, Gilson
Marques, Gisela Simona, lvan Valente, Marcio Marinho, Roberto Monteiro Pai e
Weliton Prado.

Sala da Comissao, em 25 de outubro de 2023.

Deputado JORGE BRAZ
Presidente

Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autentic '\aJade—A;simshvazgﬁam leg.br/CD237145549500
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COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

SUBSTITUTIVO ADOTADO PELA CDC AO PL N° 895, DE 2021

Altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990, que dispde sobre a
protecdo do consumidor e da outras
providéncias, para estabelecer o conceito e
as medidas para a protecao do consumidor
em situacao de hipervulnerabilidade.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 10 Altera a Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990,
que dispde sobre a protecao do consumidor e da outras providéncias,
para estabelecer o conceito e as medidas para a protecao do consumidor

em situacao de hipervulnerabilidade.

Art. 20 O art. 4° da Lei n° 8.078, de 11 de setembro de

1990, passa a vigorar com a seguinte redacgao:

I - reconhecimento da vulnerabilidade do consumidor no
mercado de consumo e de situacdes especificas de
hipervulnerabilidade que demandam especial atencdo a

garantia dos direitos desses consumidores;

II- acao governamental no sentido de proteger

efetivamente o consumidor, especialmente aquele em

Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autenticidade-assinat u’a?gmm leg.br/CD232456366200
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situacdao de hipervulnerabilidade:

> PL 895/2021

SBT-An.1

SBT-A 1 CDC

IV - educagcao e informacao de fornecedores e

Apresentac¢do: 31/10/2023 15:11:52.683 - CDC

consumidores quanto aos seus direitos e deveres,
objetivando a melhoria do ambiente de negbcios no
mercado de consumo e prestando especial atengdao ao

consumidor hipervulneravel,;

IX - educacao e informacao de fornecedores e

consumidores quanto a sustentabilidade dos produtos, a

Q-

obsolescéncia programada e as mudancas relativas

transformacao digital.

Paragrafo unico. Para efeitos do inciso I deste artigo,
entende- se por hipervulnerabilidade a situacdo em que o
consumidor, de forma individual ou coletiva, se encontre
em uma situacao especial de vulnerabilidade, subordinacgao,
impoténcia ou desprotecao que impeca o exercicio de seus

direitos como consumidor no mercado de consumo.” (NR)

Art. 39 O inciso I do art. 5° da Lei n°© 8.078, de 11 de

setembro de 1990, passa a vigorar com a seguinte redacao:

I - manutengdao de assisténcia juridica, integral e gratuita
para o0 consumidor carente e para o0 consumidor

hipervulneravel;” (NR)

Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autentic '\aJade—A;s'\m—'ru'ag‘dmm leg.br/CD232456366200
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Art. 40 O inciso III do art. 6° da Lei n© 8.078, de 11 de

setembro de 1990, passa a vigorar com a seguinte redacgao:

> PL 895/2021

SBT-An.1

SBT-A 1 CDC
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III- a informagao adequada, clara e em formato facilmente
acessivel sobre os diferentes produtos e servicos, com
especificacdo correta de quantidade, caracteristicas,
composicao, qualidade, tributos incidentes e preco, bem
como sobre os riscos que apresentem, com atengao
l.”

especial quando se tratar de consumidor hipervulnerave
(NR)

Art. 50 O § 2° do art. 37 da Lei n°® 8.078, de 11 de

setembro de 1990, passa a vigorar com a seguinte redacgao:

§ 2° E abusiva, dentre outras, a publicidade que seja
discriminatoria de qualquer natureza; que incite a violéncia;
qgue explore o medo ou a supersticao; que se aproveite da
deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianca, do idoso
ou do consumidor hipervulneravel; que desrespeite valores
ambientais; ou que seja capaz de induzir o consumidor a se
comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude ou

seguranga.

Art. 6° O inciso IV do art. 39 da Lei n° 8.078, de 11 de

setembro de 1990, passa a vigorar com a seguinte redacao:

Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autentic '\aJade—A;s'm(—'rwagd‘lmam leg.br/CD232456366200
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IV - prevalecer-se da fraqueza ou ignorancia do
consumidor, especialmente o consumidor hipervulneravel,
tendo em vista sua idade, salide, conhecimento ou condicao

social, para impingir- lhe seus produtos ou servicos;” (NR)

Art. 70 O art. 76 da Lei n° 8.078, de 11 de setembro de

1990, passa a vigorar acrescido do seguinte inciso VI:

VI - serem praticados prevalecendo-se da fraqueza ou
ignorancia do consumidor hipervulneravel para impingir-lhe

seus produtos ou servigos. ” (NR)

Art. 80 Esta lei entra em vigor na data de sua publicacao.

Sala da Comissao, em 25 de outubro de 2023.

Deputado JORGE BRAZ
Presidente
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