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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° A publicidade associativa de atos, programas, obras,
servicos e campanhas realizadas pelos Poderes da Unido, devera ter carater
educativo, informativo ou de orientacdo social, dela ndo podendo constar nomes,
simbolos ou imagens que caracterizem promocao pessoal de autoridades ou
servidores publicos, e obedecera as diretrizes estabelecidas nesta lei.

Paragrafo Unico. Subordinam-se ao regime desta Lei, além
dos 6rgaos da administracéo direta, os fundos especiais, as autarquias, inclusive
as de natureza especial, as fundacbes publicas, as empresas publicas, as
sociedades de economia mista e suas subsidiarias e demais entidades
controladas direta ou indiretamente pela Uniéo.

Art. 2° A publicidade associativa reger-se-a pelo disposto
no art. 37, § 1°, da Constituicdo Federal, e velara pela idoneidade de dados.

Art. 3° Considera-se publicidade associativa a referente a
atos, programas, obras, servicos e campanhas para os quais hajam concorrido
pecuniariamente dois ou mais 6rgdos da administracao direta ou duas ou mais
entidades da administracdo indireta a que alude o art. 1°.



8§ 1° Na&o perde a sua natureza associativa a publicidade
custeada por apenas um, ou alguns, dos 6rgaos ou entidades interessados.

8§ 2° A publicidade associativa compreende a relativa a
atos, obras, servicos ou campanhas para 0s quais haja concorrido
pecuniariamente, de modo direto, organismo internacional ou multinacional de
crédito, e desde que a Unido ou qualquer entidade sob seu controle direto ou
indireto haja participado ou intervindo, ainda que na qualidade de anuente ou
garante.

Art. 4° A publicidade associativa podera ser realizada,
conjunta isoladamente, por:

| - meio escrito, inclusive nos veiculos de comunicacao
regidos pela Lei n°® 5.250, de 9 de fevereiro de 1967;

Il - outdoors, inclusive os de natureza eletroeletrbnica, e
placas indicativas;

[l - radio, via radiodifusao ou teledifusao;
IV - televiséo, inclusive em canais por assinatura e a cabo;
V —internet..

Paragrafo unico. Os veiculos de comunicagdo, inclusive
0S permissionarios e concessionarios de servicos de radio e televisdo, podem
recusar a publicacdo de material publicitario que lhes haja sido entregue em
desconformidade com as regras e condi¢des instituidas nesta lei, comunicando
ao interessado, por telex, fax ou meio digital autorizado, e de forma resumida, os
motivos da recusa.

Art. 5° A publicidade associativa devera necessariamente
informar:

| - 0 montante total de recursos destinado ao ato, programa,
obra, servico ou campanha sob divulgacédo, indicada a participacdo numérica e
percentual de cada entidade participante da iniciativa;

Il - em caso de obra ou servi¢o, o tempo decorrido desde o
seu inicio e a duracao estimada;

[ll - o nUmero de pessoas diretamente beneficiadas.



Art. 6° Quando ao programa, obra, Servico ou campanha
sob divulgacdo concorrerem o6rgdos ou entidades subordinados, direta ou
indiretamente, a Unido, a publicidade associativa a ser divulgada devera, sob
pena de retirada compulsoria:

| - se por meio escrito, internet ou televisdo, ostentar o
distico governamental adotado pela publicidade institucional dos 6rgdos ou
entidades envolvidos, com os respectivos dizeres caracteristicos que o
acompanham se houver, em propor¢ao nao inferior a um quarto e ndo superior a
metade do espaco fisico destinado a publicidade;

Il - se por radio, indicar o nome dos 6rgaos ou entidades
interessados e reproduzir a identificacdo verbal adotada pela respectiva
publicidade institucional, com os dizeres que a caracterizam, se houver,
reservando-se, para tanto, periodo ndo inferior a um terco e ndo superior a
metade do tempo disponibilizado para a propagacao da publicidade.

Art. 7° Salvo nos casos em que houver comprovadamente
concorrido para o erro, o 6rgdo ou entidade interessado na publicidade
associativa podera, indicando o erro ou dano, pleitear em juizo a retificacdo da
publicidade divulgada e a sua imediata sustacéo, se ainda em curso.

8 1° Nas hipéteses de que trata este artigo, e sem prejuizo
das cominacfes previstas na legislacédo civil e penal em vigor, correrdo a conta
do 6rgdo ou entidade responsavel pela publicidade irregular os gastos com a
publicidade retificadora, sem embargo da a¢éo regressiva contra 0s responsaveis
pelo ilicito.

§ 2° Havendo mais de um 6rgao ou entidade responsavel
pela divulgacéo retificadora, responderao solidariamente entre si.

Art. 8 A presente lei ndo vigorard quando declarada
guerra ou decretado estado de defesa ou estado de sitio.

Art. 9° O art. 11 da Lei n° 8.429, de 2 de junho de 1992,
passa a vigorar acrescido do inciso VIII, com a seguinte redacao:

“Art. 11. Constitui ato de improbidade administrativa
que alenta contra os principios da administragdo publica
qualquer acdo ou omissdo que viole os deveres de
honestidade, imparcialidade, legalidade, e lealdade as
instituicdes, e notadamente:



VIII - fazer veicular ou permitir a veiculacéo, ainda
gue por omissdo, de peca publicitaria em os critérios
previstos na Lei n° (refere-se a esta lei), para sua
divulgacéo. (NR)”

Art. 10 Esta Lei entra em vigor no prazo de noventa dias da

data de sua publicacao.
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Sala da Comissdo, em de de 2004.
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