CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 237-A, DE 2003

(Do Sr. Bismarck Maia)

Acrescenta o paragrafo 5° ao art. 37 da Lei n° 8.078, de 1990; tendo
parecer da Comissao de Defesa do Consumidor, Meio Ambiente e
Minorias, pela aprovacéo (relator: DEP.ALEX CANZIANI).

DESPACHO:

AS COMISSOES DE:

DEFESA DO CONSUMIDOR, MEIO AMBIENTE E MINORIAS
CONSTITUICAO E JUSTICA E DE REDACAO (ART. 54 RICD).

APRECIACAO:

Proposicdo Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissoes - Art. 24,
|

SUMARIO
| - Projeto inicial
Il - Na Comissao de Defesa do Consumidor, Meio Ambiente e Minorias:

- parecer do relator
- parecer da Comissao
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1" O art. 37 da Lei No. 8.078, de 11 de setembro de 1990,
passa a vigorar acrescido do seguinte Paragrafo 5:

“Paragrafo 5 Na publicidade veiculada mediante televisdo é
obrigatério que a parte escrita da mensagem publicitaria permaneca
visivel ao telespectador por tempo suficiente para que se faca a leitura
completa do texto, sendo vedada a exposicado de textos diagramados
verticalmente”.

Art. 2" Esta lei entra em vigora na data de sua publicacao.

JUSTIFICACAO

E corriqueiro assistirmos a ofertas de produtos e servicos na
televisdo, nas quais aparecem mensagens escritas contendo
informacdes sobre preco, condicdes de pagamento, qualidade, garantia
e caracteristicas dos bens anunciados. Porém, muitas vezes, algumas
dessas informacOes escritas permanecem na tela do televisor por
periodo de tempo insuficiente para que o telespectador faca sua leitura,
tornando, assim, a mensagem omissa, haja vista que nao informa, de
fato, o consumidor.

A Lei No. 8.078/90 dispde, no seu Paragrafo 1" de seu art. 37, que
€ enganosa qualquer modalidade de comunicacao de carater publicitario
gque, mesmo por omissao, seja capaz de induzir o consumidor em erro.

Considerando que a imensa maioria da populacéo brasileira, de
todas as idades, permanece algumas horas, diariamente, exposta as
mensagens publicitarias, e considerando o elevado grau de alcance da
midia televisiva junto a todas as camadas de nossa populacao, julgamos
imprescindivel estabelecer com absoluta clareza a obrigatoriedade de a
mensagem publicitaria permanecer no video pelo tempo necessario a
sua leitura, por uma pessoa alfabetizada. Desse modo, faremos cessar,
definitivamente, pratica que atenta contra os direitos do consumidor.
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Pelas razdes expostas acima, contamos com o indispensavel
apoio dos nobres Pares para a aprovacao da presente proposicao.

Sala das Sessoes, em 27 de fevereiro de 2003.

Deputado Bismarck Maia

LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

LEI N°8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990.

DISPOE SOBRE A PRQTEQAO DO CONSUMIDOR E
DA OUTRAS PROVIDENCIAS.

TITULO |
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

CAPITULO V
DAS PRATICAS COMERCIAIS

Secao 111
Da Publicidade

Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 1° E enganosa qualquer modalidade de informagio ou comunicagio de caréter publicitario,
inteira ou parcialmente falsa, ou, por qualquer outro modo, mesmo por omissdo, capaz de induzir em erro o
consumidor a respeito da natureza, caracteristicas, qualidade, quantidade, propriedades, origem, prego e
quaisquer outros dados sobre produtos e servigos.

§ 2° E abusiva, dentre outras, a publicidade discriminatdria de qualquer natureza, a que incite a
violéncia, explore 0 medo ou a supersti¢do, se aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianca,
desrespeita valores ambientais, ou que seja capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma prejudicial
ou perigosa a sua sade ou seguranga.

§ 3° Para os efeitos deste Cddigo, a publicidade € enganosa por omissdo quando deixar de
informar sobre dado essencial do produto ou servigo.

§ 4° (Vetado).

Art. 38. O 6nus da prova da veracidade e correcdo da informacdo ou comunicacdo publicitaria
cabe a quem as patrocina.

Coordenacéo de Comissdes Permanentes - DECOM - P_3230

PL-237-A/03



COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR, MEIO AMBIENTE E
MINORIAS

| - RELATORIO

O projeto de lei sob epigrafe, ao propor a inclusdo de um novo
paragrafo 5° ao art. 37 da Lei n® 8.078/90, tem por objetivo obrigar os anunciantes,
gue se utilizam de mensagem publicitaria na televisao, a fixarem a parte escrita da
mensagem publicitario no video, de modo a permanecer visivel ao telespectador por
tempo suficiente a leitura completa do texto. O projeto ainda veda a exposicao de
textos em mensagem publicitaria na televisdo, cuja diagramacéo seja feita de modo
vertical.

A proposicao foi distribuida preliminarmente a esta Comissao,
seguindo posteriormente a douta Comissao de Constituicdo e Justica e de Redacéo.

No ambito desta Comissdo, no prazo regimental de cinco
sessfes, nenhuma emenda foi apresentada a proposicao.

II-VOTO DO RELATOR

De fato, concordamos com a preocupacao esbocada pelo
ilustre autor do PL 237/03, na medida em que faz-se necessario disciplinar a
veiculacdo de mensagens publicitarias na televisdo que tém a finalidade de vender
algum produto ao consumidor, ou esclarecé-lo acerca de alguma questéo
relacionada com o produto. Tal propdsito merece ser objeto de proposicao legislativa
em razdo de alguns abusos que vém sendo cometido pelos anunciantes em

detrimento da qualidade de informacdo que € assegurada ao consumidor pelo
Cddigo de Protecédo e Defesa do Consumidor.

Argumenta o nobre autor, Deputado Bismarck Maia, que: “E
corriqueiro assistirmos a ofertas de produtos e servicos na televisdo, nas quais
aparecem mensagens escritas contendo informacdes sobre preco, condicfes de
pagamento, qualidade e garantia e caracteristicas dos bens anunciados. Porém,
muitas vezes, algumas dessas informacdes escritas permanecem na tela do
televisor por periodo de tempo insuficiente para que o telespectador faca sua leitura,
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tornando, assim, a mensagem omissa, haja vista que ndo informa, de fato, o
consumidor”.

Realmente, a falta de um parametro para a veiculacdo de
anuncios publicitarios na televisdo vem ensejando uma série de anuncios que nao
trazem nenhum esclarecimento ou informacédo relevante para o consumidor,
servindo tdo-somente para ludibriad-lo, na maioria das vezes, ou para criar duvidas e
confusdes acerca do que esta sendo publicado.

Portanto, parece-nos inquestionavel a necessidade do
Legislador em proteger os direitos do consumidor j4 consagrados no corpo do art. 37
da Lei n° 8.078/90, permitindo uma maior explicitacdo dos deveres dos anunciantes
que se utilizam do veiculo “televisdo” para publicar suas mensagens publicitarias.

Entendemos como meritéria a proposicdo sob comento, na
medida em que, no tocante a definicdo de regras para a veiculacdo de mensagem
publicitaria na televiséo, estara melhor disciplinando sua sujei¢éo ao disposto no art.
37 do CDC, atendendo satisfatoriamente a necessidade de se assegurar o direito de
informacé&o sobre o produto que o Cédigo consagrou ao consumidor.

Face ao exposto, votamos pela aprovacdo do Projeto de Lei

n° 237, de 2003.

Sala da Comisséo, em 17 de junho de 2003 .

Deputado ALEX CANZIANI
Relator

Il - PARECER DA COMISSAO

A Comissao de Defesa do Consumidor, Meio Ambiente e Minorias,
em reunido ordinaria realizada hoje, aprovou unanimemente o Projeto
de Lei n° 237/2003, nos termos do Parecer do Relator, Deputado Alex
Canziani.

Estiveram presentes os Senhores Deputados:
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Givaldo Carimbao - Presidente, Nelson Bornier, Julio Lopes e Luiz
Alberto - Vice-Presidentes, Alex Canziani, Ann Pontes, Anselmo,
Casara, Davi Alcolumbre, Fernando Gabeira, Janete Capiberibe, José
Borba, Juanior Betdo, Luciano Zica, Luiz Bittencourt, Miguel Arraes,

Pastor Reinaldo, Sarney Filho, Leonardo Monteiro, Marcelo Guimaraes
Filho, Ronaldo Vasconcellos e Silas Brasileiro.

Sala da Comissao, em 6 de agosto de 2003.

Deputado GIVALDO CARIMBAO
Presidente

FIM DO DOCUMENTO
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