CAMARA DOS DEPUTADOS

*PROJETO DE LEI N.° 7.397, DE 2014

(Da Sra. Luciana Santos e outros)

Altera a redacao do art. 19 da Lei n® 9.637, de 15 de maio de 1998, para
permitir a insercdo de anuncios publicitarios na programacédo das
emissoras de radiodifusdo de sons (radio) e de radiodifusdo de sons e
imagens (televisdo) educativas, até o limite de 20% do tempo diario de
irradiacdo, e da outras providéncias.

DESPACHO:

DEVIDO AO ARQUIVAMENTO DO PL 4186/1998 NOS TERMOS DO
ART. 105 DO RICD, DESAPENSE-SE DO PL 4186/1998 O PL
1550/2003, O PL 1594/2003, O PL 1665/2003, O PL 2105/2003, O PL
2189/2003, O PL 7542/2006, O PL 2480/2007, O PL 4799/2009, O PL
1523/2011, O PL 7397/2014, O PL 7398/2014, O PL 7584/2014, O PL
8249/2017, O PL 2740/2019 E O PL 2927/2021, E, EM SEGUIDA,
APENSE-OS AO PL 490/2011.

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissoes - Art. 24 |l

(*) Avulso atualizado em 9/2/23, em virtude de novo despacho.

Coordenacéo de Comissdes Permanentes - DECOM - P_6599
CONFERE COM O ORIGINAL AUTENTICADO




PROJETO DE LEIN® |, DE 2014

(Da Sra. Luciana Santos/ Sra. Jandira Feghali/
Sra. Margarida Salomé&o/ Sr. Jorge Bittar/ Sr. Jalio Campos)

Altera a redacéo do art. 19 da Lei n°
9.637, de 15 de maio de 1998, para permitir
a insercdo de anuncios publicitarios na
programacao das emissoras de radiodifuséo
de sons (radio) e de radiodifusdo de sons e
imagens (televisdo) educativas, até o limite
de 20% do tempo diario de irradiacdo, e da
outras providéncias.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei altera a redacdo do art. 19 da Lei n°
9.637, de 15 de maio de 1998, para permitir a insercdo de andncios
publicitarios na programacédo das emissoras de radiodifusdo de sons (radio) e
de radiodifusdo de sons e imagens (televisdo) educativas, até o limite de 20%
do tempo diario de irradiacao.

Art. 2° O art. 19 da Lei n° 9.637, de 15 de maio de 1998,
que dispbe sobre a qualificacdo de entidades como organiza¢des sociais, a
criagdo do Programa Nacional de Publicizacdo, a extincdo dos o6rgdos e
entidades que menciona e a absor¢do de suas atividades por organizagbes
sociais, e da outras providéncias, passa a vigorar com a seguinte redacao:

“Art. 19. As entidades que absorverem atividades de radio
e televisdo educativa poderdo inserir anuncios
publicitarios em suas programacdes, até o limite de 20%



do tempo diario de irradiagdo, que deverdo ser restritos
aos seguintes anunciantes:

| — estabelecimentos situados no Municipio no qual esta
instalada a entidade;

Il — empresas individuais de responsabilidade limitada
com atuacdo no Municipio no qual esta instalada a
entidade;

lll — publicidade oficial dos governos federal, estadual e
municipal.

8§ 1° No cumprimento do disposto neste artigo, sera
observado o limite de até dez minutos de inser¢cdo em
cada intervalo de sessenta minutos de programacao.

§ 2° Os recursos angariados na veiculacdo de anuncios
publicitarios deverdo ser integralmente revertidos ao
custeio operacional e a investimentos na entidade.” (NR)

Art. 3° Esta lei entra em vigor na data da sua publicacao.

JUSTIFICACAO

Os trabalhos realizados pela subcomissdo para analisar
formas de financiamento da midia alternativa, criada no &mbito da Comisséo de
Ciéncia e Tecnologia, Comunicacéo e Informética da Camara dos Deputados,
apontaram a necessidade da revisdo das regras relativas a publicidade nas
emissoras de radiodifusdo educativa. O texto atual da lei, que restringe a
publicidade nestas emissoras somente a pratica do apoio cultural, dificulta
sobremaneira a sua manutengdo. Sem a possibilidade de veicular anuncios
publicitarios, as radios e TVs educativas se veem privadas de uma importante

fonte de financiamento, gerando dificuldades de caixa a essas entidades.

Este projeto de lei visa superar tal entrave, oferecendo ao
Parlamento uma proposta de alteracdo legislativa que visa permitir a insercao
de anuncios publicitarios na programacdo das emissoras de radiodifusao



educativa. Tais inser¢des, todavia, seguiriam critérios especiais, mais restritivos
do que aqueles que regem a radiodifusdo comercial. Desse modo, visamos
garantir que essas radios mantenham seu carater publico, educativo, voltado
exclusivamente ao atendimento do interesse coletivo, sem fins lucrativos.

Contamos com o apoio dos nobres Pares para a
aprovacao deste Projeto de Lei, que reflete o entendimento deste colegiado
acerca do tema.

Sala das Sessbes, em de de 2014.

Luciana Santos
Deputada Federal
Relatora da Subcomisséo para analisar formas de

financiamento para a Midia Alternativa

Julio Campos
Deputado Federal
Presidente da Subcomisséo para analisar formas de

financiamento para a Midia Alternativa

Jandira Feghali
Deputada Federal

Margarida Saloméao

Deputada Federal

Jorge Bittar
Deputado Federal



LEGISLNACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

LEI N°9.637, DE 15 DE MAIO DE 1998

Dispde sobre a qualificacdo de entidades como
organizagOes sociais, a criagdo do Programa
Nacional de Publicizacdo, a extincdo dos
6rgdos e entidades que menciona e a absor¢ao
de suas atividades por organizagdes sociais, e
d& outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o0 Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

_CAPITULOII ]
DAS DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 19. As entidades que absorverem atividades de réadio e televisdo educativa
poderdo receber recursos e veicular publicidade institucional de entidades de direito publico ou
privado, a titulo de apoio cultural, admitindo-se o patrocinio de programas, eventos e projetos,
vedada a veiculacdo remunerada de andncios e outras praticas que configurem comercializacédo
de seus intervalos.

Art. 20. Sera criado, mediante decreto do Poder Executivo, o Programa Nacional
de Publicizacdo - PNP, com o objetivo de estabelecer diretrizes e critérios para a qualificacdo
de organizagdes sociais, a fim de assegurar a absorcdo de atividades desenvolvidas por
entidades ou oOrgaos publicos da Unido, que atuem nas atividades referidas no art. 1°, por
organizag0es sociais, qualificadas na forma desta Lei, observadas as seguintes diretrizes:

| - énfase no atendimento do cidaddo-cliente;

Il - énfase nos resultados, qualitativos e quantitativos nos prazos pactuados;

I11 - controle social das acGes de forma transparente

FIM DO DOCUMENTO
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