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| - RELATORIO

O projeto de lei epigrafado tem o objetivo de defender a
lingua portuguesa — idioma oficial do Brasil — por meio da obrigacdo de utiliza-la
em diversas situacdes, tais como publicidade, eventos culturais ou politicos,
emissoes de radio ou de televisdo. Sao previstas situacdes excepcionais em que
nao se aplicariam os comandos da lei, como, por exemplo, razbes sociais de
empresas, marcas comerciais e de industria, denominacdes de origem, emissdes
de obras musicais estrangeiras. Estabelece intervalos de valores diferenciados
para aplicagdo de multa pecuniaria, em pessoas fisicas e em pessoas juridicas,
pelo descumprimento das disposicdes estabelecidas.

O projeto de lei em comento foi examinado, em abril de
2002, pela Comissao de Ciéncia e Tecnologia, Comunicacéo e Informatica, que o
aprovou com as duas emendas supressivas propostas pelo relator.

Nesta Comissdo de Defesa do Consumidor a proposicao
nao recebeu emendas.



II-VOTO DO RELATOR

O exame do conteudo do projeto de lei em estudo aponta
os arts. 1°, 2°, 3°, 4° como relacionados a aspectos da Politica Nacional das
Relacbes de Consumo.

A redacdo proposta no art. 1° do projeto de lei para o
“caput” do art. 31 da Lei n° 8.078/90, retira, no nosso entender, a precisao que
caracteriza a redacao atual da norma. Com efeito, a introducéo da expressao “ a
denominacé&o” no inicio do “caput” significaria que o proprio nome escolhido para
um produto ou servico deveria conter informacdes corretas, claras e precisas
sobre suas caracteristicas, qualidade, quantidade, composicdo, preco e demais
aspectos estabelecidos no art. 31. Nao cabe a denominac¢éo do produto a funcéo
de esclarecimento detalhado, como é o caso, por exemplo, das que sdo dadas
aos modelos de veiculos automotores. A oferta e a apresentacdo, seja pelo
fabricante ou pelo comerciante do produto, e também pelo prestador de servico €
gue devem ser obrigadas a conter as informacdes relevantes para o consumidor
em potencial, como esta claro e preciso na redacdo atual do art. 31. Ademais a
proposicéo retiraria do texto legal a importante palavra “ostensivas”. Quanto ao §
1° proposto, entendemos ser desnecessario pois a lingua patria é a utilizada na
esmagadora maioria das pecas de publicidade, em virtude de elas serem criadas
e veiculadas para o consumidor brasileiro. H4, reconhecemos, raras inser¢cfes de
publicidade em lingua estrangeira, utilizadas por empresas transnacionais em
campanhas de amplitude mundial, para fixacdo da imagem da companhia ou de
um produto lider de vendas. N&o julgamos, porém, que ocorréncias de frases
como “keep walking” ou “just do it”, em poucas inser¢cdes, ou campanhas
publicitarias de escolas de idiomas estrangeiros cheguem a caracterizar uma
invasdo ou ataque contra nosso idioma. Em relacdo ao inciso | do 8 2°, que
permitiria a utilizacdo de outro idioma para denominacdo de produtos tipicos ou
especialidades de origem estrangeira, entendemos haver choque com a protecao
conferida pelo Estado as indicacbes geograficas (arts. 176 a 182 da Lei n°
9.279/96) e com a caracterizacado dos crimes contra indicacdes geogréficas e
demais indicacdes (arts. 192 a 194 da Lei n° 9.279/96). Os restaurantes que
preparam culindria estrangeira costumam apresentar 0s pratos em seus
cardapios na lingua dos paises onde as receitas foram criadas e desenvolvidas,
j& que os nomes dos pratos se tornaram tradicionais e equivalentes a uma
denominacédo de origem. Porém, é freqlente que os nomes estrangeiros dos



pratos constantes do cardapio sejam acompanhados da correspondente
explicacdo em portugués, o que torna dispensavel o § 3° proposto.

Quanto ao art. 2° do projeto de lei, que obriga a formulacéo
correta, em portugués, de todas as mensagens, sejam elas escritas, faladas ou
confeccionadas em meio audiovisual, apresentadas em vias publicas e em
espacos abertos ou franqueados ao publico, afixadas em veiculos de transporte
coletivo ou de aluguel, ou, ainda, rebocadas por aeronaves destinadas a servi¢o
especializado de publicidade aérea, entendemos ser, também, desnecessario,
além de ter um alcance que dificultaria sobremaneira a eficacia da lei. De fato, a
amplitude de “mensagem destinada a informag¢@o do publico” abarcaria todo o
tipo de publicidade, os cartazes e o0s letreiros identificadores dos
estabelecimentos comerciais, assim como as placas indicativas de transito de
veiculos, colocadas pela autoridade competente. A publicidade, como ja
afirmamos anteriormente, é veiculada em portugués, com raras excec¢des que
ndo entendemos como ameacas a nosso idioma. As placas de transito também
sdo escritas na lingua patria. A publicidade falada, largamente empregada pelos
comerciantes que atendem as camadas menos favorecidas da populacéo,
também é feita em portugués. Ja os nomes de estabelecimentos comerciais
estariam dispensados do cumprimento da lei, haja vista a nova redacdo proposta
para o art. 31 da Lei n° 8.078/90, no art. 1° do projeto de lei. A publicidade em
veiculos de transporte coletivo ou rebocada por aeronaves €, majoritariamente,
utilizada para fixagcdo de nome de empresa ou de marca, e poderia, pelo préprio
projeto de lei, ostentar palavras estrangeiras. Quando utilizada para divulgar
algum evento publico como um festival de musica ou uma campanha de
vacinacao, é feita, necessariamente, em portugués. Para as disposi¢cdes dos 88
2° e 3° ndo cabe apreciacao deste 6rgdo técnico.

O art. 3° pretende estabelecer a obrigatoriedade de
equiparacao visual, sonora e em termos de compreenséo entre a mensagem de
informacdo ao publico veiculada em portugués e a respectiva versao para outro
idioma, ressalvando o setor de transporte internacional de cumprir a
obrigatoriedade, em casos excepcionais. Também n&o concordamos com este
dispositivo, ja que dependente do artigo anterior.

Quanto ao 4°, concordamos com a opinido do Relator da
Comissdo de Ciéncia e Tecnologia, Comunicacdo e Informatica, que nos
antecedeu na apreciacdo do projeto de lei. Os teclados de computadores foram
desenvolvidos com base nos teclados das antigas maquinas de datilografia.



Entretanto, a ampliacdo das possibilidades de uso que o computador proporciona
a seus usuarios acarretou muitas inovacfes na disposicao de teclas de sinais e
de controle. Os teclados ndo tém disposicOes estabelecidas a bel-prazer pelos
respectivos fabricantes, mas seguem padronizacédo adotada segundo trés normas
fixadas pela Associacdo Brasileira de Normas Técnicas. Assim, consideramos
este dispositivo indcuo, do ponto de vista do consumidor.

Embora reconhecamos a louvavel intencdo do Autor -
defender a lingua portuguesa - entendemos que o objetivo perseguido ndo seria
alcancado com uma lei na forma da presente proposi¢cdo. Cremos que 0 ensino
rigoroso do idioma patrio, bem como das demais disciplinas escolares, nos
cursos fundamental e secundéario, permitiria que nossos jovens utilizassem
apropriadamente a lingua nacional, convivendo naturalmente com 0s
estrangeirismos e neologismos tdo comuns em qualquer idioma.

Em face do exposto, votamos pela rejeicdo do Projeto de
Lei n® 2.893, de 1997.

Sala da Comissao, de de 2004.

Deputado Celso Russomanno
Relator
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