COMISSAO DE CIENCIA E TECNOLOGIA, COMUNICACAO E
INFORMATICA

PROJETO DE LEI N° 4.349, DE 2019
Apensados: PL n° 2.635/2021, PL n°® 2.762/2021 e PL n° 2.790/2021

Estabelece a obrigatoriedade de aviso
de saude que especifica em fotos de
modelos que forem manipuladas
digitalmente.

Autora: Deputada DRA. SORAYA MANATO
Relator: Deputado MERLONG SOLANO

| - RELATORIO

Tramita nesta Comisséao, em regime de apreciacdo conclusiva,
o Projeto de Lei n°® 4.349, de 2019, da lavra da Deputada Dra. Soraya Manato,
que estabelece a obrigatoriedade de aviso de saude que especifica em fotos de

modelos que forem manipuladas digitalmente.

O texto determina que todas as fotos divulgadas pela imprensa,
seja de campanhas politicas, arte e imagens em embalagens de produtos, que
tenham sido editadas, digitalmente retocadas ou que tiverem passado por
qualquer processo de manipulacdo estética, serdo acompanhadas por uma
linha de texto dizendo "fotografia retocada para modificar a aparéncia fisica de

uma pessoa".

O projeto pretende melhor informar os cidaddos acerca de
manipulacbes em fotografias de pessoas em publicidade, para evitar a
disseminacdo de padrbes estéticos que, em muitas vezes, geram

comportamentos prejudiciais a saude da populagao.

Apensos ao texto principal encontram-se as seguintes

proposicoes:

Assinado eletronicamente pelo(a) Dep. Merlong Solano

Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autenticidade-assinatura.camara.leg.br/CD223486607300

Apresentagdo: 05/07/2022 15:54 - CCTCI

PRL 2 CCTCI

> PL 4349/2019

PRL n.2

=
©
L

<
=

*CD223486607300 %



e Projeto de Lei n® 2.635, de 2021, do Deputado Giovani
Cherini, que altera o Marco Civil da Internet, para

garantir transparéncia na edicdo de imagens na internet.

e Projeto de Lei n® 2.762, de 2021, do Deputado Airton
Faleiro, que também altera o Marco Civil da Internet,
para obrigar provedores de aplicacdo de internet a
instituirem mecanismos para alertar usudarios sobre

imagens humanas editadas digitalmente

e Projeto de Lei n® 2.790, de 2021, da Deputada Marilia
Arraes, que altera o Cédigo de Defesa do Consumidor
para estabelecer que a publicidade transmitida por
aplicacdes de internet contenha alertas sobre a edicéo

digital de imagens de corpos humanos.

As proposicdes foram distribuidas inicialmente para analise
desta Comissdo de Ciéncia e Tecnologia, Comunicacdo e Informética,
colegiado no qual, transcorrido o prazo regimental, ndo foram apresentadas
emendas. Posteriormente serdo apreciadas pelas Comissdes de Defesa do
Consumidor e Constituigéo e Justica e de Cidadania (Art. 54 RICD).

E o Relatorio.

II - VOTO DO RELATOR

A busca por padrdes estéticos irreais impostos pela midia vem
gerando comportamentos pouco recomendaveis a saude por parte da

populacao, ndo s6 no Brasil, mas em todo o mundo.

Um dos fatores que desencadeia estas jornadas em busca de
perfeicdo sdo as imagens de modelos em campanhas publicitarias que

sofreram manipulacdo para mostrar corpos mais elegantes que a realidade.

Essa pratica vem ensejando legislacdes em varios paises que

simplesmente proibem a adocdo de fotografias manipuladas sem que venha
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claramente associada uma mensagem informativa sobre o fato de que a

mesma foi alterada digitalmente.

O caso mais emblematico é o da Franca, cujo Decreto n° 2017-
738, de 4 de maio de 2017', estabeleceu a obrigatoriedade de mencao
“fotografia retocada” em imagens publicitarias submetidas a processamento

digital com o fim de refinar ou engrossar a silhueta de modelos.

A iniciativa francesa € uma diretriz importante no sentido de
uma comunicacdo mais responsavel em um mundo que estamos
constantemente expostos a publicidade, de modo que é impossivel escapar

desse marketing visual.

Essas imagens publicitarias refletem uma ideia de perfeicédo
com base em padrbes que nem mesmo as mais famosas modelos mundiais
sdo capazes de atingir, ja que suas imagens séo alteradas digitalmente para

corrigir eventuais “defeitos”.

Essas imagens irreais sdo usadas como elemento de venda de
produtos de beleza, tratamentos estéticos ou bens de consumo em geral,
expondo os consumidores a imagens distorcidas por tanto tempo, que muitas

pessoas e principalmente os jovens as consideram padrdes de beleza.

Essas personalidades perfeitas estdo nos posteres de Onibus e
do metr6, nos anuncios de televisdo e de redes sociais, mostrando que so se €
feliz com peles perfeitas e corpos sem curvas. E € assim que um mal-estar
nasce, surgem complexos, porque nao cumprimos esses critérios. E isso pode
percorrer um longo caminho, especialmente para os adolescentes mais
apegados as aparéncias fisicas, chegando a desenvolver disturbios
alimentares, ansiedade e depresséo, os quais podem, inclusive, culminar em

tentativas de suicidio.

E verdade que ha um movimento na internet, ainda incipiente e

minoritario, com o objetivo de usar pessoas “normais” em campanhas

1

https://www.leqgifrance.gouv.fr/affichTexte.do:jsessionid=747E11A908BD4EF87
F1B5867972B448F.tpdilal8v 1?cidTexte=JORFTEXT000034580217&dateText
e=&oldAction=rechJO&categorieLien=id&idJO=JORFCONT000034579357
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publicitarias, mas o Estado brasileiro, como organizador politico e social da
sociedade, ndo pode prescindir de regular uma questdo como essa.

Nesse contexto, a proposicdo em analise, ao obrigar a
aposicdo de mensagem indicativa de tratamento nas fotografias publicitarias
que tiverem sido manipuladas, amplia o grau de informagdo ao consumidor,
evitando confusdo e inducdo a erro para os destinatarios da propaganda.
Cumpre informar que este voto se inspira em relatério apresentado pelo
Deputado Marcio Labre nesta comissdo. E uma proposta altamente meritoria,

motivo pelo qual recomendamos sua aprovacao.
Em relacdo aos apensos, temos as seguintes consideracoes:

e Projeto de Lei n° 2.635, de 2021, de conteido material
similar ao projeto principal, porém com foco em imagens
publicadas na internet. Somos, portanto, pela
APROVACAO, na forma do Substitutivo.

e Projeto de Lei n® 2.762, de 2021, do Deputado Airton
Faleiro, da mesma forma que o anterior, tem
convergéncia material com a proposicao principal.
Somos, portanto, pela APROVACAO, nos termos do
Substitutivo.

e Projeto de Lei n°® 2.790, de 2021, assim como O0S
apensos anteriores, trata da mesma concepcao da
principal, mas aloca as disposi¢cées no Cédigo de Defesa
do Consumidor, que consideramos inadequado, visto se
tratar de um projeto sobre internet. Apesar dessa
pequena divergéncia de forma, somos pela
APROVACAO, nos termos do Substitutivo.

Diante do exposto, o voto é pela APROVACAO da proposicéo
principal, Projeto de Lei n° 4.349, de 2019, e pela APROVACAO dos apensos,
Projeto de Lei n® 2.635, de 2021, Projeto de Lei n°® 2.762, de 2021, e Projeto de
Lei n® 2.790, de 2021, nos termos do Substitutivo.
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Sala da Comissao, em de

Deputado MERLONG SOLANO
Relator

2022-6294
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cownss@o DE CIENCIA E TECNOLOGIA, COMUNICACAO E
INFORMATICA

SUBSTITUTIVO AO PROJETO DE LEI N° 4.349, DE 2019
Apensados: PL n° 2.635/2021, PL n°® 2.762/2021 e PL n° 2.790/2021

Estabelece a obrigatoriedade de aviso
de saude que especifica em fotos de
modelos que forem manipuladas
digitalmente.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei estabelece a obrigatoriedade de aviso de saude
em fotos de modelos que forem manipuladas digitalmente.

Art. 2° Todas as fotos divulgadas pela imprensa, fotos de
campanhas politicas, fotografia de arte e imagens em embalagens de produtos,
além de comerciais, que tenham sido editadas, digitalmente retocadas ou que
tiverem passado por qualquer processo de manipulacdo estética, serdo

acompanhadas por uma linha de texto dizendo "fotografia editada”.

§ 1° A linha de texto estabelecida pelo caput devera ser em

tamanho visivel e proporcional ao restante da peca publicitaria.

8 2° Nos cartazes e outdoors a frase do caput sera em fonte

nao inferior a maior constante na peca publicitaria.

Art. 3° A Lei n® 12.965, de 23 de abril de 2014, passa a vigorar

com 0s seguintes artigos:

“‘Art. 21-A. O provedor de aplicacbes de internet que
disponibilize imagens ou videos gerados por terceiros deve disponibilizar
mecanismo para alertar usuarios sobre imagens humanas editadas

digitalmente.
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Paragrafo Unico. Os provedores de aplicacdes mencionados no
caput devem, adicionalmente, disponibilizar ferramenta para receber denuncias

de imagens ou videos sem o alerta a que se refere este artigo.”

“ Art. 29-A. A publicacéo de fotos de pessoas reais na internet
em campanhas publicitarias ou por pessoas fisicas ou juridicas que tenham
mais de 500 mil seguidores em redes sociais devera trazer a inscri¢cao
“editada”, quando houver alteracao significativa, feita de maneira mecéanica ou

eletrbnica, da imagem original, na forma da regulamentacéao.

81° A inscricdo editada deve ocupar no minimo 10% da
imagem, devendo estar em posi¢do legivel e durar o tempo de exposicdo

equivalente a exibicdo da imagem a que se refere.

§ 2° A inobservancia do previsto no caput deste artigo sujeita
os infratores a multa de até 10 salarios-minimos por infragdo cometida, e, na
terceira reincidéncia, suspensdo por 30 dias da conta, site, aplicativo ou

plataforma digital.

§ 3° Este artigo ndo se aplica a objetos de arte, pinturas e

imagens ja consagrados pela histéria, arte e cultura.”(NR)

Art. 4° As infragOes a esta Lei sujeitam o infrator a multa de 10

mil reais ou 50 por cento do custo do anuncio infringente, o que for maior.

Art. 5° Esta lei entra em vigor apdés 90 (noventa) dias de sua

publicacao.

Sala da Comissao, em de de 2022.

Deputado MERLONG SOLANO
Relator

2022-6294
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