CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 26-B, DE 2019

(Do Sr. Weliton Prado)

Estabelece o limite maximo de quinze minutos para a veiculacdo de
propagandas antes do inicio dos filmes exibidos nas salas de cinema;
tendo parecer da Comissao de Cultura, pela aprovagao, com substitutivo
(relator: DEP. LUIZ LIMA); e da Comissdo de Defesa do Consumidor,
pela aprovagcao deste, com substitutivo, e pela rejeicdo do Substitutivo
da Comisséo de Cultura (relator: DEP. JORGE BRAZ).

DESPACHO:
AS COMISSOES DE:

CULTURA;

DEFESA DO CONSUMIDOR E

CONSTITUICAO E JUSTICA E DE CIDADANIA (ART. 54 RICD)

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissoes - Art. 24 |l
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei estabelece o limite maximo de quinze minutos para a veiculacao
de propagandas antes do inicio dos filmes exibidos nas salas de cinema.

Art. 2° Fica estabelecido o limite maximo de quinze minutos para a veiculacéo de
propagandas antes do inicio dos filmes exibidos nas salas de cinema.

8 1° O tempo despendido com a exibicdo de trailers devera ser computado para
efeito de calculo do tempo de veiculagcdo de propagandas de que trata o caput.

8§ 2° Entende-se como trailer a peca publicitaria produzida com cenas
selecionadas de filme com o objetivo de motivar o publico a assisti-lo.

Art. 3° O descumprimento do disposto no caput do art. 2° configura pratica
abusiva e sujeita o fornecedor do servigo as sanc¢des previstas na Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990, que “Dispde sobre a protecdo do consumidor e da outras
providéncias”.

Art. 4° Esta Lei entra em vigor noventa dias ap0s a data da sua publicacao.
JUSTIFICACAO

Relatério divulgado em janeiro deste ano pela Agéncia Nacional do Cinema —
Ancine — revela que o mercado cinematografico no Brasil atravessa um momento de
extraordinaria expansdo. De acordo com o 6rgdo, em 2016, o total de ingressos
vendidos superou a marca dos 184 milhdes, ilustrando a emergéncia de um setor que
experimentou crescimento pelo oitavo ano consecutivo. Esse cenario vem gerando
novas oportunidades para o mercado publicitario, que passou a enxergar no cinema um
veiculo de grande atratividade para promover marcas e produtos.

No entanto, essa estratégia tem sido utilizada de forma abusiva pelos
administradores das salas de cinema. Nao raro, h& relatos na midia de reclamacdes de
consumidores contra o elevado nimero de propagandas veiculadas antes do inicio das
sessfes. O resultado € que o cidadédo, além de pagar por um dos ingressos de cinema
mais caros do mundo, também se vé obrigado a assistir a uma enormidade de andncios
comerciais de toda sorte de produtos e servigos.

Essa situacdo agrava-se na medida em que a duracdo desses anuncios,
incluindo trailers, por vezes chega a superar os vinte minutos. E uma prética que
extrapola qualquer critério de razoabilidade, sobretudo se considerarmos que o cidadao
gue procura uma sala de cinema esta em busca de momentos de entretenimento e
lazer, e ndo do consumo de outros bens e servicos.

Trata-se, portanto, de conduta abusiva, e que configura evidente afronta aos
direitos do consumidor. Por esse motivo, elaboramos o0 presente projeto com o objetivo
de estabelecer o limite maximo de quinze minutos para a veiculacdo de propagandas
antes do inicio dos filmes exibidos nas salas de cinema do Pais. Em caso de
descumprimento dessa obrigagdo, propomos ainda que os fornecedores do servigo
prestado — ou seja, as salas de cinema — sejam submetidos as penalidades previstas no
Cdédigo de Defesa do Consumidor, que prevé, entre outras sancdes, a multa, a
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suspensdo temporaria da atividade e até mesmo a cassacdo da licenca do
estabelecimento.

A medida, a0 mesmo tempo em que permite que as empresas de midia e as
salas de cinema continuem a se beneficiar das oportunidades de negocios
proporcionadas pelo crescimento do mercado cinematografico no Brasil, também
estabelece um critério justo e adequado para a exibicdo de propagandas por meio desse
veiculo.

Assim, por entendermos que a matéria tratada € de grande interesse para 0s
milhdes de frequentadores das salas de cinema brasileiras, contamos com o apoio dos
nobres Pares para a aprovacéo da presente iniciativa.

Sala das Sessoes, 4 de fevereiro de 2019.

WELITON PRADO
DEPUTADO FEDERAL - PROS/MG

LEGISLAQAO CITADA ANEXADA PELA
Coordenacédo de Organizacdo da Informacao Legislativa - CELEG
Servigo de Tratamento da Informacao Legislativa - SETIL
Secdao de Legislacao Citada - SELEC

LEI N°8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990

Dispde sobre a protecdo do consumidor e da
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte lei:

TITULO |
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

CAPITULO |
DISPOSIGOES GERAIS

Art. 1° O presente codigo estabelece normas de protecdo e defesa do consumidor,
de ordem publica e interesse social, nos termos dos arts. 5°, inciso XXXII, 170, inciso V, da
Constituicdo Federal e art. 48 de suas Disposicdes Transitorias.

Art. 2° Consumidor é toda pessoa fisica ou juridica que adquire ou utiliza produto
ou servico como destinatario final.

Paragrafo Unico. Equipara-se a consumidor a coletividade de pessoas, ainda que
indeterminaveis, que haja intervindo nas relacdes de consumo.

Art. 3° Fornecedor € toda pessoa fisica ou juridica, publica ou privada, nacional
ou estrangeira, bem como os entes despersonalizados, que desenvolvem atividade de
producdo, montagem, criacdo, construcdo, transformacdo, importacdo, exportacao,
distribuicdo ou comercializacdo de produtos ou prestacao de servicos.

8§ 1° Produto é qualquer bem, mével ou imovel, material ou imaterial.

8 2° Servico é qualquer atividade fornecida no mercado de consumo, mediante
remuneracao, inclusive as de natureza bancéria, financeira, de crédito e securitaria, salvo as
decorrentes das relacdes de carater trabalhista.
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) CAPITULO Il
DA POLITICA NACIONAL DE RELACOES DE CONSUMO

Art. 4° A Politica Nacional das Relacbes de Consumo tem por objetivo o
atendimento das necessidades dos consumidores, o respeito a sua dignidade, salde e
seguranca, a protecdo de seus interesses econdmicos, a melhoria da sua qualidade de vida,
bem como a transparéncia e harmonia das relagbes de consumo, atendidos 0s seguintes
principios: (“Caput” do artigo com redacdo dada pela Lei n° 9.008, de 21/3/1995)

| - reconhecimento da vulnerabilidade do consumidor no mercado de consumo;

Il - acdo governamental no sentido de proteger efetivamente o consumidor:

a) por iniciativa direta;

b) por incentivos a criacdo e desenvolvimento de associagdes representativas;

c) pela presenca do Estado no mercado de consumo;

d) pela garantia dos produtos e servicos com padrdes adequados de qualidade,
seguranca, durabilidade e desempenho.

Il - harmonizacdo dos interesses dos participantes das relagcbes de consumo e
compatibilizacdo da protecdo do consumidor com a necessidade de desenvolvimento
econdmico e tecnoldgico, de modo a viabilizar os principios nos quais se funda a ordem
econdmica (art. 170, da Constituicdo Federal), sempre com base na boa-fé e equilibrio nas
relagOes entre consumidores e fornecedores;

IV - educagédo e informacgdo de fornecedores e consumidores, quanto aos seus
direitos e deveres, com vistas & melhoria do mercado de consumo;

V - incentivo a criagdo pelos fornecedores de meios eficientes de controle de
qualidade e seguranca de produtos e servigos, assim como de mecanismos alternativos de
solucéo de conflitos de consumo;

VI - coibicdo e represséo eficientes de todos os abusos praticados no mercado de
consumo, inclusive a concorréncia desleal e utilizacdo indevida de inventos e criagdes
industriais das marcas e homes comerciais e signos distintivos, que possam causar prejuizos
aos consumidores;

VII - racionalizacdo e melhoria dos servicos publicos;

VIII - estudo constante das modificagdes do mercado de consumo.

Art. 5° Para a execucdo da Politica Nacional das Relagdes de Consumo, contard o
poder publico com o0s seguintes instrumentos, entre outros:

| - manutencdo de assisténcia juridica, integral e gratuita para o consumidor

carente;

Il - instituicdo de Promotorias de Justica de Defesa do Consumidor, no ambito do
Ministério Pablico;

Il - criacdo de delegacias de policia especializadas no atendimento de
consumidores vitimas de infragdes penais de consumo;

IV - criagdo de Juizados Especiais de Pequenas Causas e Varas Especializadas
para a solucdo de litigios de consumo;

V - concessdo de estimulos a criacdo e desenvolvimento das Associacdes de
Defesa do Consumidor.

§ 1° (VETADO).

§ 2° (VETADO).

COMISSAO DE CULTURA
| - RELATORIO
O Projeto de Lei n° 26, de 2019, do Senhor Deputado Weliton Prado,
estabelece o limite maximo de quinze minutos para a veiculacdo de propagandas

antes do inicio dos filmes exibidos nas salas de cinema.
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http://www2.camara.leg.br/legin/fed/lei/1995/lei-9008-21-marco-1995-348621-norma-pl.html

Os arts. 1° e o caput do art. 2° estabelecem o limite maximo de
quinze minutos para a veiculacdo de propagandas antes do inicio dos filmes
exibidos nas salas de cinema. O § 1° do art. 2° determina que “o tempo despendido
com a exibicdo de trailers devera ser computado para efeito de calculo do tempo de
veiculagcdo de propagandas de que trata o caput”, enquanto o § 2° define trailer
como “a pega publicitaria produzida com cenas selecionadas de filme com o objetivo
de motivar o publico a assisti-lo”. O art. 3° dita que “o descumprimento do disposto
no caput do art. 2° configura pratica abusiva e sujeita o fornecedor do servico as
sancdes previstas na Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990”. Por fim, pelo art. 4°,

a lei entra em vigor noventa dias apés a data da sua publicacao.

A proposicéo foi distribuida as ComissGes de Cultura (CCult), de
Defesa do Consumidor (CDC) e de Constituicdo e Justica e de Cidadania (CCJC).

N&o foram apresentadas emendas no prazo regimental.

E o Relatério.

II - VOTO DO RELATOR

O Projeto de Lei n° 26, de 2019, do Senhor Deputado Weliton Prado,
estabelece o limite maximo de quinze minutos para a veiculacdo de propagandas
antes do inicio dos filmes exibidos nas salas de cinema. A intencdo é coibir praticas
abusivas dos exibidores, que ora impdem tempo excessivo de propagandas antes
do inicio das exibices de filmes em salas de cinema.

Um outro elemento aviltante € a surpresa. De fato, os usuarios
adentram ao recinto do cinema acreditando que irdo desfrutar do filme para o qual
pagaram e até aceitam, no limite do bom senso, alguma propaganda. Mas nao raro
sdo surpreendidos com tempo bem superior ao razoavel na exibicdo de
propagandas.

Por essa razao, a proposicdo € meritéria e merece acolhida desta
Comisséo, cabendo pequenos ajustes de redacdo, 0s quais Ssdo0 propostos no
Substitutivo.

Diante do exposto, nosso voto é pela APROVACAO do Projeto de
Lei n° 26, de 2019, do Senhor Deputado Weliton Pardo, na forma do Substitutivo
anexo.

Sala da Comissao, em 05 de maio de 2021.

Deputado Federal LUIZ LIMA
Relator
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SUBSTITUTIVO AO PROJETO DE LEI N° 26, DE 2019

Estabelece o limite maximo de 15 (quinze)
minutos para a veiculacdo de pecas publicitarias
antes do inicio das sessfes de projecdo de obras
audiovisuais exibidas em salas de cinema.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei estabelece o limite maximo de 15 (quinze) minutos
para a veiculacdo de pecas publicitarias antes do inicio das sessdes de projecéo de
dos obras audiovisuais exibidas em salas de cinema.

8 1° No conceito de pecas publicitarias referido no caput deste
artigo, incluem-se os trailers, entendidos como obras audiovisuais de curtissima
duracéo criadas, por meio da apresentacao de fragmentos, com o intuito de anunciar
filmes, séries, seriados, jogos eletrbnicos ou outras obras audiovisuais que néo
sejam a obra principal objeto de venda ao consumidor.

§ 2° O descumprimento do disposto neste artigo configura pratica
abusiva e sujeita o fornecedor do servico as sancdes previstas na Lei n° 8.078, de
11 de setembro de 1990.

Art. 2° Esta Lei entra em vigor 90 (noventa) dias apés a data de sua
publicacao.

Sala da Comissao, em 05 de maio de 2021.

Deputado Federal LUIZ LIMA
Relator
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PROJETO DE LEI N° 26, DE 2019

Il - PARECER DA COMISSAO

A Comissao de Cultura, em reunido extraordinaria realizada hoje,
mediante votagdo ocorrida por processo simbolico, concluiu pela aprovagdo, com
substitutivo, do Projeto de Lei n® 26/2019, nos termos do Parecer do Relator, Deputado
Luiz Lima.

Registraram presenca a reunido os seguintes membros:

Alice Portugal - Presidenta, Airton Faleiro - Vice-Presidente, Alé
Silva , Alexandre Padilha , Aroldo Martins , Aurea Carolina , Benedita da Silva , David
Miranda , Lidice da Mata , Luiz Lima , Tiririca , Chico D'Angelo , Daniel Silveira e
Juninho do Pneu .

Sala da Comissao, em 25 de maio de 2021.

Deputada ALICE PORTUGAL
Presidenta

* CD213872573500 =*

Assinado eletronicamente pelo(a) Dep. Alice Portugal
Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autenticidade-assinatura.camara.leg.br/CD213872573500
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CAMARA DOS DEPUTADOS

COMISSAO DE CULTURA

SUBSTITUTIVO ADOTADO PELA COMISSAO
PROJETO DE LEI N° 26, DE 2019

Estabelece o limite maximo de 15
(quinze) minutos para a veiculacao de pecas
publicitarias antes do inicio das sessdes de
projecao de obras audiovisuais exibidas em
salas de cinema.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei estabelece o limite maximo de 15 (quinze)
minutos para a veiculacdo de pecas publicitarias antes do inicio das sessdes

de projegao de dos obras audiovisuais exibidas em salas de cinema.

§ 1° No conceito de pecas publicitarias referido no caput deste
artigo, incluem-se os trailers, entendidos como obras audiovisuais de
curtissima duragéo criadas, por meio da apresentagdo de fragmentos, com o
intuito de anunciar filmes, séries, seriados, jogos eletrébnicos ou outras obras

audiovisuais que nao sejam a obra principal objeto de venda ao consumidor.

§ 2° O descumprimento do disposto neste artigo configura
pratica abusiva e sujeita o fornecedor do servigo as san¢des previstas na Lei n°
8.078, de 11 de setembro de 1990.

Art. 2° Esta Lei entra em vigor 90 (noventa) dias apds a data de

sua publicagao.

Sala da Comissao, em 25 de maio de 2021.

Deputada ALICE PORTUGAL
Presidenta

(5% Assinado eletronicamente pelo(a) Dep. Alice Portugal

E ,.E

Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autenticidade-assinatura.camara.leg.br/CD213585707300
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COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

Apresentagdo: 31/05/2022 15:39 - CDC
PRL 3 CDC

PROJETO DE LEI n° 26, DE 2019

Estabelece o limite maximo de
guinze minutos para a veiculacéo de
propagandas antes do inicio dos
filmes exibidos nas salas de cinema.

Autor: Deputado Weliton Prado
Relator: Deputado Jorge Braz

| - RELATORIO

Estamos nos baseando no parecer apresentado pelo relator anterior
Senhor Deputado Francisco Jr. Trata-se do Projeto de Lei n® 26, de 2019, do
Senhor Deputado Weliton Prado, que estabelece o limite maximo de quinze
minutos para a veiculacdo de propagandas antes do inicio dos filmes exibidos

nas salas de cinema.

No texto proposto, fica definido como trailer a peca publicitaria produzida
com cenas selecionadas de filme com o objetivo de motivar o publico a assisti-
lo, e, ainda, que o tempo despendido com a exibicdo de trailers devera ser
computado para efeito de calculo do tempo de veiculacdo de propagandas de

que trata o caput da lei aqui proposta (art. 2°, § 1° e 29).

A proposicéo foi distribuida as Comissfes de Cultura (CCult), de Defesa
do Consumidor (CDC) e de Constituicao e Justica e de Cidadania (CCJC).

MxEdh

Na Comissao de Cultura, sob a relatoria do Deputado Luiz Lima houve

*CD227558185300 %

parecer favoravel a aprovagdo, com texto substitutivo.

Junto a Comissdo de Defesa do Consumidor fui designado relator da

matéria.

Encerrado o prazo de 5 sessOes para apresentacdo de emendas ao

projeto, ndo foram apresentadas propostas de alteracao do texto.

Assinado eletronicamente pelo(a) Dep. Jorge Braz
Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autenticidade-assinatura.camara.leg.br/CD227558185300
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E o relatdrio.
A proposicao esta sujeita a apreciacao conclusiva, com regime ordinario

de tramitacdo, nos termos do art. 24, 1l, do Regimento Interno desta Casa.

I =VOTO DO RELATOR

Inicialmente, faz-se mister registrar a louvavel iniciativa do Deputado
Weliton Prado em abordar um tema tao relevante as relagdes de consumo. De
fato a exibicdo de filmes (nacionais ou estrangeiros) se apresenta como uma

opcao de lazer e cultura acessivel a grande parte da populacéo.

Os grandes estudios, as distribuidoras, salas alugadas em shopping ou
nas ruas, salas de exibicdo (pequenas, médias e grandes redes), geram
emprego e renda em uma cadeia comercial pujante e em expansao. Nesta
seara, qualquer alteracdo legislativa que coloque obstaculos a livre iniciativa e

concorréncia deve ser excepcional.

A utilizacdo de pecas publicitarias, inclusive pecas de interesse publico,
como comunicacdes governamentais (ex., campanha contra dengue, medidas
sanitarias contra a propagacao da Covid 19 e vacinacao etc.), S8o0 uma opc¢ao

de renda neste mercado para fomentar a geragcao de receita.

J& a divulgacdo dos trailers como incentivo ao retorno do publico para
outras exibicbes € uma pratica incorporada pelos consumidores do produto
filme/cinema. Uma limitagdo do tempo de exibicdo de contetdo publicitario em
sessOes reduziria 0 espaco para anunciantes e, consequentemente, reduziria a
receita dos cinemas. A medida acabaria por repassar ao consumidor o custo da

operagéo, com a elevagao dos valores dos ingressos.

Acreditamos que, na esteira da defesa de direitos do consumidor, é
salutar que se busque na legislacdo as alternativas capazes de proteger o
frequentador do estabelecimento - sujeito em estado de vulnerabilidade nas

relagbes de consumo.

Assinado eletronicamente pelo(a) Dep. Jorge Braz
Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autenticidade-assinatura.camara.leg.br/CD227558185300
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Nesse sentido, o art. 6°, lll, do Cédigo de Defesa do Consumidor — CDC,
estabelece como direito basico dos usuéarios a obtencdo de informacédo
adequada sobre diferentes produtos e servigos, como a especificacdo correta
de quantidade, as caracteristicas, a composicdo, a qualidade, os tributos
incidentes e o preco, incluindo os eventuais riscos que tais produtos ou

servigos possam causar.

Devemos ressaltar que a obrigacao legal de informacédo na legislacao
consumerista tem amplo espectro, pois nao se limita ao contrato, abrangendo
também qualquer situacdo na qual o consumidor manifeste seu interesse em

adquirir um produto ou requerer um Servico.

Cabe observar que a proposicdo foi aprovada na Comissdo de Cultura
desta Casa, nos termos de Substitutivo, estabelecendo um limite maximo de 15
(quinze) minutos para a veiculacdo de pecas publicitarias antes do inicio das
sessOes de projecdo de dos obras audiovisuais exibidas em salas de cinema.
Todavia, acreditamos que, ao invés de estabelecer tempo maximo de exibicao,
seria melhor estabelecer a obrigatoriedade das salas de cinemas de informar o
consumidor da veiculacdo de pecas publicitarias e/ou trailers antes do inicio
das sessbes de projecdo de obras audiovisuais, com o alertas sobre o tempo

de pecas publicitarias e/ou trailers e o horéario de inicio do filme.

Desta forma, oferecemos substitutivo ao texto original que, a nosso ver,
mitigaria o elemento “surpresa” levantado pelo ilustre relator da Comissao de
Cultura. Concomitantemente, contemplamos a preocupacdo do autor,
Deputado Weliton Prado, ao apresentar o projeto de lei, uma vez o consumidor
ndo sera obrigado a assistir pecas publicitarias ou trailers, e podera aguardar o

inicio da exibicdo do filme para adentrar a sesséo.

Diante do exposto, nosso voto é pela APROVACAO do Projeto de Lei n°
26, de 2019, do Senhor Deputado Weliton Pardo, na forma do Substitutivo
anexo, e pela REJEICAO do Substitutivo adotado pela Comisséo de Cultura.

Sala das Sessoes, em de de 2022.

Deputado JORGE BRAZ
Relator

Assinado eletronicamente pelo(a) Dep. Jorge Braz
Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autenticidade-assinatura.camara.leg.br/CD227558185300
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SUBSTITUTIVO AO PROJETO DE LEI N° 26, DE 2019

Estabelece a obrigatoriedade de
informar ao consumidor que  serdo
veiculadas pecas publicitarias e/ou trailers
antes do inicio das sessdes de projecédo de
obras audiovisuais exibidas em salas de
cinema.

Apresentagdo: 31/05/2022 15:39 - CDC
PRL 3 CDC

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei estabelece a obrigatoriedade de que as salas de
cinemas informem ao consumidor que serdo veiculadas pecas publicitarias

e/ou trailers antes do inicio das sessdes de projecédo de obras audiovisuais.

8 1° O cumprimento do estabelecido no caput se dard por meio de
avisos nos bilhetes de entrada e/ou nas entradas dos locais de exibicdes onde
o0 consumidor possa verificar o tempo dispensado as pecas publicitarias e/ou

trailers e o horario que iniciara o filme.

8§ 2° O descumprimento do disposto neste artigo configura pratica
abusiva e sujeita o fornecedor do servi¢co as sancdes previstas na Lei n® 8.078,
de 11 de setembro de 1990.

Art. 2° Esta Lei entra em vigor 90 (noventa) dias apds a data de sua

publicacéo.

Sala das Sessodes, em de de 2022.

Deputado JORGE BRAZ
Relator

MxEdh

*CD227558185300 %

Assinado eletronicamente pelo(a) Dep. Jorge Braz
Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autenticidade-assinatura.camara.leg.br/CD227558185300
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CAMARA DOS DEPUTADOS

COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

PROJETO DE LEI N° 26, DE 2019

Ill - PARECER DA COMISSAO

A Comissdo de Defesa do Consumidor, em reunido
extraordinaria realizada hoje, mediante votagdo ocorrida por processo
simbdlico, concluiu pela aprovacdo, com substitutivo, do Projeto de Lei n°
26/2019, e pela rejeicao do Substitutivo adotado pela Comisséo de Cultura, nos
termos do Parecer do Relator, Deputado Jorge Braz.

Registraram presencga a reunidao os seguintes membros:

Silvio Costa Filho - Presidente, Delegado Anténio Furtado,
Jorge Braz, Vinicius Carvalho, Aureo Ribeiro, Daniel Almeida, Denis Bezerra,
Eli Corréa Filho, Flavio Nogueira, Gilson Marques, Ivan Valente, Marcio
Marinho, Marx Beltrdo, Nereu Crispim, Professora Dayane Pimentel e Weliton
Prado.

Sala da Comissao, em 8 de junho de 2022.

Deputado SILVIO COSTA FILHO
Presidente

Assinado eletronicamente pelo(a) Dep. Silvio Costa Filho

Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autenticidade assmetu’a.1a4nar'a.\cg br/CD221648273800
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=>PL 26/2019
PAR n.1

PAR 1 CDC

* CD221648273800=*



CAMARA DOS DEPUTADOS

COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

SUBSTITUTIVO ADOTADO PELA CDC AO PL N° 26, DE 2019

Estabelece a obrigatoriedade de informar ao consumidor

que serao veiculadas pecas publicitarias e/ou trailers
antes do inicio das sessbes de projecdo de obras
audiovisuais exibidas em salas de cinema.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei estabelece a obrigatoriedade de que as salas de
cinemas informem ao consumidor que serdo veiculadas pecas publicitarias
e/ou trailers antes do inicio das sessdes de projecao de obras audiovisuais.

§ 1° O cumprimento do estabelecido no caput se dara por meio de
avisos nos bilhetes de entrada e/ou nas entradas dos locais de exibigdes onde
o0 consumidor possa verificar o tempo dispensado as pecas publicitarias e/ou
trailers e o horario que iniciara o filme.

§ 2° O descumprimento do disposto neste artigo configura pratica
abusiva e sujeita o fornecedor do servigo as sangoes previstas na Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990.

Art. 2° Esta Lei entra em vigor 90 (noventa) dias apds a data de sua
publicagao.

Sala da Comisséo, em 08 de junho de 2022.

Deputado SILVIO COSTA FILHO
Presidente

Assinado eletronicamente pelo(a) Dep. Silvio Costa Filho

Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autenticidade ass'\metu’a.151ar'a.\cg br/CD223348965800

Apresentacdo: 08/06/2022 17:35 - CDC
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