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PROJETO DE LEI N° 967, DE 2015
Apensados: PL n° 4.809/2016 e PL n°® 6.946/2017

Dispde sobre a proibicdo de uso de
modelos mulheres para divulgagdo de
propagandas de lingerie e afins em vias
publicas, bem como em midias visuais como
TV, Jornais impressos e similares.
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O projeto principal tem por objetivo proibir a exibicdo de
propagandas de roupas intimas e similares em vias publicas e midias visuais e
eletronicas. O art. 2° estipula penalidades de adverténcia, multa e interdigdo A
proposta é justificada pela banalizagdo do status da mulher ao associar sua
imagem erotizada, padrées de beleza e atracdo feminina a produtos
comerciais. Chama a atencdo para a supervalorizacdo da aparéncia fisica e
juventude em detrimento de valores inerentes a pessoa, processo que
desconsidera o lado humano de cada ser, belo ou ndo, e seu inquestionavel
direito a ser respeitado. Por fim, enfatiza que as consumidoras desses artigos

nao sao afetadas por esse padrao de publicidade.

Tramitam apensados ao projeto original o PL n° 4.809, de
2016, da Deputada Moema Gramacho, que “dispde sobre vedacdo a
veiculagdo de mensagens publicitarias as quais utilizam imagens ou
expressdes que exploram o corpo feminino, que fortalecem o machismo na
cultura brasileira e que incentivam diversas modalidades e graus de violéncia
contra a mulher”. Ela atinge mensagens diretas, indiretas ou subliminares
divulgadas publicamente.
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Para o descumprimento, além das penas previstas na Lei n°
4.117, de 1962, o Cddigo Brasileiro de Telecomunicagdes, o projeto estabelece
multas de cem mil a um milhdo de reais ao veiculador da mensagem e a
empresa relacionada ao produto ou servigo. Por ultimo, foi apensado PL n°
6.946/2017, de autoria do Deputado Damiao Feliciano, que “dispde sobre 0 uso
inadequado da imagem da mulher em campanhas publicitarias destinadas a
venda de produtos de consumo”. Propde penas de adverténcia, suspensao do
veiculo de divulgagao por até trinta dias, retificagdo ou esclarecimento publico,
apreensdo, multa e suspensao da programacgéo da emissora. O texto enfatiza a
conotagao pejorativa, sensual e estereotipada com que se trata a imagem da
mulher. Ao se retirar a dignidade, aumenta sua vulnerabilidade ao desrespeito
e a violéncia.

Nao foram apresentadas emendas no prazo regimental.

As propostas foram rejeitadas na Comissdao de Defesa dos
Direitos da Mulher e, em seguida a nossa, serdo analisadas pelas Comissdes
de Ciéncia, Tecnologia, Comunicacéo e Informatica e de Constituicdo e Justica

e de Cidadania.
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E sempre bom encontrar iniciativas que representem o
reconhecimento do papel das mulheres na sociedade e ressaltem suas
caracteristicas e direitos de seres humanos. A associacao da beleza feminina a
qualquer tipo de comércio pode, sim, levar a banalizagdo, a desvalorizacdo de
suas qualidades humanas. As propostas sustentam a hipétese de que pecas
publicitarias que exploram a mulher erotizada contribuem para o processo de

despersonalizagédo e sdo mais um elemento a alimentar o ciclo de violéncia.

Como bem coloca a Comissdo que nos precedeu, a
caracterizagdo do que se torna mensagem desabonadora ou construtiva pode
ser apenas uma ténue fronteira. Tantas s&o as possibilidades que ndo é
possivel incluir todas na lei. No entanto, no que diz respeito a publicidade,

como bem colocou a Comissdo de Defesa dos Direitos da Mulher, os
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procedimentos de auto-regulamentacdo tém sido eficientes e ageis em inibir
apelos a sensualidade e o tratamento de modelos publicitarios como objetos
sexuais. O Codigo de Auto-regulamentacdo Publicitaria determina expresso

respeito a dignidade da pessoa humana e aos padrdes de decéncia.

Sendo assim, a despeito de prezarmos todo e qualquer
movimento que pretenda consolidar a posicdo de igualdade da mulher, vemos
que, no aspecto especifico de publicidade que as iniciativas abordam, a
questdo esta bem disciplinada pelas normas em vigor e tem sido observada
adequadamente. Diante disso, acompanhamos o voto da Comissdo que nos
precedeu e manifestamos o voto pela rejeicdo do Projeto de Lei n° 967, de
2015 e seus apensados, Projetos de Lei n® 4809, de 2016 e 6946, de 2017.

Sala da Comissao, em de de 2022.

Deputada CARMEN ZANOTTO
Relatora
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