MINISTERIO DAS COMUNICACOES
Assessoria Especial de Assuntos Parlamentares

OFICIO N2 18655/2021/MCOM
Brasilia, 08 de setembro de 2021.

A Sua Exceléncia o Senhor

Deputado LUCIANO BIVAR

Primeiro-Secretario

Mesa Diretora da Camara dos Deputados

Palacio do Congresso Nacional - Praca dos Trés Poderes
CEP 70160-900 - Brasilia/DF

Assunto: Resposta ao Oficio 12 Sec/RI/E/n2 347, de 12.7.2021 -
Requerimento de Informacao (RIC) n2 885/2021.

Senhor Primeiro-Secretario,

1. Faco referéncia ao Oficio 12 Sec/RI/E/n® 347, pelo qual V. Exa.
encaminha a este Ministério cépia do Requerimento de Informacdo (RIC) n?
885/2021, de autoria da Comissao de Fiscalizacao Financeira e Controle, que
requer deste Ministério das Comunicacdes esclarecimentos sobre os parametros
de repasses a emissoras de acordo com os principios da administracao publica.

2. Em atendimento ao expediente referenciado, encaminho a Nota
Informativa n? 1449/2021/MCOM, elaborada pela Secretaria Especial de
Comunicacao Social (SECOM) desta Pasta, que fornecem informacdes e
esclarecimentos pertinentes ao mencionado RIC.

3. Permaneco a disposicao para esclarecimentos adicionais, caso
necessario.

Atenciosamente,

FABIO FARIA
Ministro
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i Documento assinado eletronicamente por Fabio Salustino Mesquita

. | Faria, Ministro de Estado das Comunicacoes, em 09/09/2021, as 20:24
| (horario oficial de Brasilia), com fundamento no § 32 do art. 42 do Decreto n?
#10.543,de 13 de novembro de 2020.
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Anexos: Nota Informativa 1449 (8039326)

Em caso de resposta a este Oficio, fazer referéncia expressa a: Oficio n? 18655/2021/MCOM - Processo
n® 53115.017776/2021-71 - N2 SEI: 8073321




MINISTERIO DAS COMUNICACOES

Secretaria Especial de Comunicacao Social

Subsecretaria de Gestao e Normas

Coordenacao-Geral de Orientacdes Normativas para Comunicacao

NOTA INFORMATIVA N2 1449/2021/MCOM

N2 do Processo: 53115.017776/2021-71
Documento de  qg¢ieig 12 SEC/RIJE/N® 347 (7976412)

Referéncia:
Interessado: Deputado KIM KATAGUIRI
g "
gefg(reéncia: Requerimento n2 885/2021 (7824678)
Solicita ao Ministro de Estado das
Kestirbe: Comunicacoes esclarecimentos sobre os parametros de
' repasses a emissoras de acordo com os principios da
administracao publica.
SUMARIO EXECUTIVO
1. Trata-se do Requerimento de Informacao n2 885/2021

(7824678), de autoria do Deputado KIM KATAGUIRI (DEM/PT), encaminhado
pelo Primeiro-Secretario da Mesa da Camara dos Deputados, Deputado Luciano
Bivar, ao Ministério das Comunicacées por meio do Oficio 12 Sec/RI/E/n2
347 (7976412), de 12.07.2021. No reguerimento em questao, o parlamentar
solicita "esclarecimentos sobre os parametros de repasses a emissoras
de acordo com os principios da administracao publica.".

2 Inicialmente, a Assessoria Especial de Assuntos Parlamentares
do Ministério das Comunicacdes, expediu o Oficio Interno n2
6143/2021/MCOM (7825820) ao Secretario Especial de Comunicagao Social, a
fim de agilizar o levantamento das informacdes solicitadas pelo parlamentar por
meio do Requerimento de Informacao (RIC) n2 885/2021, haja vista que o
referido RIC ainda nao havia sido encaminhado formalmente ao MCOM.

3. Ressaltou que o processo, contendo os subsidios para a resposta do
ministro ao aludido Requerimento, deveria retornar a ASPAR até o dia
30.07.2021, podendo ser alterado, haja vista que o RIC nao fora apresentado
oficialmente ao MCOM.

4, Em sequida, o gabinete da Secretaria Especial de Comunicagao
Social encaminhou ao entdao Departamento de Gestdo e Normas
(DEGEN), atual Subsecretaria de Gestao e Normas, o Despacho
GABIN 7825906, solicitando providéncias para o levantamento das informacdes
até o dia 30.07.2021.

9. Cabe registrar que o prazo de retorno a ASPAR foi por ela
prorrogado para 02.08.2021 (7931816) e posteriormente para o dia
25.08.2021 (7976403).




INFORMACOES

| - Competéncias:

6. Nos termos do art. 14, do Anexo X, da Portaria n? 697, de 10 de
setembro de 2020, que aprova o regimento interno dos 6rgaos do Ministério das
Comunicacdes, compete & Coordenagao-Geral de Orientagcbes Normativas para
Comunicacdo, da Subsecretaria de Gestdo e Normas da Secretaria Especial de
Comunicacdo Social - CGNC/SGEN/SECOM, elaborar notas informativas ou
técnicas de modo a responder os requerimentos de informacdo formulados
pelos 6rgaos de controle interno e externo, pelo Poder Legislativo Federal, pelo
Poder Judiciario e pelo Ministério Piblico.

7. Registre-se que, nos Termos do art. 12, do Anexo IX, do referido
Regimento Interno, cabe a Secretaria de Publicidade e Patrocinio, dentre outras
atribuicdes: "orientar as acbes de publicidade e os eventos relacionados a
comunicacdo social da Presidéncia da Republica; supervisionar a definicdo de
parédmetros, a negociacdo para compra de midia que envolva os drgdos e as
entidades integrantes do SICOM e as agéncias de propaganda contratadas por
eles e a orientacdo quanto & contratacdo de veiculos de comunicagdo e de
divulgacdo; supervisionar o gerenciamento do planejamento e a execucao de
midia das acées publicitérias executadas pelo Ministério;".

Il - Informacoes Requeridas:

8. No Requerimento de Informagdo em questdo, o deputado KIM
KATAGUIRI solicita "esclarecimentos sobre os parametros de repasses a
emissoras de acordo com os principios da administracdo publica.", conforme
transcrito abaixo:

Requeiro a Vossa Exceléncia com base no art. 50, § 29, da Constituicdo
Federal e arts. 115 e 116 no Regimento Interno da Camara dos
Deputados (RICD), que sejam solicitadas informagdes ao Ministério das
Comunicacées a fim de esclarecer os critérios técnicos utilizados para
estipular os rateios de verbas para emissoras de televisao,
principalmente no que tange a observancia dos principios da
administracdo publica para que as verbas tenham destinacdo eficaz e
de acordo com o interesse publico, devendo ser respondidas as
seqguintes perguntas:

CONSIDERANDO as noticias de favorecimento de determinadas
emissoras de televisdo no recebimento de verbas publicas;

CONSIDERANDO a necessidade de observar a impessoalidade e a
moralidade na Administracdo Publica;

CONSIDERANDO que a liberacdo de verbas de forma ilegal ou feita
com critérios alheios aos estritamente técnicos configura crime de
responsabilidade e ato de improbidade administrativa

CONSIDERANDO que o Brasil tem lamentaveis experiéncias passadas,
em especial no periodo de 2003 a 2016, de liberacdo de verbas
plblicas para emissoras e 6rgaos de midia que aceitam mudar sua
linha editorial para uma linha mais favoravel ao governo;

CONSIDERANDO que o presidente Jair Bolsonaro e seus aliados nas
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redes sociais reclamam constantemente da linha editorial dos
principais érgdos de midia,

Perguntamos:

a) Quais foram os critérios técnicos para liberacdo de verbas de
comunicac¢ado a determinadas emissoras de televisdo em detrimento
de outras?

b) A liberacéo foi feita com dispensa ou inexigibilidade de licitacdo?
Houve parecer da AGU e de outros érgéos técnicos autorizando a
liberacdao sem licitacdo?

¢) Houve o pedido de qualquer contrapartida de mudanca na linha
editorial?

d) A linha editorial dos veiculos de midia contemplados com a verba
foi previamente analisada? Quais foram os critérios utilizados?

e) Foram analisados critérios de audiéncia e de qualidade na
programacao?

f) Foram analisados critérios de faixa etaria e critérios demograficos e
geogréficos antes de fazer a liberacdo de verbas?

g) Houve algum procedimento administrativo junto ao Ministério ou
outros drgdos competentes em que outras emissoras, ndo
contempladas, questionaram os critérios utilizados para a liberacdo de
verbas?

Il - Justificacao:

0.
manifestou:

Como justificativa para o requerimento, o Deputado assim se

Em 11/08/2020 o jornal Folha de Sao Paulol noticiou que o TCU
indicava falta de critério do governo no rateio de verbas de TV nos
dois primeiros anos de mandato em processo especifico.

A fiscalizagao utilizada como base da reportagem indicou que a
distribuicdo de verbas nao respeitava os critérios de audiéncia e
alcance como se espera. Coincidentemente ou ndo, as emissoras que
receberam maior aumento nas verbas sao aquelas cujos proprietarios
manifestam frequentemente apoio ao Presidente da Republica em
exercicio.

Ao tempo, técnicos do TCU indicaram que os documentos elaborados
pela SECOM né&o continham critérios e objetivos que justificassem a
disparidade na distribuicdo dos recursos nos processos
administrativos das campanhas.

Contudo, mesmo que até aquele momento jd houvesse uma
preocupag¢ao com relacao aos repasses feitos, em 2021 continua néo
sendo diferente. Em reportagem do Valor Econémico2 a respeito da
conduc¢ao da SECOM durante a gestdo de Wajngarten indicou o
processo aqui citado e ressaltou que em 2021, “Os dados compilados
de janeiro a junho deste ano apontam que o padrao vem se
mantendo. Duas emissoras lideram o ranking de recebimento de
verba publica — a Record, com R$ 8,3 milhées, e o SBT, com R$ 8,3
milhdes. A Globo esta em terceiro lugar, com R$ 6,2 milhées, a frente
da Bandeirantes, com R$ 4,4 milhées e Rede TV! com R$ 1,8 milhdo”

Portanto, considerando o comportamento reiterado neste sentido, faz-
se necessaria a informacdo quanto aos parametros utilizados pelo




ministério na distribuicdo e se estes respeitam o interesse publico ou
se prestam ao fortalecimento do que Weijngarten chamou de “midia
aliada”.

Assim, é necessdrio o comparecimento do ministro, a fim de que ele
responda, dentre outras perguntas, quais foram os critérios técnicos
que embasaram a distribui¢do de verbas, se houve embasamento
técnico-juridico para a dispensa de licitacdo (inclusive apresentando
pareceres da AGU e outros drgdos), se houve qualquer tipo de
influéncia da linha editorial de tais veiculos na liberacao de verbas e
como foi o processo decisdrio para favorecer tais emissoras em

detrimento de outras.

IV - Informacées prestadas pela Secretaria de Publicidade e Patrocinio:

10. A fim de atender a solicitacdo do parlamentar, foi expedido o Oficio
Interno n2 6178 (7828761) a Secretaria de Publicidade e Promocéao, atual
Secretaria de Publicidade e Patrocinio, por meio do qual o Subsecretario de
Gestdo e Normas, com a aprovacdo do Secretdrio de Comunicagao
Institucional, solicitou providéncias a respeito do assunto, tendo estabelecido,
naquela data, o prazo de resposta até o dia 26.07.2021, e posteriormente
prorrogado para o dia 19.08.2021 (7984336).

11. Em resposta aos questionamentos apresentados pelo parlamentar
no presente requerimento, transcrevemos abaixo a manifestacao exarada pelo
Departamento de Midia e Patrocinio, Secretaria de Publicidade e Patrocinio,
encaminhada por meio do Despacho DEMIP 8048756:

Em resposta aos questionamentos do Requerimento de Informacao n® 885/2021
(7824678), em nome do Dep. Kim Kateguiri, subscrito pelos Deputados Elias Vaz e e
Jorge Sola, apresentamos os subsidios de acordo com o Oficio Interno MCom 6178
(7828761), conforme questdes abaixo:

a) Quais foram os critérios técnicos para liberacao de verbas de
comunicacdo a determinadas emissoras de televisdo em detrimento de
outras?

As acbes de divulgacdo no ambito desta Secretaria cumprem os objetivos e
diretrizes do Decreto n2 6.555, de 08 de setembro de 2008 citados abaixo:

Art. 1° As acdes de comunicacdo do Poder Executivo Federal serdo
desenvolvidas e executadas de acordo com o disposto neste Decreto e terdo
como objetivos principais:

| - dar amplo conhecimento a sociedade das politicas e programas do Poder
Executivo Federal;

Il - divulgar os direitos do cidadéo e servicos colocados a sua disposicao;
Ill - estimular a participacdo da sociedade no debate e na formulagdo de
politicas publicas;

IV - disseminar informacdes sobre assuntos de interesse publico dos
diferentes segmentos sociais; e

V - promover o Brasil no exterior.
Art. 2°  No desenvolvimento e na execugdo das agbées de comunicagcdo

previstas neste Decreto, serdo observadas as sequintes diretrizes, de acordo
com as caracteristicas de cada acéo:

| - afirmacdo dos valores e principios da Constituicdo;
Il - atenco ao carédter educativo, informativo e de orientacdo social;
Il - preservagéo da identidade nacional;
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IV - valorizacdo da diversidade étnica e cultural e respeito a igualdade e as
questobes raciais, geracionais, de género e de orientacdo sexual;

V - reforco das atitudes que promovam o desenvolvimento humano e o
respeito ao meio ambiente;

VI - valorizacao dos elementos simbdlicos da cultura nacional e regional;

Vil - vedacdo do uso de nomes, simbolos ou imagens que caracterizem
promoc¢ao pessoal de autoridades ou servidores publicos;

Vill - adequacdo das mensagens, linguagens e canais aos diferentes
segmentos de publico;

IX - uniformizacéo do uso de marcas, conceitos e identidade visual utilizados
na comunicacdo de governo;

X - valorizacdo de estratégias de comunicacéo regionalizada;

Xl - observéncia da eficiéncia e racionalidade na aplicacdo dos recursos
publicos; e
Xll - difuséo de boas préticas na area de comunicacéo.

A participagao de investimentos em TV é proveniente das estratégias de divulgacdo
desenvolvidas e executadas pelas agéncias de publicidade, licitadas de acordo com
alein?12.232, de 12 de abril de 2010.

O desenvolvido das estratégias de campanhas publicitdrias elaborado
pelas agéncias de publicidade obedecem as orientacées da Instrucdo Normativa
Secom n?2 02/2018, de 20 de abril de 2018. Especificamente para o meio TV séo
observadas as seguintes orientacoes:

foed

Art. 82 Os drgdos e entidades deverdo buscar em suas acbes publicitarias a
melhor rentabilidade em relacdo aos custos praticados pelos veiculos, a
partir das condi¢gdes minimas contidas no Midiacad, das estratégias e
volumes previstos nos seus planejamentos e aplicando em suas
negociacdes a andlise das variacdes de custos, de audiéncias e indicadores
do mercado, bem como, observar as seguintes orientacées:

| - equilibrar os custos médios dos veiculos selecionados com os demais do
mesmo meio, segmento, praga e/ou praca semelhante de acordo com as
caracteristicas da acéo, garantindo a equalizacdo de custos e a
rentabilizacdo da compra dos tempos e/ou espacos publicitarios; e

Il - buscar os menores custos e as melhores rentabilidades no caso de
compra de tempos e/ou espagos publicitdrios com comercializacdo nao
exclusiva.

(...)

Art. 10. Nos casos de compras avulsas de tempos e/ou espacos publicitarios,
em campanhas ou agles de oportunidade, deverdao ser observados os
seguintes critérios de planejamento e selecdo dos veiculos de comunicacéo
e divulgacéao, por meio:

| - Televisao:

a) indices de audiéncia e afinidade, conforme pesquisa e dados técnicos de
mercado. Nos casos em que a praga de veiculagdo ndo possua pesquisa de
audiéncia, utilizar indices de audiéncia do mercado nacional ou de mercados
similares;

b) avaliacao de perfil, segmento, cobertura e demais caracteristicas de cada
emissora; e

c) pesquisas de audiéncias realizadas hd no maximo seis meses, por
instituto reconhecido nacionalmente, junto ao publico-alvo e no mercado
onde sera veiculada a acéo.

(...)

Reforcamos que as definigbes estratégicas das campanhas séo especificas a fim de
atender as demandas de divulgagéo cujo fim se destina a solucionar os problemas
de comunicacdo apresentados por esta Secretaria as agéncias contratadas, em
cumprimento as funcdes regimentais previstas no DECRETO N2 10.747, de 13
de Julho de 2021. Assim, a participacdo de verba por veiculo é relacionada
diretamente aos objetivos de divulgagcdo, como, publico-alvo, abrangéncia
geografica, frequéncia da mensagem, volume de investimentos alocados para acéo




de divulgacdo, duracdo da campanha e demais caracteristicas intrinsecas ao
processo publicitario, suas causas e efeitos, que sao substanciados na conteldo
publicitario a ser veiculado, nos formatos de midia, nas caracteristicas dos veiculos
de divulgacéao. .

Quanto aos veiculos de divulgacdo, devem ser observadas as caracteristicas
comerciais, tais como custos, disponibilidade de formatos de midia e de espacos
publicitarios, além da disponibilidade de negociacao a fim de se manter os
principios constitucionais da Economicidade e da Efetividade.

Repara-se que os veiculos de imprensa tém divulgado valores de investimentos em
publicidade da Secom de forma consolidada, ou seja, pelo somatoério de
investimentos realizados com base nos processos de liquidagao de despesas da
execucdo contratual de Publicidade do Ministério das Comunicagdes, trazendo uma
visdo distorcida da forma como os investimentos sdo realizados, sendo cada
campanha Unica por contemplar objetivos, contetdos e planos taticos distintos.

Os dados de liquidacdo de despesas sdo divulgados por esse Ministério na forma

prevista no Art. 16 da Lei 12.232/2010, citado abaixo, por meio do acesso a
pagina https://sistema2.planalto.gov.br/gestaosecom/liquidacac/pagamento/ordem-

cronologica/ :

Art. 16. As informacdes sobre a execucao do contrato, com os nomes dos
fornecedores de servicos especializados e veiculos, serao divulgadas em
sitio préprio aberto para o contrato na rede mundial de computadores,
garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

Paragrafo Gnico. As informagdes sobre valores pagos serao divulgadas pelos
totais de cada tipo de servico de fornecedores e de cada meio de
divulgacao.

Esclarecemos que o pagamento de despesas oriundas da execugao
publicitdria podem ser realizado em um determinado ano e liquidado em
outro ano subsequente, na forma de restos a pagar, conforme orientacées
normativas da gestao de orgamento publico vigentes.

b) A liberacao foi feita com dispensa ou inexigibilidade de licitacao? Houve
parecer da AGU e de outros 6rgéaos técnicos autorizando a liberacdao sem
licitacao?

Reitera-se que as agéncias de publicidade responsaveis pela concepcao, elaboracao
e execucdo das campanhas publicitérias realizadas por conta e ordem da SECOM
foram licitadas por meio da Concorréncia n® 01 -2016, a luz da Lei n? 12.232/2010,
cujos contratos encontram disponiveis para consulta por meio do acesso a
pagina http://antigo.secom.gov.br/acesso-a-informacao/licitacoes-e-
contratos/contratos-de-publicidade-1 .

Cabe as agéncias de publicidade a contratacao dos fornecedores de servigo
especializados de publicidade e dos veiculos e empresas de divulgacao.

O processo de contratagdo das agéncias cumpriu todos os protocolos para sua
realizacdo, inclusive apreciacao pelos 6rgaos de controle.

c) Houve o pedido de qualquer contrapartida de mudanca na linha
editorial?

Esclarecemos que ndo existe qualquer processo, orientagcdo ou mencao sobre a
interferéncia na linha editorial de veiculos de divulgacao, sendo que a funcao desta
Secretaria se restringe ao aspectos comerciais das atividades publicitérias,
cujas relacbes institucionais se restringe as respectivas areas negociais dos
veiculos de negociacao, conforme as diretrizes regimentais previstas no Decreto n?
10.462/2020, principalmente, em razdo da gestdo do Midiacad - Cadastro de
Veiculos e Inovadores Digitais, instituido pela Portaria Secom n? 142, de 27 de
outubro de 2014.

Destaca-se ainda que a relacdo contratual perante os veiculos de divulgagdo é
funcéo da agéncia de publicidade, na forma da Lei n? 4.680, de 18 de junho de 1965,
ratificada na forma do Decreto n? 6.555/2008 e Lei 12.232/2010.

d) A linha editorial dos veiculos de midia contemplados com a verba foi
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previamente analisada? Quais foram os critérios utilizados?

Reforga-se que os manuais técnicos, principalmente com o advento da publicidade
na Internet, utilizam recursos de protecdo da marca denominados "Brand Safety"
e "Branding Suitability" cujos conceitos apresentamos abaixo:

e Brand Safety - préatica adotada para evitar a veiculacdo de
campanha em conteldos sensiveis a marca do anunciante ou
ilegais, na forma da lei; e

e Brand Suitability - alinhamento adotado pela agéncia de
publicidade para que a veiculacdo do conteldo publicitario
ocorra em contextos relevantes e de acordo com os valores
da marca do anunciante.

Embora o0s conceitos acima sejam largamente utilizados na Midia Digital,
compreende-se sua aplicacao, também, em meios tradicionais, tais como TV, Radio
e Midia Impressa. Ademais, a analise de perfil tematico consta da Instrucéo
Normativa Secom n2 02 de 2018 como um dos componentes para a selecdo de
veiculos, assim como tratam os manuais técnicos de Marketing, a fim de se obter
maior efetividade da acdo de comunicacdo por meio da segmentacado de publico.

No meio TV, entendendo sua pertinéncia para proporcionar os niveis de alcance e
frequéncia da mensagem publicitaria para os diversos publicos formadores
da populagdo brasileira, essa pratica ndao foi impeditiva para que as campanhas
autorizadas por essa Secretaria tenham sua divulgacao nas emissoras citadas no
referido RI.

e) Foram analisados critérios de audiéncia e de qualidade na
programacao?

Como tratado na questdao "a", as acOes de publicidade s&o elaboradas pelas
agéncias de publicidade e a concepcdo de planos de midia sédo tratados afim de
proporcionar atingimento dos objetivos de comunicacdo e que tenham efetividade
na aplicacao dos recursos alocados.

No meio TV as programacgdes séo baseadas em indices de audiéncia em relacdo ao
publico-alvo da ac&o de divulgacéo fornecidos por instituto de pesquisa contratado
das agéncias de publicidade.

f) Foram analisados critérios de faixa etdria e critérios demograficos e
geograficos antes de fazer a liberacao de verbas?

A andlise de faixas etdrias e das caracteristicas sociodemogréficas do publico-alvo,
bem como os aspectos geograficos da acdao de comunicacdo sao
fatores determinantes para a elaboragdo dos planejamentos estratégicos e
taticos da acdo de divulgacdo, a fim de que a programacao atenda as necessidade
inicialmente identificadas por esta Secretaria na demanda de comunicacdao a ser
trabalhada pela agéncia de publicidade.

g) Houve algum procedimento administrativo junto ao Ministério ou outros
orgaos competentes em que outras emissoras, nao contempladas,
questionaram os critérios utilizados para a liberacao de verbas?

Por meio de OFiCIO 3038/2019-TCU/Selog registrado no NUP 00001.008397/2019-96,
SEI/PR, a SECOM prestou informacbes sobre diligéncia instruida no Processo TC
008.196/2019-2, referente a representacdo apresentada pelo Ministério Publico junto
ao TCU - MP/TCU, no qual foram questionados os critérios de investimentos em TV
nas acoes de publicidade realizadas no ambito da SECOM.

A referida diligéncia foi respondida por meio da Nota Técnica n?
60/2019/CGNOR/DEGEN/SGC/SECOM, n? SEl 1619598, a partir de subsidios para
resposta desta Secretaria por meio do Despacho DEMIP/SPP/SECOM n2 SE| 1615943.

No mais, o mercado publicitdrio é composto por entes privados com metas de
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receitas e de lucros crescentes, cuja competitividade é inerente a forma de
atuacdo; a reclamac&o por mais verbas em detrimento dos concorrentes diretos é

uma constante.

Cabe a administracdo publica zelar pela aplicagdo dos recursos alocados para os
investimentos e cumprimento aos principios constitucionais. Neste aspecto, as
funcbes regimentais exercidas por essa Secretaria sdao fundamentadas na
legislacdo vigente que pautam os contratos e os procedimentos, conforme

explanado neste documento.

12. Entende-se, pelo teor dos dados acima prestados pela area técnica,
que as questdes levantadas pelo parlamentar, no item 8 desta Nota Informativa,
foram plenamente respondidas.

CONCLUSAO

13. Balizado pelas informagdes supramencionadas, sugerimos que, se
aprovada a presente Nota Informativa, esta seja encaminhada ao Secretario
Especial de Comunicacdo Social com o objetivo de subsidiar a resposta a ser
apresentada ao RIC n2 885/2021 (7824678), do Deputado KIM KATAGUIRI.

14. Destaca-se que o prazo final estipulado pelo gabinete da SECOM
para submissdo das informacdes é o dia 24.08.2021, conforme informado
no Despacho GABIN (7980888) e que ndo ha anexos conforme qualificado no
Oficio Interno 8851 (8033460).

A consideracéo superior.

GILVAN FERREIRA XIMENES
Assistente

De acordo encaminhe-se ao Subsecretario de Gestdo e Normas
para exame.

GUSTAVO HENRIQUE FERREIRA GOUVEIA
Coordenador-Geral de Orientacdes Normativas para Comunicagao

Aprovo. Encaminhe-se ao Gabinete da SECOM para as providéncias
subsequentes.

PETER ERIK KUMMER
Subsecretario de Gestao e Normas
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Documento assinado eletronicamente por Gilvan Ferreira Ximenes,
Assistente, em 25/08/2021, as 19:29 (horério oficial de Brasilia), com
{fundamento no § 32 do art. 42 do Decreto n? 10.543, de 13 de novembro de
#2020.

- Documento assinado eletronicamente por Gustavo Henrique Ferreira
-i ‘@Eﬁ .. | Gouvéia, Coordenador-Geral de Orientacées Normativas para
;%‘mﬁ; @ i Comunicacao, em 25/08/2021, as 19:34 (horério oficial de Brasilia), com
JSlewania  Jfundamento no § 32 do art. 42 do Decreto n? 10.543, de 13 de novembro de
2020.

"I Documento assinado eletronicamente por Peter Erik Kummer,
3 | Subsecretério de Gestéo e Normas, em 25/08/2021, as 20:37 (horério

| oficial de Brasilia), com fundamento no § 32 do art. 42 do Decreto n? 10.543,
"de 13 de novembro de 2020.

| assinatura
| eletrdnica

' =P hitp://sei.mctic.gov.br/verifica.html, informando o cédigo verificador
£~ 8039326 e 0 cddigo CRC DBEF44DO.

Minutas e Anexos

Nao possui.
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