CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 445, DE 2003

(Do Sr. Luiz Bittencourt)

Altera a Lei n°® 9.294, de 15 de julho de 1996, que dispde sobre as
restricbes ao uso e a propaganda de produtos fumigeros, bebidas
alcodlicas, medicamentos, terapias e defensivos agricolas, nos termos
do paragrafo 4° do art. 220 da Constituicdo Federal.

DESPACHO:
APENSE-SE AO PL-4846/1994.

APRECIACAO:
Proposicéo Sujeita a Apreciacédo do Plenério

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD




O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° A Lei n°® 9.294, de 15 de julho de 1996 passa a
vigorar com as seguintes alteracoes:

8§ 2° Os roétulos das embalagens e garrafas de bebidas
alcodlicas conterao adverténcias sobre os danos causados pelo &lcool a mente
humana.”(NR).

§ 3° A propaganda contera, nos meios de comunicacao e em
funcdo de suas caracteristicas, adverténcia escrita e/ou falada sobre os
maleficios do abuso do &lcool, de acordo com as normas regulamentadoras.”

Art. 2° Esta lei entra em vigor cento e oitenta dias apds sua
publicacéo.

JUSTIFICACAO

A Lei 9.294, de 1996 deixou algumas lacunas que foram
sanadas pela Lei 10.167, de 27 de dezembro de 2000. No entanto, observamos que
prepondera a preocupacao com o produtos fumigenos. Quanto a bebidas alcodlicas,
as restricbes a propaganda sao bastante pequenas.

Sentindo a necessidade premente de reduzir o consumo
excessivo de alcool, tendo em vista a seriedade dos agravos que ele traz para a
saude e para a saude de toda a sociedade, além dos prejuizos econémicos que dele
decorrem, acreditamos ser indispensavel reformular as mensagens de adverténcia
constantes nos rotulos e embalagens, bem como inserir em todas as pecas
publicitarias mensagens de alerta sobre danos a saude.

Para elaborar o conteddo destas mensagens, recorremos a



regulamentacao por parte do Poder Executivo.

Isto posto, elaboramos este projeto de lei, ora submetido a
apreciacdo dos ilustres Pares, contando com a célere aprovacdo que tema de tal
gravidade demanda.

Sala das Sessfes, em 19 de marco de 2003.

Deputado Luiz Bittencourt

LEGISI:AQAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

CONSTITUICAO
) DA
REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
1988

TiTULO VIII
DA ORDEM SOCIAL

CAPITULO V
DA COMUNICAGAO SOCIAL

Art. 220. A manifestacdo do pensamento, a criacdo, a expressdo e a informacdo, sob qualquer
forma, processo ou veiculo ndo sofrerdo qualquer restricdo, observado o disposto nesta Constituicao.

§ 1° Nenhuma lei conterd dispositivo que possa constituir embaraco a plena liberdade de
informacdo jornalistica em qualquer veiculo de comunicagdo social, observado o disposto no art. 5°, 1V, V, X,
Xl e XIV. )

8 2° E vedada toda e qualquer censura de natureza politica, ideoldgica e artistica.

§ 3° Compete a lei federal:

I - regular as diversdes e espetaculos publicos, cabendo ao Poder Publico informar sobre a
natureza deles, as faixas etéarias a que ndo se recomendem, locais e horarios em que sua apresentacdo se mostre
inadequada;

Il - estabelecer os meios legais que garantam a pessoa e a familia a possibilidade de se
defenderem de programas ou programacfes de radio e televisdo que contrariem o disposto no art. 221, bem
como da propaganda de produtos, praticas e servicos que possam ser nocivos a salde e ao meio ambiente.




§ 4° A propaganda comercial de tabaco, bebidas alcodlicas, agrotoxicos, medicamentos e terapias
estara sujeita a restrigdes legais, nos termos do inciso Il do paragrafo anterior, e contera, sempre que
necessario, adverténcia sobre os maleficios decorrentes de seu uso.

8§ 5° Os meios de comunicacdo social ndo podem, direta ou indiretamente, ser objeto de
monopdlio ou oligopolio.

§ 6° A publicacdo de veiculo impresso de comunicacao independe de licenga de autoridade.

Art. 221. A producdo e a programacdo das emissoras de radio e televisdo atenderdo aos seguintes
principios:

| - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas;

Il - promocdo da cultura nacional e regional e estimulo a producdo independente que objetive sua
divulgacéo;

1l - regionalizacdo da producdo cultural, artistica e jornalistica, conforme percentuais
estabelecidos em lei;

IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.

LEI N°9.294, DE 15 DE JULHO DE 1996.

DISPOE SOBRE AS RESTRIGCOES AO USO E A PROPAGANDA
DE PRODUTOS FUMIGEROS, BEBIDAS ALCOOLICAS,
MEDICAMENTOS, TERAPIAS E DEFENSIVOS AGRICOLAS,
NOS TERMOS DO § 4° DO ART. 220 DA CONSTITUICAO
FEDERAL.

Art. 4° Somente sera permitida a propaganda comercial de bebidas alcodlicas nas emissoras de
radio e televisdo entre as vinte e uma € as seis horas.

8§ 1° A propaganda de que trata este artigo ndo podera associar o produto ao esporte olimpico ou
de competicdo, ao desempenho saudavel de qualquer atividade, a condugdo de veiculos e a imagens ou idéias
de maior éxito ou sexualidade das pessoas.

§ 2° Os rotulos das embalagens de bebidas alcodlicas conterdo adverténcia nos seguintes termos:
"Evite o Consumo Excessivo de Alcool".

Art. 5° As chamadas e caracterizagdes de patrocinio dos produtos indicados nos artigos 2° e 4°,
para eventos alheios a programagdo normal ou rotineira das emissoras de radio e televisdo, poderdo ser feitas
em qualquer horério, desde que identificadas apenas com a marca ou "slogan" do produto, sem recomendagédo
do seu consumo.

8§ 1° As restrigdes deste artigo aplicam-se & propaganda estatica existente em estadios, veiculos de
competicdo e locais similares.

8§ 2° Nas condicBes do caput, as chamadas e caracterizagBes de patrocinio dos produtos estardo
liberados da exigéncia do § 2° do art. 3° desta Lei.

LEI N°10.167, DE 27 DE DEZEMBRO DE 2000.

ALTERA DISPOSITIVOS DA LEI N° 9.294, DE 15 DE JULHO DE 1996,
QUE DISPOE SOBRE AS RESTRICOES AO USO E A PROPAGANDA
DE PRODUTOS FUMIGENOS, BEBIDAS  ALCOOLICAS,
MEDICAMENTOS, TERAPIAS E DEFENSIVOS AGRICOLAS.



Art. 1° A Lei n®9.294, de 15 de julho de 1996, passa a vigorar com as seguintes alteraces:

AL, 20, ettt ettt bbb e bt nrne

§ 2° E vedado o uso dos produtos mencionados no caput nas aeronaves e demais veiculos
de transporte coletivo."(NR)

"Art. 3° A propaganda comercial dos produtos referidos no artigo anterior sé podera ser
efetuada através de pOsteres, painéis e cartazes, na parte interna dos locais de venda.(NR)
§1°
IV - ndo associar 0 uso do produto a prética de atividades esportivas, olimpicas ou ndo,
nem sugerir ou induzir seu consumo em locais ou situagfes perigosas, abusivas ou
ilegais;(NR)

§ 3° A embalagem, exceto se destinada a exportacdo, e 0 material de propaganda referido
neste artigo conterdo a adverténcia mencionada no paragrafo anterior.(NR)

§ 5° A adverténcia a que se refere o § 2° deste artigo, escrita de forma legivel e ostensiva,
sera seqliencialmente usada de modo simultdneo ou rotativo, nesta dltima hipotese
variando, no maximo, a cada cinco meses."(NR)

"Art. 3°-A Quanto aos produtos referidos no art. 2° desta Lei, sdo proibidos:

| - a venda por via postal;

Il - a distribuicdo de qualquer tipo de amostra ou brinde;

I11 - a propaganda por meio eletrdnico, inclusive internet;

IV - a realizagdo de visita promocional ou distribuicdo gratuita em estabelecimento de
ensino ou local publico;

V - 0 patrocinio de atividade cultural ou esportiva;

VI - a propaganda fixa ou mdvel em estadio, pista, palco ou local similar;

VIl - a propaganda indireta contratada, também denominada "merchandising”, nos
programas produzidos no Pais ap6s a publicacéo desta Lei, em qualquer horario;

VI1II - a comercializagdo em estabelecimentos de ensino e de sadde.

Paragrafo Gnico. O disposto nos incisos V e VI deste artigo entrard em vigor em 1° de
janeiro de 2003, no caso de eventos esportivos internacionais e culturais, desde que o
patrocinador seja identificado apenas com a marca do produto ou fabricante, sem
recomendacéo de consumo."

"Art. 3°-B Somente ser& permitida a comercializagdo de produtos fumigenos que ostentem
em sua embalagem a identificacdo junto & Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria, na
forma do regulamento.”

"Art. 9° Aplicam-se ao infrator desta Lei, sem prejuizo de outras penalidades previstas na
legislacdo em vigor, especialmente no Codigo de Defesa do Consumidor e na Legislacdo
de TelecomunicacGes, as seguintes sanc¢oes:(NR)

V - multa, de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 100.000,00 (cem mil reais), aplicada
conforme a capacidade econdmica do infrator;(NR)

VI - suspensdo da programacdo da emissora de radio e televisdo, pelo tempo de dez
minutos, por cada minuto ou fragdo de duracdo da propaganda transmitida em desacordo
com esta Lei, observando-se o mesmo horério.

§ 3° Considera-se infrator, para os efeitos desta Lei, toda e qualquer pessoa natural ou
juridica que, de forma direta ou indireta, seja responsavel pela divulgacdo da peca
publicitaria ou pelo respectivo veiculo de comunicagdo.(NR)

§ 4° Compete & autoridade sanitaria municipal aplicar as san¢@es previstas neste artigo, na
forma do art. 12 da Lei n° 6.437, de 20 de agosto de 1977, ressalvada a competéncia
exclusiva ou concorrente:



| - do 6rgéo de vigilancia sanitaria do Ministério da Saude, inclusive quanto as sanc¢des
aplicaveis as agéncias de publicidade, responsaveis por propaganda de ambito nacional;

Il - do 6rgéo de regulamentacéo da aviagdo civil do Ministério da Defesa, em relacdo a
infracBes verificadas no interior de aeronaves;

111 - do 6rgdo do Ministério das Comunicagdes responsavel pela fiscalizacdo das emissoras
de radio e televiséo;

IV - do 6rgdo de regulamentacdo de transportes do Ministério dos Transportes, em relagédo
a infragBes ocorridas no interior de transportes rodoviarios, ferroviarios e aquaviarios de
passageiros.

§ 5° (VETADO)"

Art. 2° (VETADO).
Art. 3° (VETADO).

Aurt. 4° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicag&o.
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