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CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 504, DE 2003

(Do Sr. Bismarck Maia)

Altera a Lei n°® 9.294, de 15 de julho de 1996, que "dispde sobre as
restricbes ao uso e a propaganda de produtos fumigeros, bebidas
alcodlicas, medicamentos, terapias e defensivos agricolas, nos termos
do § 4° do art. 220 da Constituicao Federal".

DESPACHO:
APENSE-SE AO PL-204/2003.

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissoes - Art. 24 |l

PUBLICAQAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD




O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° O § 2° do art. 4° da Lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996
passa a vigorar com a seguinte redacao:

“§ 2° Os rotulos das embalagens e garrafas de bebidas
alcodlicas conterdo a seguinte adverténcia exibida de forma clara e visivel: “ O
consumo de alcool pode provocar dependéncia fisica e psiquica”. (NR)”.

Art. 2° Esta lei entra em vigor cento e oitenta dias apdés sua
publicacéo.

JUSTIFICACAO

Mesmo apds o advento da Lei 9.294, de 1996, o consumo de
bebidas alcodlicas vem se tornando cada vez maior, inclusive entre os mais jovens e
as mulheres. No texto em vigor, as adverténcia prevista para as embalagens de
cigarros sdo bastante efetivas, ainda mais se consideramos as fotografias
associadas.

No entanto, no caso do alcool, a prevencéo do abuso através de
mensagens ainda € muito débil. Acreditamos que uma énfase maior no perigo de
causar dependéncia tanto fisica quanto psiquica € uma estratégia de baixo custo e
gue produz muito bons resultados. Assim sendo, pretendemos aperfeicoar a Lei em
tela, neste sentido.

A reducdo do consumo de bebidas alcodlicas resultard em
menores taxas de doencas associadas, das mais variadas naturezas, além de
reducédo substancial de incidentes violentos em nossa sociedade.

Desta forma, tenho a certeza de receber o apoio dos ilustres
Pares para o acolhimento deste projeto de lei.

Sala das Sessdes, em 26 de marco de 2003.

Deputado Bismarck Maia



LEGISI:A(;AO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

CONSTITUICAO
DA
REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
1988

TiITULO VIII
DA ORDEM SOCIAL

CAPITULO V
DA COMUNICAGAO SOCIAL

Art. 220. A manifestacdo do pensamento, a criacdo, a expressao e a informacgéo, sob
gualquer forma, processo ou veiculo ndo sofrerdo qualquer restricdo, observado o disposto nesta
Constitui¢éo.

§ 1° Nenhuma lei conter& dispositivo que possa constituir embaraco a plena liberdade de
informacéao jornalistica em qualquer veiculo de comunicagéo social, observado o disposto no art. 5°,
IV, V, X, Xlll e XIV.

§ 2° E vedada toda e qualquer censura de natureza politica, ideoldgica e artistica.

§ 3° Compete a lei federal:

| - regular as diversbes e espetaculos publicos, cabendo ao Poder Publico informar
sobre a natureza deles, as faixas etarias a que nao se recomendem, locais e horarios em que sua
apresentacao se mostre inadequada;

Il - estabelecer os meios legais que garantam a pessoa e a familia a possibilidade de se
defenderem de programas ou programacdes de radio e televisdo que contrariem o disposto no art.
221, bem como da propaganda de produtos, praticas e servicos que possam ser nocivos a salde e
ao meio ambiente.

§ 4° A propaganda comercial de tabaco, bebidas alcodlicas, agrotdxicos, medicamentos

e terapias estara sujeita a restricées legais, nos termos do inciso |l do paragrafo anterior, e contera,
sempre que necessario, adverténcia sobre os maleficios decorrentes de seu uso.

§ 5° Os meios de comunicac¢éo social ndo podem, direta ou indiretamente, ser objeto de
monopdlio ou oligopdlio.

§ 6° A publicacéo de veiculo impresso de comunicagao independe de licenca de autoridade.

LEI N°9.294, DE 15 DE JULHO DE 1996

DISPOE SOBRE AS RESTRICOES AO USO E A
PROPAGANDA DE PRODUTOS FUMIGEROS, BEBIDAS
ALCOOLICAS, MEDICAMENTOS, TERAPIAS E
DEFENSIVOS AGRICOLAS, NOS TERMOS DO § 4° DO ART.
220 DA CONSTITUICAO FEDERAL.

Art. 4° Somente sera permitida a propaganda comercial de bebidas alcodlicas nas
emissoras de radio e televisdo entre as vinte e uma e as seis horas.




§ 1° A propaganda de que trata este artigo ndo podera associar o produto ao esporte
olimpico ou de competicdo, ao desempenho saudavel de qualquer atividade, a conducdo de
veiculos e a imagens ou idéias de maior éxito ou sexualidade das pessoas.

§ 2° Os rotulos das embalagens de bebidas alcodlicas conterdo adverténcia nos

seguintes termos: "Evite o Consumo Excessivo de Alcool".

Art. 5° As chamadas e caracterizacdes de patrocinio dos produtos indicados nos artigos
2° e 4°, para eventos alheios a programacao normal ou rotineira das emissoras de radio e televiséo,
poderao ser feitas em qualquer horario, desde que identificadas apenas com a marca ou "slogan" do
produto, sem recomendacédo do seu consumo.

§ 1° As restricdes deste artigo aplicam-se a propaganda estatica existente em estadios,
veiculos de competicéo e locais similares.

§ 2° Nas condi¢Ges do caput, as chamadas e caracterizacdes de patrocinio dos produtos
estardo liberados da exigéncia do § 2° do art. 3° desta Lei.

FIM DO DOCUMENTO




