CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 841, DE 2021

(Da Sra. Carla Dickson)

Da nova redacéo ao art. 4°-A da Lei n°® 9.294, de 15 de Julho de 1996,
para estabelecer medidas destinadas a coibir o0 consumo de bebidas
alcodlicas por menores de dezoito anos.

DESPACHO:
APENSE-SE A(AO) PL-3448/2015.

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissoes - Art. 24 |l
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Coordenacéo de Comissdes Permanentes - DECOM - P_5760
CONFERE COM O ORIGINAL AUTENTICADO



PROJETO DE LEI N° , DE 2021
(Da Sra. CARLA DICKSON)

PLn.841/2021

Apresentacdo: 11/03/2021 13:48 - Mesa

Da nova redacéo ao art. 4°-A da Lei n°
9.294, de 15 de Julho de 1996, para
estabelecer medidas destinadas a coibir o
consumo de bebidas alcodlicas por menores
de dezoito anos.

O Congresso Nacional decreta:
Art. 1° O art.4°-A da Lei n°® 9.294, de 15 de julho de 1996,
passa a vigorar acrescida com a seguinte redacéao:

“‘Art. 4°-A Os estabelecimentos que comercializam bebidas
alcodlicas deverao exibir em seu interior adverténcias, escritas

de maneira legivel e ostensiva:
| — informando serem crimes, puniveis com detencgao:
a) dirigir sob a influéncia de alcool;

b) vender, fornecer, servir, ministrar ou entregar bebida

alcodlica a individuos menores de dezoito anos.

Il — com a seguinte mensagem: “Proibida a venda de bebida
alcodlica a menores de 18 anos. A bebida alcodlica pode

causar dependéncia quimica e, em excesso, provoca graves

Documento eletronico assinado por Carla Dickson (PROS/RN), através do ponto SDR_56557,

na forma do art. 102, § 12, do RICD c¢/c o art. 22, do Ato

da Mesa n. 80 de 2016.

males a saude”.

Paragrafo unico. O fornecimento de bebida alcodlica a qualquer
titulo, oneroso ou gratuito, fica condicionado a apresentagcao

pelo consumidor de documento oficial de identidade.” (NR)

Art. 2° Esta lei entra em vigor na data de sua publicagao.




JUSTIFICACAO

Mesmo sendo proibida a venda e o fornecimento de bebidas
alcodlicas a menores de 18 anos, tal pratica € muito comum na realidade
brasileira, sendo necessaria a intervencao estatal para advertir, coibir e

penalizar aqueles agem em desconformidade com a lei.

O alcool é uma droga psicotropica e, apesar de sua aceitagéo
social, 0 seu consumo em excesso passa a ser um problema de saude publica,

acarretando altos custos para a sociedade’.

O consumo em criangas e adolescentes é ainda mais grave,
uma vez que nesta importante fase da vida, os individuos ainda passam por

amadurecimento cerebral.

Com efeito, os prejuizos causados pela intoxicacdo de alcool
na juventude sao neuropsicolégicos, o que causa, por exemplo, o déficit de
memoria, queda de rendimento escolar, além de expor os individuos a um

maior risco de dependéncia quimica na idade adulta?.

Além disso, outros problemas séo oriundos do uso desenfreado
de bebidas alcodlicas, o que se revela com o elevado numero de acidentes
automobilisticos, a violéncia sexual (tanto para o agressor quanto para vitima),

a falta de urbanidade, respeito e auto controle dos individuos.

Assim, se faz necessario intensificar a fiscalizagcdo e coibir a
venda de bebidas alcodlicas a menores de 18 anos, através das restricoes

explicitadas nesta lei.

Pelas razbes expostas, levamos o projeto a consideragéo dos

nobres colegas, contando com o apoio para sua aprovagao.
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08/01/2021, In: http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1516-
44462004000500005#:~:text=A0%20mesmo0%20tempo%20em%20que,ou%20mesmo%20em
%20ambientes%20p%C3%BAblicos.

Apresentacdo: 11/03/2021 13:48 - Mesa

Documento eletronico assinado por Carla Dickson (PROS/RN), através do ponto SDR_56557,

na forma do art. 102, § 12, do RICD c¢/c o art. 22, do Ato

da Mesa n. 80 de 2016.

PLn.841/2021

* CD215300462700 =*



._H NON\._H ‘_Nw . C I_ ﬁ_ 01V Op ‘5 "ME 02/2 DIy Oop \mH‘MﬂMﬁwﬂm@wW%mﬂ%w/g_ﬁ Mm

/G695 4@as 0iuod op saAelIe (NY/SOHd) Uosydiq elled Jod opeulsse 021UQJ1a|3 01UaWNI0Q

BS3IN - 87:ET TZ0Z/€0/TT :0de1uasaldy

N

o

~

©

o
=
O
(7))
X
©)

° (|

o S
e
S

£ ©

o o

@ 8

o} 5

O a

% )

o (|

wn

»

©

o

Y

©

(7))

2021-1284



LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
Coordenagéo de Organizagao da Informacéo Legislativa - CELEG
Servico de Tratamento da Informacao Legislativa - SETIL
Secdao de Legislacdo Citada - SELEC

LEI N°9.294 DE 15 DE JULHO DE 1996
Dispbe sobre as Restricbes ao Uso e a
Propaganda de Produtos Fumigeros, Bebidas
Alcodlicas, Medicamentos, Terapias e
Defensivos Agricolas, nos Termos do § 4° do
art. 220 da Constituicdo Federal.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA

Faco saber que o0 Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 4° Somente serd permitida a propaganda comercial de bebidas alcodlicas nas
emissoras de radio e televisdo entre as vinte e uma e as seis horas.

8 1° A propaganda de que trata este artigo ndo podera associar o produto ao esporte
olimpico ou de competicdo, ao desempenho saudavel de qualquer atividade, & conducdo de
veiculos e a imagens ou idéias de maior éxito ou sexualidade das pessoas.

§ 2° Os rotulos das embalagens de bebidas alcodlicas conterdo adverténcia nos
seguintes termos: "Evite o Consumo Excessivo de Alcool".

Art. 4°-A Na parte interna dos locais em que se vende bebida alcodlica, devera ser
afixado adverténcia escrita de forma legivel e ostensiva de que é crime dirigir sob a influéncia
de alcool, punivel com detencdo. (Artigo acrescido pela Lei n® 11.705, de 19/6/2008)

Art. 5° As chamadas e caracterizacdes de patrocinio dos produtos indicados nos
artigos 2° e 4°, para eventos alheios a programacao normal ou rotineira das emissoras de radio
e televisdo, poderao ser feitas em qualquer horario, desde que identificadas apenas com a marca
ou "slogan" do produto, sem recomendacao do seu consumo.

8 1° As restricGes deste artigo aplicam-se a propaganda estatica existente em
estadios, veiculos de competicdo e locais similares.

8 2° Nas condig¢Bes do caput, as chamadas e caracteriza¢cdes de patrocinio dos
produtos estardo liberados da exigéncia do § 2° do art. 3° desta Lei.

FIM DO DOCUMENTO
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