CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N° , DE 2020
(Do Sr. BACELAR)

Altera a Lei n°® 12.232, de 29 de abril de
2010, para destinar parcela da publicidade
contratada pela administracéo publica a
veiculos comunitarios, e da outras
providéncias.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta lei altera a Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010,
para destinar parcela da publicidade contratada pela administragao publica a

veiculos comunitarios, e da outras providéncias.

Art. 2° A Lei n°® 12.232, de 29 de abril de 2010, passa a vigorar

acrescida dos seguintes dispositivos:

§ 5° Na distribuigcdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagéo, sera obedecido critério que assegure a
melhor cobertura do publico-alvo, reservada, em cada licitagéo,
a destinagéo de 20% dos recursos para remuneragédo de
veiculos e meios a emissoras de radiodifusao educativa, a
emissoras de radiodifusqo comunitaria e aos canais
educativos, comunitarios e de cidadania previstos no art.
32, incisos VII, VIII, IX e XI, da Lei n® 12.485, de 12 de
setembro de 2011.”

Art. 3° O Decreto-Lei n°® 236, de 28 de fevereiro de 1967, passa

a vigorar com as seguintes alteracdes:

Paragrafo tnico. As emissoras de radiodifusdo educativa
poderao veicular campanhas institucionais do governo federal
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e admitir patrocinio dos programas transmitidos, sob a forma
de apoio cultural, sendo vedada a transmisséo de propaganda
de bens e servicos  .(NR)”

Art. 4° A Lei n® 9.612, de 19 de fevereiro de 1998, passa a
vigorar com a seguinte redacao:
“Art. 18. As prestadoras do Servigo de Radiodifuséo
Comunitaria poderao veicular campanhas institucionais do
governo federal e admitir patrocinio, sob a forma de apoio
cultural, para os programas a serem transmitidos, desde que

restritos aos estabelecimentos situados na area da
comunidade atendida.(NR)”

Art. 5° A Lei n® 12.485, de 12 de setembro de 2011, passa a

vigorar com a seguinte redacao:

§ 5° Os canais previstos nos incisos Il a XI deste artigo néo
terdo carater privado, sendo vedadas a veiculagédo remunerada
de anuncios e outras praticas que configurem comercializagdo
de seus intervalos, assim como a transmisséo de publicidade
comercial, ressalvados 0s casos de patrocinio de programas,
eventos e projetos veiculados sob a forma de apoio cultural e a
veiculacdo de campanhas institucionais do governo federal.
(NR)

Art. 6° Esta lei entra em vigor na data de sua publicagao.

JUSTIFICAGAO

A veiculagao de publicidade do governo, embora objeto de
inumeros debates e controvérsias, é essencial para divulgar agdes de saude e
educacao, particularmente neste momento de combate a pandemia de Covid-

19 que estamos vivendo.
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Essas campanhas devem alcancgar a maior parcela de publico
possivel, de modo a informar adequadamente o cidadao e garantir uma

compreensao clara e objetiva das iniciativas governamentais.

Falhas na comunicagéao resultam, de fato, em comportamento
precipitado e desnecessariamente incauto do publico, provocando
aglomeragdes, sobrecarga do sistema de transportes urbanos, desordem
publica e desnecessario sofrimento as pessoas. Assistimos em 2020 a cenas
desse teor em varias oportunidades, provocadas por desinformacgao do publico,
reforgando, perante o cidaddo, a imagem de um governo supostamente
incapaz de prover recursos ou servigos que sao assegurados pela lei e pela

politica publica divulgada pelo governo.

Os veiculos comunitarios e educativos sao particularmente
eficazes no alcance ao publico beneficiado por tais iniciativas, em especial das
classes de menor renda, em vista da sua capilaridade e da natureza dos
servicos de comunicagao de carater local que prestam ao bairro ou
comunidade atendida. Infelizmente, nas campanhas conduzidas pelo governo,
esse segmento da comunicagao social € usualmente menosprezado, em

especial pelo modo como esses contratos devem ser administrados.

A melhor pratica na gestdo de uma maior quantidade de
veiculos atendendo, cada qual, uma area delimitada de cobertura, ja € uma
realidade no mercado. Empresas de administracdo de contratos de propaganda
em radio sao eficazes nessa modalidade de negociagao, com excelente

relacao entre custo e beneficio para o cliente da publicidade.

Entendemos que o Poder Publico, em especial mediante seus
orgéos centralizados de comunicagéo, deve valorizar esses veiculos e
assegurar, assim, uma melhor qualidade de comunicagao com a sociedade.
Nesse sentido, oferecemos a esta Casa proposta que viabiliza a reproducao de
campanhas publicitarias em veiculos comunitarios, educativos e de cidadania,

a par de estabelecer quota de destinagao da verba publica a essas midias.
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Supera-se, dessa forma, a restricado legal invocada pelo gestor publico para

justificar a exclusao desses veiculos das campanhas de publicidade oficial.

Esperamos, com a iniciativa, contribuir para uma melhor

qualidade da publicidade oficial, em beneficio do cidaddo. Esperamos, pois,

contar com o apoio de nossos Pares na discussao e aprovacgao desta iniciativa.

Sala das Sessoes, em 29 de setembro de 2020.
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Deputado BACELAR
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