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MINISTERIO DAS COMUNICACOES
SECRETARIA DE COMUNICACAO INSTITUCIONAL

OFiCIO Ne 295/2020/GABIN/SECOM/SEGOV/PR
Brasilia, 11 de setembro de 2020.

A Sua Exceléncia a Senhora

SORAYA SANTOS

Deputada Federal

Primeira-Secretdria da Camara dos Deputados

Palacio do Congresso Nacional - Anexo | da Cdmara dos Deputados - Térreo - Sala 02
70160-900 Brasilia/DF

Assunto: Requerimento de Informacio n° 832/2020.

Senhora Primeira-Secretéria,

Em atencdo ao Oficio 12Sec/RI/E/n? 1391/2020 (SEI 2066305), que trata do Requerimento
de Informacdo n2 832/2020, de autoria do Deputado Federal MARCELO CALERO, e solicita “informacées a
respeito dos dados sobre financiamento de campanhas publicitdrias do Governo na internet”, encaminho
a Nota Informativa n2 45 (2093679) que trata dos subsidios enviados pelo entdo Departamento de Midia
e Promocdo deste Ministério, bem como a Planilha 2093676, que compde a resposta.

Permanecemos a disposi¢do para esclarecimentos adicionais, se necessario.

Atenciosamente,

FABIO FARIA
Ministro de Estado das Comunicacdes

5"‘3 Documento assinado eletronicamente por FABIO SALUSTINO MESQUITA DE FARIA - Ministro de
; Estado das Comunicagdes, Usudrio Externo, em 14/09/2020, as 17:17, conforme horario oficial de

f' Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n2 8.539, de 8 de outubro de 2015.
NICRES

A autenticidade do documento pode ser conferida informando o cédigo verificador 2113040 e o codigo
CRC 3F06F3AF no site:
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MINISTERIO DAS COMUNICACOES
Secretaria Especial de Comunicacdo Social
Secretaria de Gestdo e Controle
Departamento de Gestdao e Normas
Coordenagdo-Geral de Orientagdes Normativas para Comunicac¢do e Contratos

Nota Informativa n? 45/2020/CGNOR/DEGEN/SGC/SECOM

Assunto: Requerimento de Informacio n° 832/2020 — Marcelo Calero

Resumo

1. Trata-se do Oficio 12 Sec/RI/E/n? 1391 (2066305), de 10 de agosto de 2020, por meio do
qual a Primeira-Secretdria da Mesa da Camara, Deputada Soraya Santos, encaminha o Requerimento de
Informagdo n2 832/2020 (2062971), de 20 de julho de 2020, de autoria do Deputado Federal Marcelo
Calero, que requer ao Ministro das Comunicacdes “informacées a respeito dos dados sobre
financiamento de campanhas publicitdrias do Governo na internet.” .

Competéncia

2. Nos termos do inciso 1V, do artigo 30 do Decreto n2 9.980, de 20 de agosto de 2019,
compete ao Departamento de Gestdo e Normas (DEGEN), com participagdo da area técnica, apoiar o
atendimento a requerimentos de informagdo formulados pelo Poder Legislativo federal sobre assuntos
relativos a drea de competéncia da Secretaria Especial de Comunicacio Social (SECOM).

Informagdes Iniciais

3. Em 10.08.2020, a Primeira Secretaria encaminhou ao Ministro das Comunica¢bes, por
meio do Oficio 12 Sec/RI/E/n? 1391 (2066305), o Requerimento de Informac3o n? 832/2020 (2062971),
de 20.7.2020, de autoria do referido parlamentar, o qual, desta feita, requer “informagées a respeito dos
dados sobre financiamento de campanhas publicitdrias do Governo na internet.” .

4, Em 17.08.2020 a Assessoria Parlamentar do Ministério da Ciéncia, Techologia, Inovactes —
MCTI, tendo recebido o Oficio acima mencionado com o respectivo Requerimento, o encaminhou, por
meio do Memorando n2 10170/2020/MCTI (2066307), ao Secretario Especial de Comunicacdo Social -
SECOM, com vistas a providenciar as informagdes solicitadas pelo Deputado Federal.

5. Dada a natureza do assunto, o Diretor do DEGEN, em 19.08.2020, considerou pertinente
solicitar, por meio do Despacho CGNOR (2069160), subsidios ao Departamento de Midia e Promoc3o
(DEMIP), da Secretaria de Publicidade e Promogdo, de modo a subsidiar a resposta a ser dada ao
parlamentar pelo senhor Ministro de Estado das Comunicagdes, tendo em vista que, conforme preceitua
o inciso Ill, art. 28 do Decreto 9.980/2019, compete ao referido Departamento “gerenciar o
planejamento e a execucdo de midia das ag¢bes publicitdrias executadas pela Secretaria Especial de
Comunicagdo Social”.
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Questdes Formuladas no Requerimento de Informacdes

6. Conforme acima relatado, o Requerimento solicita “informacées a respeito dos dados
sobre financiamento de campanhas publicitdrias do Governo na internet.”, cujas questdes transcreve-se
abaixo:

1. Tendo em vista as campanhas publicitdrias administradas pela Secretaria de Comunicacéo e que
foram divulgadas na internet, quais sites (sitios eletrénicos) contaram com andncios e/ou pegas
publicitdrias do érgdo? Requisitamos que seja enviada a relacdo tanto de sites quanto de aplicativos
que contaram com anuncios e/ou pegas publicitdrias ao longo dos anos de 2019 e 2020,
discriminando, também, o emprego da plataforma de veiculacdo e os valores de cada contrato.

2 . A Secretaria de Comunicagdo possui algum tipo de controle para impedir a publicacdo de
anuncios e/ou pegas publicitdrias em sites néo confidveis? Caso positivo, quais sdo os critérios que o
Governo utiliza para classificar um site como néo confidvel?

3 . Quais sdo as agbes da Secretaria de Comunicacdo para combater a publicidade em sites de
noticias falsas?

Justificativas

7. A titulo de justificagdo do Requerimento de Informagdo n2 832/2020, o parlamentar
esclarece que:

Reportagem recente do Jornal O Globo aponta recusa por parte da Secretaria de Comunicacdo
Social (Secom), cujas competéncias foram designadas ao Ministério das Comunicagées, por meio da
recente Medida Proviséria 980/2020, em compartilhar dados acerca de campanhas publicitdrias do
drgdo na internet.

Os dados requisitados teriam sido liberados pela Controladoria Geral da Unido (CGU). A motivagdo
para o pedido teria sido a constatacdo, via Comissdo Parlamentar Mista de Inquérito (CPMI) que
apura a utilizagdo de noticias falsas. De acordo com dados de relatdrio da CPMI, a Secom teria
mobilizado recursos publicos para o pagamento de mais de 2 milhdes de antincios.

Apds a publicagdo do relatdrio, a secretaria teria passado a indeferir o acesso aos dados de
publicidade por meio da Lei de Acesso a informagéo, alegando dificuldades técnicas. Todavia, as
requisicbes sd@o completamente legitimas, visando apurar se houve financiamento de sites
destinados a pirataria, apostas online e jogo do bicho com verbas do erdrio.

Acompanhamos com preocupagdo a falta de transparéncia na divulgacdo de gastos detalhados do
Governo, sendo a fiscalizacGo do Executivo uma das mais importantes atribuicbes do Poder
Legislativo, de acordo com a Constituicdo de 1988 e com as teorias de divisGo dos poderes.
Requisitamos, portanto, o encaminhamento de informacées acerca de anuncios do Governo Federal
em aplicativos e sites de apostas e jogos de azar, bem como nos que violam direitos autorais e
transmitem de maneira irregular as programacées de TV a cabo.

Respostas - subsidios fornecidos pela area técnica

8. Em atendimento a solicitagdo contida no Despacho CGNOR (2069160), o Departamento de
Midia e Promogdo, por meio do Despacho (2084337), encaminhou as seguintes respostas e
esclarecimentos a cada questdo apresentada:
1. Tendo em vista as campanhas publicitdrias administradas pela Secretaria de Comunicagéio e
que foram divulgadas no internet, quais sites (sitios eletrénicos) contaram com aniincios e/ou
pecas publicitarias do orgdo?

Preliminarmente, esclarecemos que as agdes de divulgacdo, autorizadas por esta Secretaria, sio
concebidas e executadas pelas agéncias de publicidade contratadas de acordo com a Lei n? 12.232,
de 29 de abril de 2010.
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As agéncias de publicidade sdo responsdveis para a concepcdo da acdo de divulgagdo e pela
elaboragdo dos planejamentos estratégicos e taticos. Para cada aciio de divulgagdo sdo elaborados
os respectivos estudos e neles sdo empregados critérios técnicos para a sele¢io de meios e veiculos
que seguem as orientagcdes da Instrucdo Normativa Secom n? 02, de 20 de abril de 2018
(http://www.secom.gov.br/acesso-a-informacao/legislacao/arquivos-de-instrucoes-normativas/in2-
secom-20-04-2018.pdf/). O conjunto de informagdes dos estudos técnicos e diretrizes normativas
fazem parte dos insumos para concep¢do de campanhas publicitdrias. E no planejamento
estratégico e tdtico que sdo definidos os formatos publicitarios, tempos e espacos nos veiculos de
divulgagdo que permitem o alcance do publico-alvo descrito em briefing - relato do problema de
comunicagdo a ser enfrentado pela campanha publicitéria.

O briefing contempla, também, informagdes sobre o periodo da acdo de divulgagio, orcamento a
ser investido com a produgdo publicitdria e com a veiculagdo, a abrangéncia populacional a ser
alcangada nos esforgos de midia e de outras varidveis que possam auxiliar o desenvolvimento e a
concepgdo, tanto da parte conceitual e criativa da acdo publicitaria, quanto do planejamento de
midia.

A demonstragdo da estratégia a ser utilizada e do plano de midia, com a descri¢do da tatica de
divulgacdo, na qual constam os veiculos, as especificacdes dos formatos das pecas publicitarias, os
segmentos de publicos e a abrangéncia populacional da a¢do de divulgac3o, sdo apresentadas pelas
agéncias de publicidade a esta Secretaria para fins de aprovacio e autorizagio de sua execuc3o,
com obediéncia as orientagées do Manual de Procedimentos das A¢Ses de Publicidade, aprovado
pela Portaria Secom n2 098, de 21 de julho de 2016 (http://www.Secom.gov.br/orientacoes-
gerais/publicidade/manual-de-publicidade-final-dou.pdf).

Para os veiculos ou outros meios de divulgagdo com atuagdo na Internet, principalmente aqueles
que empregam tecnologia de automagdo da veiculagdo, inclusive os inovadores digitais, no
momento da realizagdo do cadastro sdo exigidos termos de compromisso para resguardar o
anunciante governamental quanto a veiculacdo em sitios eletrénicos com conteldos imprdprios,
em observancia aos direitos individuais e dos principios constitucionais da legalidade,
impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia.

Esclareco que as plataformas inovadoras digitais oferecem a possibilidade de ampliar rapidamente a
cobertura e a frequéncia de uma programagdo de midia, alcancando publicos que ndo foram
impactados nos demais meios de divulgagdo; ou oferecem novas oportunidades de contato com
aproveitamento da interagdo, caracteristica prdpria do meio digital, possibilitando o
aprofundamento e o entendimento do tema.

Vale esclarecer, que os formatos de compras nas plataformas digitais, a exemplo do Google Ads,
exigem interacdo do usudrio com a pega exposta, seja por meio de clique (compra por clique) ou
visualizagdo do video na integra. Em outras palavras, significa dizer que, se o antincio for exibido na
pagina da Internet e o usudrio ndo executou a a¢do de clicar, ou se o video da campanha foi iniciado
e foi rejeitado antes do fim de sua execugdo na totalidade, ndo ha cobranca de valores para o
anunciante. Os pagamentos s6 sdo realizados mediante comprovagido da exibicdo por meio de
relatérios e do cumprimento dos pardmetros inicialmente autorizados.

Chamo a atengdo para o fato de que as plataformas digitais tém mecanismos de inteligéncia
artificial e algoritmos de programacdo, que atuam para indicar os contelidos nos quais foram
associados a campanha e tiveram consumo por pessoas com hébitos similares ao publico definido
em briefing. A prépria ferramenta é constituida de mecanismos de protecdo e auditorias internas
com o propdsito de atender aos principios legais da publicidade na Internet.

Cabe reiterar que o objeto da contratagdo realizado pelas agéncias de publicidade, que prestam
servicos a esta Secretaria, se materializa na exibi¢do dos antncios para o publico-alvo da acdo de
divulgagdo. No processo de prestagdo de contas, ndo estdo relacionados os locais de sua exibicdo na
Internet, mas tdo somente os detalhes originalmente especificados para aquisicio dos espacos
publicitérios, configurados em quantidade de cliques ou visualizages recebidas na peca
determinada para a veiculacdo, para os perfis da_Internet com aderéncia as caracteristicas de
publico-alvo da campanha exibida. Os dados solicitados neste Requerimento de Informagdo ndo
fazem parte dos processos administrativos desta Secretaria.

s

Feito os esclarecimentos, em atendimento a solicitagdo, segue a lista de veiculos/empresas na
Internet programados nas ag¢Oes desta Secretaria, contratados pelas agéncias de publicidade,
conforme legislacdo e contratos vigentes, referentes ao periodo de 2019 e 2020, arquivo 2093676.



19/UY/1202V SEI/PR - 2093679 - Nota Informativa

2 . A Secretaria de Comunicagdo possui algum tipo de controle para impedir a publicacéo de
andncios e/ou pegas publicitdrias em sites néo confidveis? Caso positivo, quais séo os critérios
que o Governo utiliza para classificar um site como ndo confidvel?

Ha de ser observar as obrigacdes contratuais estabelecidas por esta Secretaria com as agéncias de
publicidade, as quais descamos os itens abaixo citados:

5.1.10.1 A CONTRATADA s6 poderd reservar e comprar espago ou tempo publicitdrio
de veiculos de comunicagdo e de divulgacéio, por ordem e conta da CONTRATANTE, se
previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

5.1.10.1.1 A autorizagdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da
CONTRATADA sua responsabilidade pela escolha e inclusGo de veiculos nos
planejamentos de midia que apresentard, para as acdes publicitdrias que serdo
executadas durante a vigéncia deste contrato.

5.1.10.1.2 Quando da programagdo de veiculo de comunicacdo e de divulgagédo
online, a CONTRATADA obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual
o veiculo se responsabiliza pelos seus contetidos ou de sites parceiros, declarando
estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar acées
publicitdrias _da CONTRATANTE em veiculos de divulgagdo que promovam
contetidos ou atividades ilegais.

5.1.27 Executar todos os contratos, tdcitos ou expressos, firmados com
fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de comunicacéo e
de divulgagdo, bem como responder por todos os efeitos desses contratos, perante
seus signatdrios e a propria CONTRATANTE.

5.1.31. Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos
e despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissGo de seus
empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agbes administrativas ou judiciais que Ihe
venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do
presente contrato. (Destaques nossos)

Da mesma forma, as empresas contratas pelas agéncias de publicidade cumprem regras de
contratacdo em consondncia com as praticas do mercado publicitdrio e determinagdes expressas na
Lei n2 4.680 de 18/06/1965 e de sua regulamentacdo por meio do Decreto n? 57.690 de 01 de
fevereiro de 1966.

Imperioso reiterar que o objeto da contratagdo realizado pelas agéncias de publicidade que prestam
servigos a esta Secretaria, se materializa na exibigdo dos antncios para o publico-alvo da acio de
divulgagdo. No processo de prestagdo de contas, ndo estdo relacionados os locais de sua exibi¢io na
Internet; constam os detalhes especificados e aprovados, conforme documentacdo processual
sobre a aquisigdo dos espagos publicitarios, configurados em quantidade de cliques ou visualizagdes
recebidas na peca determinada para a veiculacdo, para os perfis da Internet com aderentes as
caracteristicas de publico-alvo da campanha exibida, descrito no briefing.

Cabe reforgar que, em nenhuma campanha autorizada por esta Secretaria, houve direcionamento
quanto ao local da exibi¢do do antincio, mas para qual individuo/perfil da Internet deveria receber a
mensagem da campanha, por meio da oportunidade de sua exibigdo, conforme o habito de
navegacdo na Internet.

Importante, também, salientar a politica adotada pela empresa Google que, expressamente, veda a
exibicdo de andncios em plataformas/canais/midias com contetido considerado inadequados. Sobre
esse afirmativa, recorremos as politicas adotadas por essa empresa na contratacdo de parcerias de
producdo de conteddo na Internet, na qual é denominado Programa Google Adsense, citados

abaixo:

O Google colabora para viabilizar uma Web gratuita e aberta ajudando os editores a
gerar receita com o conteldo e os anunciantes a alcangar clientes em potencial
usando servicos e produtos Uteis e relevantes. Para manter a confianca no
ecossistema de antincios, é necessdrio estabelecer limites sobre o que pode gerar
receita.

Ao gerar receita com seu conteddo usando o cédigo de antncio do Google, vocé
precisa obedecer as politicas a seguir. "Contetdo" significa qualquer coisa que esteja
presente na sua pdgina ou aplicativo, incluindo antncios e links para outros sites ou
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apps. Deixar de cumprir essas politicas pode fazer com que o Google blogueie a
exibicdo de antncios no seu conteldo, suspenda ou encerre sua conta.

Essas restrigbes se aplicam a todas as outras politicas que regem o uso de produtos
para editores do Google.

Conteldo ilegal

Ndo permitimos contetido que:

* seja ilegal, promova atividades ilegais ou infrinja os direitos legais de terceiros.
Abuso de propriedade intelectual

Ndo permitimos contetdo gue:

e viole direitos autorais. Faz parte da nossa politica responder a acusagbes de
supostas violagGes da Lei de Direitos Autorais do Milénio Digital (DMCA). Vocé pode
registrar uma contra notificagdo por meio deste formuldrio;

* venda ou promova a venda de produtos falsificados. Esses itens contém um
logotipo ou uma marca registrada idéntica ou com diferencas minimas em relagéo a
marca verdadeira. Eles imitam as caracteristicas da marca para tentar se passar por
produtos originais do proprietdrio.

Espécies ameagadas ou com risco de extingéo

Ndo permitimos contetdo que:

* promova a venda de produtos obtidos de espécies ameagadas ou em risco de
extingdo.

Exemplos: venda de tigres, barbatanas de tubardo, marfim de elefantes_,i peles de
tigres, chifres de rinocerontes, éleo de golfinho ¥

Contetdo perigoso ou depreciativo
Ndo permitimos conteudo que:

e promova discriminacdo, deprecie ou incite o 6dio contra um individuo ou um grupo
com base em raga ou origem étnica, religido, deficiéncia, idade, nacionalidade,
condicdo de veterano de guerra, orientacdo sexual, sexo, identidade de género ou
outras caracteristicas associadas & marginalizacéo ou discriminacéo sistémicas;

Exemplos: promover grupos de ddio ou produtos desses grupos, incentivar outras
pessoas a acreditar que um individuo ou um grupo é desumano, inferior ou digno de
ser odiado

* assedie, intimide ou oprima um individuo ou grupo;
Exemplos: isolar alguém por abuso ou assédio, sugerir que um evento trdgico néo

aconteceu ou que as vitimas ou suas familias sejam atores ou ctimplices em
acobertar o evento

e inclua ameagas ou incite a violéncia fisica ou mental contra si mesmo ou outras
pessoas;

Exemplos: incitagdo ao suicidio, anorexia ou outra forma de automutilagdo;
promogdo ou incitagdo a prdticas médicas prejudiciais & saude; ameagas a alguém
com danos reais ou incitagdo ao ataque a outra pessoa; promogdo, exaltacdo ou
aceitagGo de violéncia contra outras pessoas; conteddo criado para apoiar grupos
terroristas ou organizagbes de trdfico internacional de drogas, ou feito por esses
grupos, ou que promove atos terroristas, incluindo recrutamento ou celebra¢do de
ataques realizados por organizagdes terroristas ou de trdfico de drogas

e explore outras pessoas por meio de extorsdo;

Exemplos: diversos tipos de chantagem, pornografia de vinganca

Permitir comportamento desonesto
Ndo permitimos contetido que:

e gjude os usudrios a enganar outras pessoas;
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Exemplos: criagdo de documentos falsos ou falsificados, como passaportes, diplomas
ou credenciamento; venda ou distribuicdo de trabalhos académicos, servicos de
elaboracdo de trabalhos ou realizagdo de exames; informacdes ou produtos para
passar em testes de drogas

e promova qualquer forma de contetido relacionado a atividades de hackers e

crackers e/ou fornega aos usudrios instrugdes ou equipamentos que falsifiguem ou
+ permitam acesso ndo autorizado a softwares, servidores ou sites.

Exemplos: pdginas ou produtos que permitam acesso ilegal a celulares e outros
sistemas ou dispositivos de comunicag@o ou envio de contetido,; produtos ou servicos
que ignorem a protegdo de direitos autorais, incluindo a violagdo de tecnologias de
gerenciamento de direitos digitais; produtos que decifrem ilegalmente sinais de
satélite ou a cabo para obter servicos gratuitos; pdginas que auxiliem ou permitam o
download de streaming de video, caso isso seja proibido pelo provedor do contetido

Conteudo enganoso

Ndo permitimos conteudo que:

e faga declaragdes falsas, contenha descri¢bes enganosas ou omita informagdes
sobre vocé, seu contetido e o objetivo principal do seu destino da Web;

e incentive os usudrios a interagir com o contetdo sob pretextos falsos ou imprecisos;
e envolva a prdtica de phishing para conseguir informag¢ées dos usudrios;

e promova conteudo, produtos ou servicos usando promessas falsas, desonestas ou
enganosas;

Exemplo: esquemas para "ganhar dinheiro rdpido"

e faca afirmagdes comprovadamente falsas e que possa prejudicar de forma
significativa a participagéo ou a confianga no processo eleitoral ou democrdtico;

Exemplos: informagcdes sobre processos de votagdes publicas, qualificacdo de
candidatos politicos com base na idade ou local de nascimento, resultados eleitorais
ou dados do censo que contradizem os registros oficiais do governo

e sugira, de forma falsa, afiliacdo ou apoio de outro individuo, organizacéo, produto
ou servigo;

Exemplos: falsificagdo de produtos do Google, uso indevido de logotipos de empresas

e engane os usudrios por meio de midias manipuladas relacionadas a politica,
questdes sociais ou assuntos de interesse publico;

e esteja relacionado a politica, problemas sociais ou questdes de interesse publico
voltados a usudrios em outros paises, se vocé deturpar ou ocultar seu pais de origem
ou outros detalhes relevantes sobre si mesmo.

Software nocivo ou indesejado
Ndo permitimos contetdo que:

e contenha software malicioso ou "malware" que pode causar danos ou consequir
acesso ndo autorizado a um computador, dispositivo ou rede;

Exemplos: virus de computador, ransomware, worms, cavalos de Troia, rootkits,
keyloggers, discadores, spyware, software de seguranga invasor e outros programas
ou aplicativos nocivos

e viole a politica de software indesejado do Google.

Exemplos: ndo ser transparente sobre a funcionalidade que o software oferece ou
sobre todas as implicagbes da instalagdo dele, nGo incluir os Termos de Servico ou o
Contrato de licenca de usudrio final, agrupar softwares ou aplicativos sem o
conhecimento do usudrio, fazer alteracbées no sistema sem o consentimento do
usudrio, dificultar a desativagdo ou desinstalacdo do software pelo usudrio, ndo usar
de maneira adequada as APls publicas do Google ao interagir com servicos ou
produtos do Google
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Conteldo sexualmente explicito
Ndo permitimos contetddo que:
e inclua texto, imagem, dudio, video ou jogos sexualmente explicitos;

Exemplos: atos sexuais, como sexo genital, anal e/ou oral; masturbacdo; quadrinhos
pornogrdficos ou hentai; nudez explicita

e contenha temas sexuais ndo consensuais simulados ou reais;

Exemplos: estupro, incesto, zoofilia, necrofilia, pornografia com criangas,
adolescentes ou com mortes reais (snuff) e encontros com menores

* possa ser interpretado como promogdo de um ato sexual em troca de pagamento.

Exemplos: prostituigdo, servicos de acompanhantes, massagens intimas e servigos
similares, sites de caricias

Servigos de noivas estrangeiras
Ndo permitimos contetdo que:
* facilite o casamento com um estrangeiro.

Exemplos: servicos de noivas estrangeiras, agentes matrimoniais internacionais,
tours de romance

Temas adultos em conteudo familiar
Ndo permitimos contetdo que:

* seja aparentemente adequado para o publico familiar, mas que inclua temas
adultos (como sexo, violéncia ou outras representacbes de criangas ou personagens
infantis conhecidos) inadequados para o ptblico em geral.

Material de abuso sexual infantil e pedofilia
Néo permitimos contetdo que:
e promova a exploragdo sexual de menores.

Exemplos: imagens de abuso sexual infantil ou outro contetdo que retrate, incentive
ou promova a atragdo sexual de adultos por menores de idade

O Google proibe terminantemente a monetizacdo de contetido relacionado a
imagens de abuso sexual infantil ou pedofilia. O Google sempre esteve a frente na
luta contra o abuso infantil on-line, além de ser um dvido defensor de uma Internet
segura para toda a familia. De acordo com a lei federal dos Estados Unidos, as
imagens de abuso sexual infantil sGo definidas como representacdes visuais de
menores (isto €, pessoas com menos de 18 anos) envolvidos em atos sexuais como
relagcdo sexual, sexo oral ou masturbagdo, bem como representacdes vulgares dos
genitais (cobertos ou descobertos). Essa definicGo engloba fotografias, videos,
quadrinhos, desenhos, pinturas e esculturas. A imagem pode incluir uma crianga real,
uma crianga criada por recursos de computador, a imitacdo de uma crianga, uma
imagem composta ou modificada de algum modo que se pareca com uma crianca
(por exemplo, no "Photoshop"). Isso também inclui abordar menores para atos
sexuais, o que também é conhecido como "aliciamento”. Pedofilia se refere a
qualquer conteudo ou comportamento (imagens, textos, videos etc.) que ilustre,
incentive ou promova a atra¢do sexual de adultos por menores de 18 anos.

Outro fato relevante a ser ressaltado se trata do posicionamento dos veiculos/empresas de
divulgagdo na busca de robustecer sua atuagio, adotando processos de auditorias e rotinas de
seguranga, por meio de parcerias/contratagGes de servigos especializados em tecnologias de
protecdo da marca (Brand Safetyl) e de combate & fraude. Além do mais, em sua maioria, sdo
certificadas por empresas de auditorias internas e externas, por terem participagdes societérias em
bolsa de valores, para as quas sdo exigidos rigorosos processos de compliace?.

A Secom, no cumprimento de sua fungdo como drgdo normatizador da comunicacdo social dos
érgdos do poder executivo federal, em face das disposi¢Bes do Decreto n2 9.980, de 20 de agosto de
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2019 é gestora do Midiacad - Cadastro de Veiculos e Inovadores Digitais e exige dos veiculos e
empresas com atuagdo na Internet a apresentagdo de termo de compromisso em relacio ao
cumprimento das orientacdes da Lei n? 12.965, de 23 de abril de 2014, que estabelece principios,
garantias, direitos e deveres para o uso da Internet no Brasil.

3. Quais sdo as agdes da Secretaria de Comunicagéo para combater a publicidade em sites de
noticias falsas?

Nos termos do Decreto n? 9.980/2019, ressaltamos que a Secom n3o dispde de competéncia para a
classificagdo do contelido editorial dos veiculos de divulga¢do, para fins de manter e disseminar,
tanto para as agéncias de publicidade contratadas, quanto aos érgdos/entidades do Sicom, listas
com proibi¢cdo ou mesmo para direcionamento de investimentos publicitarios, sob pena de infringir
os termos do art. 220 da Constituicdo Federal.

9. O DEMIP apresentou, ainda, a Planilha (2093676) como subsidio a resposta, a qual este
Departamento anexa a presente Nota Informativa.

10. Vale ressaltar que na referida Planilha as informagdes foram compiladas a fim de que os
dados sejam de facil compreensdo. Logo, as informagdes encontram-se dispostas da seguinte forma:
identificacdo da agéncia de propaganda responsavel pela execugdo, identificagdo da campanha
publicitaria desenvolvida, o meio de divulgacdo da acdo, o tipo de plataforma, os dados do veiculo (CNPJ,
razdo social e nome fantasia), o valor autorizado, o status do pagamento, bem como a data que este foi
realizado a agéncia. Ainda, consta o niimero do registro da agdo no sistema de execucdo da SECOM.

11. Por fim, é importante destacar, também, os esforgos empreendidos pela SECOM para
aprimorar a transparéncia ativa em seu site em que, ja ha algum tempo, contém informacdes detalhadas
sobre a execu¢do de todos os pagamentos gerados nos contratos sob sua gestdo
(http://www.secom.gov.br/acesso-a-informacao/despesas/execucao-contratual-lei-12-232-2010). A
exemplo desse enderego, estd sendo implementada pagina similar onde poderdo ser consultadas
informagdes sobre os planos de midia encaminhados pelo SICOM para anélise desta Secretaria Especial.

Encaminhamento

12. Balizados pelos subsidios fornecidos pela drea técnica, sugerimos que, se aprovada a
presente Nota, seja encaminhada, juntamente com a Planilha (2093676), ao Secretério Especial Adjunto,
com o objetivo de subsidiar resposta a ser dada pelo senhor Ministro das Comunicacdes ao
Requerimento de InformacgGes n2 832/2020, do Deputado Federal Marcelo Calero.

13. Cabe lembrar que, nos termos do §29, art. 50, da Constituicdo Federal de 1988, o prazo
para atendimento aos pedidos de informagdo oriundos das casas legislativas é de 30 (trinta) dias, in
verbis:
§ 22 As Mesas da Cdmara dos Deputados e do Senado Federal poderdo encaminhar pedidos escritos
de informagbes a Ministros de Estado ou a qualquer das pessoas referidas no caput deste artigo,
importando em crime de responsabilidade a recusa, ou o ndo - atendimento, no prazo de trinta dias,
bem como a prestagdo de informacées falsas.

14. Em face disso, a resposta a ser encaminhada pelo senhor Ministro & Primeira Secretaria da
Mesa da Camara, segundo o sitio https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao?
idProposicao=2258033, devera ocorrer até 14 de setembro de 2020.

Brasilia, 8 de setembro de 2020.

Atenciosamente,
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IVANILDE HERCULANO DA SILVA ALVES
Assistente

OTTO CAVALCANTE MEDINA
Coordenador-Geral

De acordo, encaminhe-se ao Secretario de Gestdo e Controle.

MARCELO AUGUSTO PASSOS CARDOSO
Diretor

De acordo, encaminhe-se ao Chefe de Gabinete desta SECOM para as providéncias subsequentes.

PETER ERIK KUMMER
Secretario
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