PROJETO DE LEI N° , DE 2019
(Da Sra. MARILIA ARRAES)

Altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990, que “dispbe sobre a
protecdo do consumidor e da outras
providéncias”, para estabelecer regras sobre
a veiculacao de publicidade de produtos ou
servicos majoritariamente destinados a
criangas e adolescentes em emissoras de
radio e TV, em aplicacdes de internet e em
publicacdes impressas.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei altera a Lei n® 8.078, de 11 de setembro de
1990, que “dispde sobre a protecdo do consumidor e da outras providéncias”,
para estabelecer regras sobre a veiculacdo de publicidade de produtos ou
servicos majoritariamente destinados a criangas e adolescentes em emissoras

de radio e TV, em aplicacbes de internet e em publicacdes impressas.

Art. 2° A Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990, que “dispde
sobre a protecdo do consumidor e da outras providéncias” passa a vigorar

acrescida do seguinte art. 38-A.

“‘Art. 38-A. A publicidade de produtos ou servicos
majoritariamente destinados a criangas e adolescentes nao
podera encorajar menores a adquiri-los por meio da exploracéo
de sua inexperiéncia e credulidade, nem incentivar que eles
realizem pessoalmente a aquisicdo ou contratacdo, sem a

supervisdo de um adulto.

§ 1° E vedada a publicidade de produtos ou servigos
majoritariamente destinados a criancas e adolescentes em
emissoras de radiodifusédo de sons (radio) e de sons e imagens

(televisao).



§ 2° Os provedores de aplicacdes de internet de streaming de
sons ou de sons e imagens deverdo estabelecer solucbes
tecnologicas que restrinjam as exibicdes, a usuarios menores
de idade, de publicidade de produtos ou servicos
majoritariamente destinados a criancas e adolescentes assim

como de contetdo adulto, na forma do regulamento.

8§ 3° A exibicdo e a divulgacdo de produtos ou servicos
majoritariamente destinados a criancas e adolescentes por
usuario de aplicacdo de internet devera respeitar a
inexperiéncia e credulidade desse grupo especifico, e atender

as limitagbes estabelecidas no caput deste artigo.

§ 4° As revistas e demais publicagdes impressas destinadas
majoritariamente a criangas e adolescentes poderdo veicular
anuncios voltados especificamente para esse publico e
anuncios em geral, de acordo com os limites estabelecidos em
regulamento, atendidas as regras estabelecidas no art. 79 da
Lei n° 8.069, de 13 de julho de 1990, que dispbe sobre o
Estatuto da Crianca e do Adolescente e da outras

providéncias.” (NR)

Art. 3° O art. 67 da Lei n°® 8.078, de 11 de setembro de 1990,

que “dispOe sobre a protecdo do consumidor e da outras providéncias” passa a

vigorar acrescido do seguinte § 2°:

publicacéo.

AL BT e

§ 2° O infrator incorrera no dobro da pena cominada no caput
gquando a publicidade enganosa ou abusiva for dirigida a

criancas ou adolescentes.” (NR)

Art. 4° Esta Lei entra em vigor noventa dias apds a sua



JUSTIFICACAO

O Coadigo de Defesa do Consumidor, promulgado em 1990,
consolidou no Brasil o conceito de desequilibrio de poder entre consumidores e
fornecedores de produtos e servigcos. Trata-se, sem dulvida, de uma relacao
bastante desigual, na qual o poder econdmico, a assimetria de informagéo e o
poder da publicidade sdo instrumentos largamente utilizados por empresas
para fazer valer o seu dominio sobre o mercado de consumo. Contudo, 0 grupo
social formado pelos consumidores de produtos e servicos ndo € homogéneo.
Nele, existem subgrupos que precisam de protecdo mais especial, por estarem
ainda mais vulneraveis — dentre os quais destacamos as criancas e 0S

adolescentes.

Por serem cidaddos em desenvolvimento, cuja capacidade de
discernir as intencfes persuasivas da publicidade comercial é limitada, criancas
e adolescentes formam um grupo bastante indefeso frente aos anuncios
comerciais. Seus habitos de consumo estdo em formacdo e podem ser
fortemente influenciados pelo bombardeio de publicidade comercial ao qual

estéo sujeitos diariamente.

Exatamente por isso, diversos paises tém estabelecido fortes
restricbes a publicidade comercial direcionada a criancas e adolescentes. Nos
Estados Unidos, por exemplo, a despeito da forte tradicao liberal daquele pais,
o tempo de comerciais por hora em programacdes televisivas para o publico
infantil é limitado a 10,5 minutos nos fins de semana e em 12 minutos durante a
semana. Ainda assim, uma crianga norte-americana pode ser exposta a mais
de 200 minutos de publicidade infantil por semana, 800 minutos por més, 9.600
minutos por ano. Outros paises tém legislacdes consideravelmente mais
restritivas sobre o tema. E o caso da regido flamenga da Bélgica, que proibiu

por completo a veiculagéo de publicidade comercial em programas infantis.

Mais recentemente, novas ameacas surgiram, tornando
criangas e adolescentes ainda mais vulneraveis a publicidade comercial. Trata-
se do conteudo publicitario veiculado por meio da internet, especialmente em

videos transmitidos por streaming e em conteudos postados por



influenciadores digitais nas redes sociais. Na nova midia digital veiculada pela
internet, h4 pouca ou nenhuma regulamentacéo referente a publicidade infantil,
seja aquela exarada pelos 6rgdos governamentais, seja a estabelecida pelos
institutos privados de autorregulacédo publicitaria. Como resultado, as pecas
publicitarias transmitidas pela internet tendem a ser ainda mais incisivas,
muitas vezes desrespeitando preceitos basicos de respeito ao consumidor, em
especial os consumidores mais jovens. Trata-se de fenbmeno mundial, que

encontra grandes ecos no Brasil.

Assim, com vistas a combater tais disfungbes, apresentamos o
presente projeto de lei. Seu texto altera o Cédigo de Defesa do Consumidor,
para estabelecer regras sobre a veiculacdo de publicidade de produtos ou
servicos majoritariamente destinados a criancas e adolescentes em emissoras
de rédio e TV e em aplicacbes de internet. A proposi¢cdo estabelece, como
principio, que a publicidade de produtos ou servicos majoritariamente
destinados a criancas e adolescentes ndo podera encorajar menores a adquiri-
los por meio da exploracdo de sua inexperiéncia e credulidade, nem incentivar
que eles realizem pessoalmente a aquisicdo ou contratacdo, sem a supervisao
de um adulto. Além disso, passaria a ser vedada a publicidade infantil em
emissoras de radio e de televisdo no periodo compreendido entre as oito e as

dezoito horas.

Na internet, os provedores de aplicacbes de internet de
streaming de sons ou de sons e imagens passariam a ser obrigados a
estabelecer solucbes tecnoldgicas que limitem o numero de exibicbes, a
usuarios menores de idade, de publicidade de produtos infantis.
Adicionalmente, a divulgacdo de produtos ou servicos majoritariamente
destinados a criancas e adolescentes por usuario de aplicacdo de internet teria
de, obrigatoriamente, respeitar a inexperiéncia e credulidade desse grupo
especifico. Por fim, as revistas e demais publicacdes impressas destinadas
majoritariamente a criancas e adolescentes passariam a ter limitacbes a
veiculagdo de publicidade, de acordo com regras estabelecidos em

regulamento.

Portanto, € com a plena certeza da conveniéncia e

oportunidade do presente projeto de lei, e com o firme intuito de proteger as



criangas e adolescentes, que devem receber atencéo prioritaria do Estado e da
sociedade, que conclamo o apoio dos nobres Parlamentares para a sua

aprovacao.

Sala das Sessodes, em de de 20109.

Deputada MARILIA ARRAES
PT/PE



