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Assunto: Resposta ao Oficio 12 Sec/RI/E/n2 684/19, de 21 de agosto de 2019. Requerimento

de Informagao n2 1018, de 2019, do Deputado Marcelo Freixo.

Senhora Deputada,

Cumprimentando-a cordialmente, em atengdo ao Oficio 12 Sec/RI/E/n2 684/19, de
21 de agosto de 2019, que versa sobre o Requerimento de Informagdo n2 1018, de 2019, de
autoria do Deputado Marcelo Freixo, encaminho a Vossa Exceléncia copia da Nota Técnica n?
3/2019/GAB/ACS/GM/GM, da Assessoria de Comunicagdo Social, contendo as informacdes
acerca da destinagdo das verbas publicitarias para a campanha sobre o programa "Institutos e
Universidades Empreendedoras e Inovadoras - Future-se".

Na oportunidade, coloco-me a disposi¢do de Vossa Exceléncia para qualquer
esclarecimento adicional que se fizer necessario.

Atenciosamente,

Ministro de Estado da Educagao



Ministério da Educacdo
NOTA TECNICA N2 3/2019/GAB/ACS/GM/GM

PROCESSO N2 23123.005756/2019-72
INTERESSADO: MARCELO FREIXO - DEPUTADO FEDERAL 1018
0
ASSUNTO: RESPOSTA DO REQUERIMENTO DE INFORMACAO N‘—’}Dﬂ/ZOlQ (DEP. MARCELO FREIXO)

1. SUMARIO EXECUTIVO

1.1 A presente Nota Técnica tem como objetivo geral encaminhar a Assessoria Parlamentar do
Gabinete do Ministro resposta a solicitagdo contida no Requerimento de Informagdo n? 1080/2019, de
autoria do Deputado Federal Sr. Marcelo Freixo, sobre a destinagdo das verbas publicitarias para a campanha
"Future-se".

2. SOLICITACAO

2.1 A solicitagdo compreende doze questionamentos, que s3o:

2.2, Qual o valor total, detalhado, dos recursos previstos para uso na campanha publicitaria sobre
o denominado "Future-se"?

2.3, Qual valor ja foi gasto na campanha sobre o denominado Future-se"?

2.4, Quais as regras utilizadas para a distribuicdo das verbas publicitdrias relacionadas ao

denominado "Future-se"? Solicitamos o detalhamento dos critérios técnicos empregados.

2.5, Qual a justificativa para cada uma das destinagBes dos gastos? Favor anexar planilhas ou
demais documentos que subsidiem a resposta.

2.6. Quais as agéncias de publicidade contratadas pelo Governo Federal, por intermédio da
administracdo direta ou indireta, seus Ministérios, empresas ou autarquias, especificando cada contrato
pelos valores contratados e prazo de vigéncia dos contratos?

2.7 Quais as campanhas publicitarias previstas para o periodo em que o denominado "Future-se"
tramitar no Congresso Nacional? Quais os planos de midia? Qual o custo desembolsado para a contratacio
de fornecedores que viabilizem a producdo das campanhas previstas? Favor anexar planilhas ou demais
documentos que subsidiem a resposta.

2.8. O Governo Federal, por intermédio da administragdo direta ou indireta, seus Ministérios,
empresas ou autarquias, mantém ou manteve qualquer espécie de contratacdo, direta ou indireta, com
blogs, sites, canais de video, ou qualquer rede social, para divulgagdo de informacdes de interesse do
governo ou a servico deste, sobre o denominado "Future-se"? Em caso afirmativo, favor informar,
especificamente, os nomes dos mesmos e a relagdo de despesas dos respectivos contratos.

2.9. Ainda em caso de resposta positiva ao item anterior, pede-se que: a) seja encaminhada
planilha com os gastos empregados para o pagamento dos blogueiros, youtubers e afins, que prestaram
servicos, informando especificamente os nomes dos responsaveis e a relagdo de pagamento; b) informar
qual o critério utilizado para a escolha de tais veiculos; c) informar se os mesmos sio relacionados a pessoas
publicas ou instituicdes; e d) informar qual o contetido das. respectivas mensagens contratadas.



2.10. O Governo Federal, por intermédio de seus ministérios, empresas ou autarquias, mantém ou
manteve alguma espécie de contratagdo, formal ou informal, direta ou indireta, com empresas de disparo de
contetdo para mala de Whatsapp para divulgar material sobre o denominado "Future-se" ? Qual o volume
de pessoas atingidas? Quantas vezes cada uma dessas pessoas teria recebido a mensagem? Em caso de
resposta positiva, favor encaminhar planilha com os gastos empregados, informando especificamente o
nome das empresas, o volume dos disparos contratado, bem como o contetdo das mensagens veiculadas.

2.11. Quais as fontes informacdo e/ou banco de dados utilizados para a elaboragdo das informagdes
contidas na campanha publicitdria em questdo?

2.12. Foi criado algum processo de participacdo e/ou consulta da comunidade docente e discente
das Instituicdes Federais de Ensino Superior - IFES sobre o programa "Institutos e Universidades
Empreendedoras e Inovadoras - Future-se"?

2.13. Quais as agendas realizadas com representantes de veiculos de comunicagdo privados
conduzidas pelos gestores responsaveis na campanha publicitaria em questdo?
3. RESPOSTA
3.1. Item 2.2:
Agéncia Produtora
Roteiro (Criagdo) RS 12.683,54 -
Produca - RS 142.960,01
Video (22') ol >
Copias - RS 460,00
Honordrios (9%) RS 12.907,80 -
Roteiro (Reducdo) RS 0,00 -
Video (2') Producdo 7 - RS 0,00
Honorérios (9%) RS 0,00 -
Roteiro (Adaptacdo) RS 440,09 -
Edicdo - RS 36.550,08
Filme (60") Copias - RS 2.970,00
Ancine 7 RS 4.466,26
Honordrios (8%) RS 3.161,61 -
Roteiro (Criac3o) RS 172,90 -
Spot (30") Producdo - RS 6.300,00
Honordrios (8%) RS 504,00 -
RS 29.869,94 -
SubTotal 2
. RS 193.706,35
TOTAL RS 223.576,29
3.2, Item 2.3: RS 223.576,29.
3.3. Item 2.4: A verba publicitaria do Ministério da Educacédo é utilizada de acordo com a estratégia
de Comunicac3o da Coordenacdo de Publicidade.
3.4. Item 2.5: A destinacdo dos gastos de Publicidade do Ministério da Educacdo é realizada de

acordo com a estratégia de Comunicagdo da Coordenagdo de Publicidade.

3.5. Item 2.6: Esse questionamento ndo compete ao Ministério da Educagdo. Sugerimos entrar em
contato com a Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica. Entretanto, em especifico ao
Ministério da Educacgdo, informamos que a agéncia de publicidade contratada é a Empresa Escala



Comunicagdo & Marketing Ltda. O valor do contrato esta estimado em RS 26.000.000,00 (vinte e seis milhes
de reais), pelos primeiros 12 (doze) meses. A vigéncia do contrato é de doze meses, contados a partir do dia
de sua assinatura (24 de julho de 2019), podendo haver prorrogacdo deste prazo.

3.6. ltem 2.7: N3o existe um periodo definido para a tramitagdo do “Future-se” no Congresso
Nacional. No momento, ndo ha planos de midia elaborados para essas campanhas. O custo é diferente para
cada campanha. Ndo ha um custo padrio.

3.7. Item 2.8: O Ministério da Educacdo ndo possui informagdes sobre as contratacdes do Governo
Federal, seja por intermédio da administracio direta ou indireta, seus Ministérios, empresas ou
autarquias. Em relagdo a divulgacdo realizada pelo Ministério da Educacio, para a campanha publicitaria do
“Future-se”, foram utilizadas as redes sociais e portal do préprio 6rgdo. As redes sociais utilizadas
foram: Facebook, Instagram, Twitter e YouTube. N3o houve despesas, nem contratos.

3.8. Item 2.9: N3do houve resposta positiva ao item anterior.

3.9. Iltem 2.10: O Ministério da Educagdo n3o possui informacdes sobre as contratacdes do
Governo Federal, seja por intermédio da administracdo direta ou indireta, seus Ministérios, empresas ou
autarquias. Em relacdo a divulgagdo realizada pelo Ministério da Educagdo, para a campanha publicitaria do
“Future-se”, ndo houve a utilizagdo da ferramenta WhatsApp.

3.10. Item 2.11: Os dados utilizados para a campanha “Future-se” foram fornecidos pela Secretaria
de Educagdo Superior (SESU).

3.11. Item 2.12: Estd sendo realizada uma consulta publica, para a sociedade em geral, que ira se
encerrar no dia 29 de agosto de 2019.

3.12. Iltem 2.13: Ndo houve agenda realizada com representantes de veiculos de comunicacao
privados.

4, CONCLUSAO

4.1. Considerando que muitos questionamentos extrapolam o alcance de informacdes que esta

assessoria possui, como nos itens 2.6, 2.8, 2.9 e 2.10, sugerimos que tais questionamentos sejam
encaminhados para o érgdo competente.

|
|| DESPACHO da Assessora Especial do Ministro para Comunicagéo

'l De acordo, encaminha-se a Assessoria Parlamentar.
L

| Documento assinado eletronicamente por Josué Custadio Fernandes, Chefe de Assessoria, em

sty
nmie 7] | 29/08/20189, as 17:54, conforme hordrio oficial de Brasilia, com fundamento da Portaria n® 1.042/2015
slesronics do Ministério da Educag3o.

' Documento assinado eletronicamente por Priscila Mesiano, Chefe de Assessoria, em 29/08/2019, as
17:54, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento da Portaria n2 1.042/2015 do Ministério da
Educacdo.

'_ acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cddigo verificador 1689232 e o
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