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CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 3.354, DE 2019

(Do Sr. Damié&o Feliciano)

Altera a Lei n® 9.294, de 15 de julho de 1996, para alterar a definicdo de
bebida alcodlica e incluir adverténcia nos rotulos das embalagens.

DESPACHO:
APENSE-SE AO PL-10692/2018.

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissoes - Art. 24 |l

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei altera a Lei n® 9.294, de 15 de julho de 1996, que
dispBe sobre as restricdes ao uso e a propaganda de produtos fumigeros, bebidas
alcoolicas, medicamentos, terapias e defensivos agricolas, para alterar o conceito de
bebida alcodlica e incluir adverténcia nos rotulos das embalagens dessas desses
produtos.

Art. 2°. O paragrafo Unico do artigo 1° da Lei n° 9.294, de 15 de julho
de 1996, passa a vigorar com a seguinte redacao:

Paragrafo unico. Consideram-se bebidas alcodlicas, para efeitos desta

Lei, as bebidas potaveis com teor alcodlico igual ou superior a meio

grau Gay Lussac.” (NR)

Art. 3° O 82° do art. 4° da Lei n°® 9.294, de 15 de julho de 1996, passa a
vigorar com a seguinte redacao:

8§ 2° Os rotulos das embalagens de bebidas alcodlicas conterdo
adverténcias nos seguintes termos: “Evite o consumo excessivo de
alcool” e “Evite o consumo de alcool durante a gestacao”. (NR)

Art. 4° Esta Lei entra em vigor 180 dias apds a data de sua publicacao.

JUSTIFICACAO

O consumo excessivo de bebidas alcodlicas esta entre os fatores que
contribuem para diversos maleficios sociais, inclusive os alarmantes numeros da
violéncia no transito no Brasil. Muitos estudiosos afirmam que a propaganda de
bebidas alcodlicas contribui para a ampla aceitabilidade social das bebidas
alcodlicas, e, desse modo, influencia tanto no primeiro uso quanto no uso continuado
dessa substancia®

Segundo uma reportagem veiculada pela Revista Veja, “a publicidade da
cerveja pode influenciar ndo s6 quais marcas da bebida criancas e adolescentes irdo
consumir, mas também a quantidade. De acordo com um estudo publicado no
periédico cientifico Journal of Studies on Alcohol and Drugs, os menores de idade
expostos a uma grande quantidade de anuncios de bebidas alcodlicas consumiam,
por més, mais de 200 doses de bebida, em comparacdo com apenas 14 doses
naqueles que ndo assistiam nenhum comercial de bebida alcodlica.?

Outro estudo, realizado em S&o Paulo, ao analisar a associacdo entre
propaganda de alcool e o consumo de cerveja por adolescentes, concluiu que “as
propagandas de bebidas alcodlicas se associam positivamente ao consumo recente
de cerveja, por remeterem os adolescentes a proépria realidade ou por fazé-los
acreditar em sua veracidade. Limitar a veiculacdo de propagandas de bebidas
alcodlicas pode ser um dos caminhos para a prevencao do uso e abuso de éalcool
por adolescentes”.®

No Brasil, a propaganda das bebidas alcodlicas € regulada pela Lei n® 9.294,
de 15 de julho de 1996. Segundo essa Lei, que também regulamenta cigarros, entre
outros produtos, bebida alcoodlica é somente aquela com mais de treze graus Gay-

! http://www.cisa.org.br/artigo/161/as-propagandas-bebidas-alcoolicas-levam-adolescente.php
2 https://veja.abril.com.br/saude/propaganda-e-habito-dos-pais-estimulam-sim-0-consumo-de-alcool/
3 http://www.scielo.br/pdf/rsp/v45n3/1827.pdf
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Lussac. A principal restricdo que apresenta é a redugdo do horario de propaganda
na televisdo e no radio permitindo propagandas de alcool entre 21:00 e 6:00 horas.

No entanto, tais restricdes ndo alcancam as bebidas mais consumidas no
pais, as cervejas, que, em geral, ttm gradacédo alcéolica em torno de quatro graus
Gay-Lussac. A cerveja possui papel de destaque entre as bebidas alcodlicas
consumidas no Brasil, representando 85% desse consumo.

As propagandas e marketing das bebidas alcodlicas no pais séo parte
integrante da criacdo de um clima normatizador, associando-as exclusivamente a
momentos gloriosos e a sexualidade, esquecendo-se dos problemas associados.

O presente Projeto de Lei visa alterar o paragrafo Unico da Lei n°® 9.294, de
1996, para reduzir o teor alcodlico necessario para que se possa considerar certa
bebida como alcodlica para efeitos legais. Passa-se dos atuais treze graus para
meio grau Gay-Lussac.

Essa alteracdo visa desestimular o consumo de alcool no Brasil,
principalmente entre os adolescentes. O Gltimo Levantamento Nacional de Alcool e
Drogas da Universidade Federal de Sdo Paulo, com base em pesquisas em 143
municipios do pais, mostrou que houve um crescimento da populagao “apresentada
mais cedo” ao alcool: mais de 50% dos brasileiros adultos em 2012 tinham
experimentado &lcool pela primeira vez entre 12 e 17 anos. Entre a faixa dos 12 aos
14 anos, o numero de jovens consumindo alcool praticamente dobrou entre 2006 e
2012 (9% para 17%).*

A proposigcao ainda prevé a inclusdo da seguinte adverténcia “Evite o
consumo de alcool durante a gestagao” nos rétulos das embalagens. Isso porque o
consumo de qualguer quantidade de bebida alcodlica na gestacao pode trazer danos
irreversiveis ao bebé.

Diante do exposto, e da importancia da medida, solicito apoio dos nobres
pares para aprovacao do presente Projeto de Lei.

Sala das Sessdes, em 5 de junho de 2019.

Deputado Damiéo Feliciano
PDT - PB

LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
Coordenacédo de Organizacdo da Informacao Legislativa - CELEG
Servigo de Tratamento da Informacao Legislativa - SETIL
Secdao de Legislacdo Citada - SELEC

LEI N°9.294 DE 15 DE JULHO DE 1996

Dispde sobre as Restricbes ao Uso e a
Propaganda de Produtos Fumigeros, Bebidas
Alcodlicas, Medicamentos, Terapias e
Defensivos Agricolas, nos Termos do § 4° do
art. 220 da Constituigcdo Federal.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

4 https://gl.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/quando-cerveja-nao-e-alcool-por-que-

publicidade-da-bebida-e-liberada-no-brasil-e-provoca-polemica.ghtml
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Art. 1° O uso e a propaganda de produtos Fumigenos, derivados ou ndo do tabaco,
de bebidas alcodlicas, de medicamentos e terapias e de defensivos agricolas estdo sujeitos as
restricoes e condicOes estabelecidas por esta Lei, nos termos do § 4° do art. 220 da
Constituicao Federal.

Paragrafo Unico. Consideram-se bebidas alcodlicas, para efeitos desta Lei, as
bebidas potaveis com teor alcdolico superior a treze graus Gay Lussac.

Art. 2° E proibido o uso de cigarros, cigarrilhas, charutos, cachimbos ou qualquer
outro produto fumigeno, derivado ou ndo do tabaco, em recinto coletivo fechado, privado ou
publico. (“Caput” do artigo com redacdo dada pela Lei n®12.546, de 14/12/2011)

8 1° Incluem-se nas disposicOes deste artigo as repartigdes publicas, os hospitais e
postos de saude, as salas de aula, as bibliotecas, os recintos de trabalho coletivo e as salas de
teatro e cinema.

§ 2° E vedado o uso dos produtos mencionados no caput nas aeronaves e veiculos
de transporte coletivo. (Paragrafo com redacédo dada pela Medida Provisoria n® 2.190-34, de
23/8/2001)

8 3° Considera-se recinto coletivo o local fechado, de acesso publico, destinado a
permanente utilizacdo simultanea por varias pessoas. (Paragrafo acrescido pela Lei n°
12.546, de 14/12/2011)

Art. 3° E vedada, em todo o territério nacional, a propaganda comercial de
cigarros, cigarrilhas, charutos, cachimbos ou qualquer outro produto fumigeno, derivado ou
nédo do tabaco, com excecdo apenas da exposicdo dos referidos produtos nos locais de vendas,
desde que acompanhada das clausulas de adverténcia a que se referem os 88 2°, 3° e 4° deste
artigo e da respectiva tabela de precos, que deve incluir o preco minimo de venda no varejo de
cigarros classificados no codigo 2402.20.00 da Tipi, vigente a época, conforme estabelecido
pelo Poder Executivo. (“Caput” do artigo com redacdo dada pela Lei n° 12.546, de
14/12/2011)

8§ 1° A propaganda comercial dos produtos referidos neste artigo devera ajustar-se
aos seguintes principios:

| - ndo sugerir o consumo exagerado ou irresponsavel, nem a inducdo ao bem-
estar ou saude, ou fazer associacao a celebracdes civicas ou religiosas;

Il - ndo induzir as pessoas ao consumo, atribuindo aos produtos propriedades
calmantes ou estimulantes, que reduzam a fadiga, ou a tensdo, ou qualquer efeito similar;

Il - ndo associar idéias ou imagens de maior éxito na sexualidade das pessoas,
insinuando o aumento de virilidade ou feminilidade de pessoas fumantes;

IV - ndo associar o0 uso do produto a préatica de atividades esportivas, olimpicas ou
ndo, nem sugerir ou induzir seu consumo em locais ou situacbes perigosas, abusivas ou
ilegais; (Inciso com redacéo dada pela Lei n® 10.167, de 27/12/2000)

V - ndo empregar imperativos que induzam diretamente ao consumo;

VI - ndo incluir a participacdo de criangas ou adolescentes. (Inciso com redagéo
dada pela Lei n® 10.167, de 27/12/2000)

§ 2° A propaganda conterd, nos meios de comunicacdo e em fungdo de suas
caracteristicas, adverténcia, sempre que possivel falada e escrita, sobre os maleficios do fumo,
bebidas alcodlicas, medicamentos, terapias e defensivos agricolas, segundo frases
estabelecidas pelo Ministério da Salde, usadas seqliencialmente, de forma simultanea ou
rotativa. (Paragrafo com redacédo dada pela Medida Provisoria n® 2.190-34, de 23/8/2001)

8 3° As embalagens e os macos de produtos fumigenos, com excecdo dos
destinados a exportacao, e 0 material de propaganda referido no caput deste artigo conterdo a
adverténcia mencionada no § 2° acompanhada de imagens ou figuras que ilustrem o sentido
da mensagem. (Pardgrafo com redacdo dada pela Medida Provisoria n°® 2.190-34, de

23/8/2001)
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8 4° Nas embalagens, as clausulas de adverténcia a que se refere o § 2° deste
artigo serdo sequencialmente usadas, de forma simultanea ou rotativa, nesta ultima hipotese
devendo variar no maximo a cada cinco meses, inseridas, de forma legivel e ostensivamente
destacada, em uma das laterais dos macos, carteiras ou pacotes que sejam habitualmente
comercializados diretamente ao consumidor.

8 5° Nas embalagens de produtos fumigenos vendidas diretamente ao consumidor,
as clausulas de adverténcia a que se refere o 8 2° deste artigo serdo sequencialmente usadas,
de forma simultanea ou rotativa, nesta Gltima hipdtese devendo variar no maximo a cada 5
(cinco) meses, inseridas, de forma legivel e ostensivamente destacada, em 100% (cem por
cento) de sua face posterior e de uma de suas laterais. (Paragrafo com redacdo dada pela Lei
n°®12.546, de 14/12/2011)

8 6° A partir de 1° de janeiro de 2016, além das clausulas de adverténcia
mencionadas no § 5° deste artigo, nas embalagens de produtos fumigenos vendidas
diretamente ao consumidor também devera ser impresso um texto de adverténcia adicional
ocupando 30% (trinta por cento) da parte inferior de sua face frontal. (Paragrafo acrescido
pela Lei n°® 12.546, de 14/12/2011)

8 7° (VETADO na Lei n® 12.546, de 14/12/2011)

Art. 3°-A Quanto aos produtos referidos no art. 2° desta Lei, sdo proibidos: (Artigo
acrescido pela Lei n® 10.167, de 27/12/2000)

| - a venda por via postal; (Inciso acrescido pela Lei n°® 10.167, de 27/12/2000)

Il - a distribuicdo de qualquer tipo de amostra ou brinde; (Inciso acrescido pela
Lei n®10.167, de 27/12/2000)

Il - a propaganda por meio eletronico, inclusive internet; (Inciso acrescido pela
Lei n®10.167, de 27/12/2000)

IV - a realizagdo de visita promocional ou distribuicdo gratuita em
estabelecimento de ensino ou local publico; (Inciso acrescido pela Lei n° 10.167, de
27/12/2000)

V - o0 patrocinio de atividade cultural ou esportiva; (Inciso acrescido pela Lei n°
10.167, de 27/12/2000)

VI - a propaganda fixa ou mével em estadio, pista, palco ou local similar; (Inciso
acrescido pela Lei n® 10.167, de 27/12/2000)

VII - a propaganda indireta contratada, também denominada "merchandising", nos
programas produzidos no Pais ap6s a publicacdo desta Lei, em qualquer horéario; (Inciso
acrescido pela Lei n® 10.167, de 27/12/2000)

VIII - a comercializagdo em estabelecimento de ensino, em estabelecimento de
salde e em 6rgdos ou entidades da Administracdo Publica; (Inciso acrescido pela Lei n°
10.167, de 27/12/2000 e com nova redagéo dada pela Lei n.° 10.702, de 14/7/2003)

IX - a venda a menores de dezoito anos. (Inciso acrescido pela Lei n.° 10.702, de
14/7/2003)

8 1° Até 30 de setembro de 2005, o disposto nos incisos V e VI ndo se aplica no
caso de eventos esportivos internacionais que ndo tenham sede fixa em um Unico pais e sejam
organizados ou realizados por instituicGes estrangeiras. (Pardgrafo acrescido pela Lei n.°
10.702, de 14/7/2003)

§ 2° E facultado ao Ministério da Sadde afixar, nos locais dos eventos esportivos a
que se refere o0 8 1°, propaganda fixa com mensagem de adverténcia escrita que observara os
contetidos a que se refere o 8 2° do art. 3°C, cabendo aos responsaveis pela sua organizacao
assegurar os locais para a referida afixacdo. (Paragrafo acrescido pela Lei n.° 10.702, de

14/7/2003)
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Art. 3°-B Somente sera permitida a comercializacdo de produtos fumigenos que
ostentem em sua embalagem a identificacdo junto a Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitéria,
na forma do regulamento. (Artigo acrescido pela Lei n® 10.167, de 27/12/2000)

Art. 3°-C A aplicagéo do disposto no § 1° do art. 3°A, bem como a transmissao ou
retransmissédo, por televisdo, em territorio brasileiro, de eventos culturais ou esportivos com
imagens geradas no estrangeiro patrocinados por empresas ligadas a produtos fumigenos,
exige a veiculacdo gratuita pelas emissoras de televisdo, durante a transmissdo do evento, de
mensagem de adverténcia sobre os maleficios do fumo.

8 1° Na abertura e no encerramento da transmissdo do evento, serd veiculada
mensagem de adverténcia, cujo conteudo sera definido pelo Ministério da Saude, com
duracéo ndo inferior a trinta segundos em cada insercao.

8 2° A cada intervalo de quinze minutos serd veiculada, sobreposta a respectiva
transmissdo, mensagem de adverténcia escrita e falada sobre os maleficios do fumo com
duracdo ndo inferior a quinze segundos em cada insercédo, por intermeédio das seguintes frases
e de outras a serem definidas na regulamentacdo, usadas sequencialmente, todas precedidas da
afirmacdo "O Ministério da Saude adverte":

| - "fumar causa mau halito, perda de dentes e cancer de boca";

Il - "fumar causa cancer de pulméo™;

I11 - "fumar causa infarto do coragéo™;

IV - "fumar na gravidez prejudica o bebé";

V - "em gestantes, o0 cigarro provoca partos prematuros, o nascimento de criangas
com peso abaixo do normal e facilidade de contrair asma";

VI - "criancas comegam a fumar ao verem os adultos fumando”;

VII - "a nicotina é droga e causa dependéncia™; e

VIII - "fumar causa impoténcia sexual.

8 3° Considera-se, para os efeitos desse artigo, integrantes do evento os treinos
livres ou oficiais, 0s ensaios, as reapresentacdes e 0s compactos. (Artigo acrescido pela Lei
n.° 10.702, de 14/7/2003)

Art. 4° Somente sera permitida a propaganda comercial de bebidas alcodlicas nas
emissoras de radio e televisdo entre as vinte e uma e as seis horas.

§ 1° A propaganda de que trata este artigo ndo podera associar o produto ao
esporte olimpico ou de competicdo, ao desempenho saudavel de qualquer atividade, a
conducdo de veiculos e a imagens ou idéias de maior éxito ou sexualidade das pessoas.

8 2° Os rotulos das embalagens de bebidas alcoolicas conterdo adverténcia nos
seguintes termos: "Evite o Consumo Excessivo de Alcool".

Art. 4°-A Na parte interna dos locais em que se vende bebida alcodlica, devera ser
afixado adverténcia escrita de forma legivel e ostensiva de que é crime dirigir sob a influéncia
de alcool, punivel com detencéo. (Artigo acrescido pela Lei n® 11.705, de 19/6/2008)

Art. 5° As chamadas e caracterizagdes de patrocinio dos produtos indicados nos
artigos 2° e 4°, para eventos alheios a programacao normal ou rotineira das emissoras de radio
e televisdo, poderdo ser feitas em qualquer horario, desde que identificadas apenas com a
marca ou "slogan" do produto, sem recomendacao do seu consumo.

8 1° As restricbes deste artigo aplicam-se a propaganda estatica existente em
estadios, veiculos de competicéo e locais similares.

8 2° Nas condicdes do caput, as chamadas e caracterizacGes de patrocinio dos
produtos estardo liberados da exigéncia do § 2° do art. 3° desta Lei.

FIM DO DOCUMENTO
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