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I-RELATORIO

O Projeto de Lei em analise, de autoria do ilustre
Deputado Dr. Rosinha, trata da exploracdo comercial de espacos publicitarios
nos sistemas de transporte rodoviario, ferroviario e metroviario de passageiros
e da aplicacdo da receita oriunda dessa exploracdo na reducdo do valor das
tarifas cobradas dos usuérios.

Determina que os valores captados pelas empresas de
transporte com a venda de espacos publicitarios seja apropriada como receita
operacional ndo fixa e considerada na determinacdo do valor das tarifas.

Estabelece, também, que as receitas geradas pela venda
de espacos publicitarios em terminais, estacdes e nos pontos de parada dos



sistemas de transportes seja utilizada para subsidiar a redugéo das tarifas..

Na justificacdo, 0 autor argumenta que 0 movimento
continuo de pessoas nos veiculos e edificacdes relativas aos sistemas de
transportes rodoviario, ferroviario e metroviario, tornam aqueles espagos
privilegiados para a divulgacdo de mensagens publicitarias. Esses espacos, no
entanto, sdo explorados comercialmente sem que o beneficio financeiro seja
revertido para os usuarios em forma de reducéo da tarifa. Segundo o autor, a
proposicdo em tela visa corrigir essa distor¢do, obrigando o concessionario de
transporte coletivo a apropriar 0 montante obtido com a venda de espaco
publicitario como receita operacional ndo fixa, a ser considerada no calculo da
valor das tarifas.

No prazo regimental, ndo foram apresentadas emendas
ao projeto.

E o relatério.

11-VOTO DO RELATOR

Louvamos a intencdo do Deputado Dr. Rosinha, pois a
proposicdo em analise trata de um assunto muito relevante, qual seja, a politica
tarifaria adotada nos transportes publicos do Pais.

Nessa linha, entendemos que a proposi¢céo em
exame é oportuna e de destacado merito, uma vez que pretende regular a
exploragdo comercial de espacos publicitarios nos sistemas de transporte
rodoviario, ferroviario e metroviario de passageiros e a aplicacdo dos valores
arrecadados na reducdo do valor das tarifas cobradas dos usuarios.

Sabemos que o transporte coletivo tem se tornado um
grande problema em quase todas as cidades de nosso pais, seja pela ma
qualidade dos servicos fornecidos, seja pelo alto valor das tarifas, muitas vezes



incompativeis com a realidade econémica nacional. Temos, hoje, uma parcela
significativa da populacdo que utilizam meios alternativos de transporte para
se locomover peias grandes cidades, porque ndo tem condi¢fes de arcar com 0s
custos das tarifas do transporte coletivo.

Nesse embate, temos de um lado, os concessionarios de
transporte pablico reclamando constantes aumentos de tarifas e, do outro, 0s
usuarios tentando rebaixa-las. Portanto, a adocdo de solucdes criativas, como a
proposta, pode ser uma alternativa para a resolucdo do problema uma vez que
busca a reducdo das tarifas para os usuarios, sem inviabilizar economicamente
a prestacdo do servigo de transporte publico. Assim, ganhariam 0s usuarios ao
pagar tarifas mais baratas e os empresarios do setor que, ao praticar tarifas
menores, teriam a possibilidade de aumentar a demanda pelo transporte
coletivo, agregando, inclusive, aqueles que deixaram de utiliza-lo por caréncia
de recursos financeiros.

Diante do exposto somos pela APROVACAO do Projeto
de Lei n°2.718, de 2000.

Sala da Comissao, em de de 2003.
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