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CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 9.146, DE 2017

(Do Sr. Jones Martins)

Altera a Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990, obrigando o
anunciante de produto ou servigo a exibir, no corpo da peca publicitaria,
mensagem informativa de adverténcia em caso de manipulacdo de
imagem que altere caracteristica fisica de pessoa retratada na peca.

DESPACHO:
APENSE-SE A(AO) PL-9077/2017.

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissoes - Art. 24 1|

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD

Coordenacéo de Comissbes Permanentes - DECOM - P_7904 1
CONFERE COM O ORIGINAL AUTENTICADO



O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta lei altera a Lei n°® 8.078, de 11 setembro de 1990, que
“Dispbe sobre a prote¢do do consumidor e da outras providéncias”, obrigando o
anunciante de produto ou servico a exibir, no corpo da peca publicitaria, mensagem
informativa de adverténcia em caso de manipulagdo de imagem que altere

caracteristica fisica de pessoa retratada na peca.

Art. 2° Acrescente-se o art. 38-A a Lei n°® 8.078, de 11 de setembro

de 1990, com a seguinte redacao:
“Art. 38-A. Em qualquer meio de comunicagdo, o anuncio publicitario
de produto ou servico criado mediante manipulagdo de imagem que

altere caracteristica fisica de pessoa retratada na pega publicitaria
devera ser aposto com a mensagem: “Imagem retocada”.

§ 1° A mensagem de que trata o caput devera ser exibida no anuncio
de forma ostensiva, em dimensdo e local que facilitem sua
visualizacao pelo publico.

8§ 2° O descumprimento do disposto neste artigo implicara a
suspensdo imediata do andncio e a aplicacdo de multa ao
anunciante.”

Art. 3° Esta lei entra em vigor trinta dias apés a sua publicacao.

JUSTIFICACAO

A industria publicitaria brasileira é considerada uma das mais
criativas e dindmicas do mundo. Em 2017, as agéncias do Pais conquistaram o
quarto melhor desempenho no Festival Internacional de Criatividade de Cannes,

principal evento mundial da categoria, superando na¢des de todos os continentes.

Apesar do inegavel brilhantismo do mercado publicitario nacional, a
realidade demonstra que ainda ha4 muito a evoluir nesse setor, sobretudo no que
tange a observancia de padr6es minimos de respeito aos consumidores. No afa de
conquistar resultados mais efetivos para as empresas contratantes de seus servicos,
as agéncias de publicidade por vezes se valem de artificios que rompem a fronteira
da ética, principalmente quando semeiam junto ao publico consumidor nocdes de
comportamento estranhos a realidade do cidaddo comum. Nem mesmo a rigidez do

Cddigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria, atualizado periodicamente
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pelo CONAR?, tem sido capaz de inibir a escalada da veiculagdo de anuncios

apelativos e que afrontam o bom senso.

E o que ocorre, por exemplo, em parcela consideravel das
propagandas de produtos de moda e beleza. Nesses andncios, ndo raro Sao
exibidos jovens com corpos que beiram a esqualidez, contribuindo para tentar impor
a sociedade, de forma subliminar, um padrdo de estética idealizado, irreal e
invariavelmente prejudicial & saude. E 0 que é ainda mais grave: para expressar um
nivel de beleza ainda mais inatingivel, as agéncias passaram inclusive a se utilizar
de sofisticados aplicativos de tratamento de imagens, eliminando até mesmo as
mais sutis marcas de imperfeicdo detectadas nos modelos contratados para compor

as pecas publicitarias.

Trata-se, porém, de um fendmeno de escala global. Essa situacao
tem exigido dos paises acfes mais enérgicas para conter 0os abusos praticados
pelos anunciantes, que atentam ndo somente contra a saude publica, mas também

contra a autoestima das pessoas.

Na Franca, para inibir a proliferacdo dessa conduta, a legislacéo
vigente determina que, em caso de alteracdo na imagem da silhueta de modelos, o
anuncio deve ser publicado com a aposicdo de tarja com a expressdo "fotografia
retocada”, sob pena da imposicédo de multa de elevada monta. O objetivo da medida
€ desestimular a “glamourizacdo” dos padroes de beleza inalcangaveis, prevenindo,
assim, eventuais transtornos de comportamento alimentar, distirbio que, naquele
pais, acomete cerca de 600 mil jovens e responde pela segunda maior causa de
mortalidade na faixa etaria entre 15 e 24 anos.

Em lIsrael, por sua vez, em 2013 foi instituida a obrigatoriedade da
sinalizacao do tratamento de imagens em anuncios de moda. No Reino Unido, em
2016 a Advertising Standards Authority — regulador britanico independente de
publicidade — se pronunciou pelo bloqueio de algumas propagandas com alteracdes
digitais de imagens. Nos EUA e na Australia, também ha registros recentes de
discussbes e movimentos de entidades publicas e privadas no sentido de coibir os

excessos praticados pelos anunciantes no que diz respeito a matéria2.

1 Conselho Nacional de Auto-Regulamentagdo Publicitaria.
2 Informagéo disponivel no sitio http://www.meioemensagem.com.br/home/comunicacao/2017/10/03/franca-
restringe-uso-de-photoshop-na-publicidade.html, consultado em 07/11/17.
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http://www.meioemensagem.com.br/home/comunicacao/2017/10/03/franca-restringe-uso-de-photoshop-na-publicidade.html
http://www.meioemensagem.com.br/home/comunicacao/2017/10/03/franca-restringe-uso-de-photoshop-na-publicidade.html

Com base na experiéncia desses paises, elaboramos o0 presente
projeto com o intuito de obrigar os anunciantes de bens e servigos a veicularem
mensagem informativa de alerta em caso de tratamento digital de imagem de
pessoa que componha a peca publicitaria. Em caso de descumprimento desse
comando, o projeto determina a aplicacdo de multa nos limites previstos no Caédigo
de Defesa do Consumidor. O intuito da proposta € reagir a préatica lesiva de
valorizacdo de esteredtipos irreais e de estimulo a adogcdo de padrdes de

alimentacédo e comportamento deletérios a saude humana.
Considerando os argumentos elencados, esperamos contar com 0
apoio dos nobres Pares para a aprovagao da presente iniciativa.
Sala das Sessfes, em 22 de novembro de 2017.

Deputado JONES MARTINS

LEGISLAQAO CITADA ANEXADA PELA
Coordenacéo de Organizacdo da Informacao Legislativa - CELEG
Servigo de Tratamento da Informacao Legislativa - SETIL
Secdao de Legislacao Citada - SELEC

LEI N°8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990

Dispbe sobre a protecdo do consumidor e da
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte lei:

TITULO |
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

CAPITULO V
DAS PRATICAS COMERCIAIS

Secéao 111
Da Publicidade

Art. 38. O 6nus da prova da veracidade e correcdo da informagdo ou comunicacéo
publicitaria cabe a quem as patrocina.

Secéo IV
Das Praticas Abusivas
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Art. 39. E vedado ao fornecedor de produtos ou servicos, dentre outras praticas
abusivas: (“Caput” do artigo com redacdo dada pela Lei n° 8.884, de 11/6/1994)

| - condicionar o fornecimento de produto ou de servi¢co ao fornecimento de outro
produto ou servigo, bem como, sem justa causa, a limites quantitativos;

Il - recusar atendimento as demandas dos consumidores, na exata medida de suas
disponibilidades de estoque, e, ainda, de conformidade com 0s usos e costumes;

Il - enviar ou entregar ao consumidor, sem solicitagdo prévia, qualquer produto,
ou fornecer qualquer servico;

IV - prevalecer-se da fraqueza ou ignorancia do consumidor, tendo em vista sua
idade, salde, conhecimento ou condicédo social, para impingir-lhe seus produtos ou servicos;

V - exigir do consumidor vantagem manifestamente excessiva;

VI - executar servicos sem a prévia elaboracdo de orgcamento e autorizacdo
expressa do consumidor, ressalvadas as decorrentes de préaticas anteriores entre as partes;

VII - repassar informacdo depreciativa, referente a ato praticado pelo consumidor
no exercicio de seus direitos;

VIIl - colocar, no mercado de consumo, qualquer produto ou servico em
desacordo com as normas expedidas pelos 6rgdos oficiais competentes ou, se normas
especificas ndo existirem, pela Associacdo Brasileira de Normas Técnicas ou outra entidade
credenciada pelo Conselho Nacional de Metrologia, Normalizacdo e Qualidade Industrial
(Conmetro);

IX - recusar a venda de bens ou a prestacdo de servigos, diretamente a quem se
disponha a adquiri-los mediante pronto pagamento, ressalvados os casos de intermediacao
regulados em leis especiais; (Inciso com redacéo dada pela Lei n°® 8.884, de 11/6/1994)

X - elevar sem justa causa 0 preco de produtos ou servicos. (Inciso com redacao
dada pela Lei n® 8.884, de 11/6/1994)

X1 - Dispositivo acrescido pela Medida Provisoria n°® 1.890-67, de 22/10/1999,
transformado em inciso XIlI, em sua conversdo na Lei n® 9.870, de 23/11/1999

XII - deixar de estipular prazo para o0 cumprimento de sua obrigacdo ou deixar a
fixacdo de seu termo inicial a seu exclusivo critério. (Inciso acrescido pela Lei n° 9.008, de
21/3/1995)

XII - aplicar formula ou indice de reajuste diverso do legal ou contratualmente
estabelecido. (Inciso acrescido pela Lei n° 9.870, de 23/11/1999)

XIV - permitir 0 ingresso em estabelecimentos comerciais ou de servi¢os de um
namero maior de consumidores que o fixado pela autoridade administrativa como méaximo.
(Inciso acrescido pela Lei n® 13.425, de 30/3/2017, publicada no DOU de 31/3/2017, em
vigor 180 dias apds a publicac¢éo)

Paragrafo Unico. Os servicos prestados e 0s produtos remetidos ou entregues ao
consumidor, na hipétese prevista no inciso Ill, equiparam-se as amostras gratis, inexistindo
obrigacdo de pagamento.

FIM DO DOCUMENTO
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http://www2.camara.gov.br/internet/legislacao/legin.html/textos/visualizarTexto.html?ideNorma=349808&seqTexto=1&PalavrasDestaque=
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