PROJETO DE LEI N° , DE 2017
(Do Sr. CESAR SOUZA)

Dispde sobre a veiculagdo de imagens
retocadas ou modificadas na propaganda
comercial de produtos e servigos.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta lei modifica a Lei n°® 8.078, de 11 de setembro de
1990, que “dispbe sobre a protecdo do consumidor e da outras providéncias”,

condicionando a veiculacdo, na propaganda de bens e servi¢cos, de imagens

bY

modificadas ou manipuladas a aposicdo de mensagem de adverténcia —

Imagem Retocada.

Art. 2° A Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990, passa a

vigorar acrescida dos seguintes artigos:

“Art. 37-A A divulgacdo, na propaganda comercial de bens e
servigos, de imagem de pessoas que tenha sido modificada ou
manipulada, serd acompanhada de mensagem de adverténcia
— Imagem Retocada.

§ 1° Os procedimentos de modificacdo ou manipulacédo de que
trata o caput incluem, sem prejuizo de outros que venham a ser
caracterizados na regulamentacao desta lei:

| — modificac@o das propor¢des do retratado, com a finalidade
de sugerir altura, peso, idade ou caracteristicas fisiolégicas
distintas das apresentadas pela pessoa;

Il — modificacdo de texturas da pele ou de tecidos organicos;

Il — modificagdo de cores ou caracteristicas genéticas do
retratado;

IV — sobreposicdo ou composicdo de imagens, sugerindo
situacbes ou comportamento distintos do originalmente
registrado;



V — insercdo de elementos irreais ou fora do contexto da
imagem original, com a finalidade de sugerir pratica ou
comportamento da pessoa retratada.

§ 2° A mensagem de adverténcia de que trata o caput contera
informacgéo de que a imagem foi modificada e sera, sempre que
possivel, falada e escrita, de acordo com as caracteristicas do
veiculo de divulgacédo, na forma do regulamento.

§ 3° A obrigacdo prevista no caput sera igualmente aplicada a
imagens editoriais que retratem produto ou servigo disponivel
ao consumo.”

“Art. 69-A Veicular propaganda comercial sem informacédo de
adverténcia prevista no art. 37-A.

Pena — detencgao de seis meses a dois anos e multa.”

Art. 3° Esta lei entra em vigor na data de sua publicacéo.

JUSTIFICACAO

O uso intensivo de imagens modificadas digitalmente tornou-se
um padréo de trabalho no mercado publicitario e editorial. Praticamente ndo ha
fotografia que néo tenha sido intensamente trabalhada em editores de imagem

ou programas de editoracdo antes de sua utilizacao.

No entanto, ha certas modificacBes que se revelam prejudiciais
a construcdo da personalidade do espectador ou consumidor e a sua vivéncia
saudavel. Em especial, as sugestbes de padrdes fisicos irreais, de atos
irrealizaveis ou de comportamento incompativel com uma vida saudavel sao

particularmente danosas.

O uso da manipulacdo de imagens para alongar e emagrecer
figuras femininas ao extremo, para dotar a pessoa retratada de forma ou
formato fisico irreal ou para eliminar imperfeicdes expde o publico a padrbes
estéticos inviaveis de se alcancar, sendo fator agravante de disturbios de
alimentacdo e de comportamento prejudicial a saude, incluindo-se nesse rol de

comportamentos a bulimia, a anorexia e outras situacdes de risco.



No caso do uso dessas imagens em publicidade, tais
representacfes ficam associadas ao consumo de bens e servicos,
caracterizando promessa falaciosa de desempenho ou contexto social

desviado.

Tais circunstancias levam-nos a propor este texto, que adverte
o consumidor quanto ao uso de recursos de manipulacdo da imagem,

restaurando sua relacdo racional com a propaganda.

Esperamos, com a iniciativa, contribuir para a qualidade da
nossa producao publicitaria e editorial, que deve combinar apuro estético com
responsabilidade social e ética, e esperamos contar, portanto, com o0 apoio de

nossos ilustres Pares a discussao e aprovacao da matéria.

Sala das Sessoes, em de de 2017.

Deputado CESAR SOUZA
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