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JUSTIFICACAO

A economia da cultura representa area de pesquisa e formulacdo de
politicas que adquiriu vulto no Brasil recentemente, refletindo tendéncia mais
antiga em outros paises. O carnaval, devido a sua presenca histérica, a direcao
assumida pelos festejos principalmente nas grandes cidades — onde a producédo
do desfile de escolas de samba virou atividade que se desdobra por meses a
cada ano —, ao envolvimento de grandes contingentes em numerosas
comunidades, geralmente de menor renda, e a mobilizacdo de volumosos e
diversificados recursos, constitui importante elemento da economia da cultura no
Pais.

No Brasil, s6 nos ultimos anos o campo da economia da cultura logrou
atrair alguma atencdo em termos governamentais e também académicos, nao
obstante a diversidade sociocultural do pais e o imenso potencial que isso
representa em varios sentidos.

O reconhecimento institucional da importancia desse setor para o Pais,
tendo em vista os sinais relativamente a geracdo de postos de trabalho e de
renda, representando avancos em termos de inclusdo social, transparece na
atuacdo do Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social (BNDES). O
maior destaque é, talvez, o Programa BNDES para o Desenvolvimento da
Economia da Cultura (BNDES Procult), destinado ao financiamento de projetos e
planos de negoécios de empresas que operam no setor (BNDES, S.d.).

Caracterizar a festa junina na atualidade implica considerar seus
aspectos religiosos de celebracbes aos santos, suas caracteristicas ligadas as
tradicbes do campo e das colheitas, mas, sobretudo, atentar para as
transformacdes pelas quais passou nos ultimos tempos. A cidade foi o palco
privilegiado em que se gestaram tais mudancas, na qual as quadrilhas juninas se
estilizaram nas vestimentas, nas musicas, nos passos de danca e em diversos
outros aspectos. A festa junina ganhou ares de grande espetaculo, mobilizando
uma complexa organizacdo econdmica, social, politica e cultural. A luz da
proposta de anélise de Mafra (2006)' sobre as estratégias e os processos de
comunicacdo para a mobilizacdo social, o presente trabalho objetiva analisar a
festa junina para além da dimensédo da festa e do espetaculo, principalmente no
gue concerne a sua dimensao argumentativa.

! MAFRA, Rennan. Entre o espectaculo, a festa e a argumentacdo — midia, comunicacdo estratégica e
mobilizag8o social. Belo Horizionte: Auténtica, 2006.
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Ainda assim, Moutinho (2008)? considera que, por mais estilizada que
seja, a festa junina é fundamentalmente uma festa interiorana, ligada as tradi¢cdes
do campo, as colheitas, inseparavel de certo clima matuto. A cidade como lugar
por exceléncia de concentracdo e efervescéncia da vida social, econdmica,
politica e cultural e como uma totalidade em constantes transformacdes
(SPOSITO, 2008)° é o cenario em que a festa junina se depara com suas
dimensdes econbmica, simbolica, de espetaculo e festividade, de inovacédo e de
desenvolvimento local. Dentre tantos aspectos, Barquero (2004)* chama a
atencao para seu aspecto econdmico, considerando as cidades como 0 espaco
fisico dos sistemas produtivos locais.

Volta-se para uma andlise da festa junina, como manifestagéo cultural
que vem passando por processos de ressignificagcdo e reinvencdo no espaco
urbano, através dos quais o0 componente econdmico surge como grande potencial
de desenvolvimento social, econémico e cultural. Nesse sentido, apresenta-se
como uma abordagem em consonancia com aquilo que se entende por economia
criativa, reconhecendo, sobretudo, o impacto econdmico, que antes passava
despercebido ou francamente negligenciado (REIS, 2011)°, dos setores que
integram as cadeias produtivas da festa junina, tendo por base a criatividade.

A luz da proposta de andlise de Mafra (2006) sobre as estratégias de
comunicacdo para mobilizacdo social e considerando a festa junina como um
fenbmeno de mobilizacdo social e comunitaria, pela capacidade mesma de unir
sujeitos diversos, articular forcas sociais, econdmicas, politicas e culturais,
consideraremos a festa junina a partir de duas dimensbes a priori que a
caracterizam: espetacular e festiva.

Os estudos sobre economia criativa sao recentes, datam precisamente
das duas Ultimas décadas e estdo intimamente relacionados ao reconhecimento
do impacto econbmico que, antes passava despercebido ou francamente
negligenciado (REIS, 2011), de setores que tem por base a criatividade.

Pensar a economia culturalmente e a cultura economicamente diz
respeito a aspectos distintos tanto da cultura quanto da economia. NO n0osso caso,
pensaremos economicamente a cultura, essa nova economia, onde a dimensao

2 MOUTINHO, Lucia Maria Goes. [et.al]. Sistema Inovativo Cultural no Nordeste Brasileiro: “O Maior
Séo Jodo do Mundo” — Campina Grande, Paraiba. In: CASSIOLATO, José Eduardo., MATOS, Marcelo Pessoa de.,
LASTRES, Helena M. M. (Orgs). Arranjos Produtivos Locais: uma alternativa para o desenvolvimento — criatividade e
cultura. Rio de Janeiro: E-papers, 2008

3 SPOSITO, Eliseu Savério. Redes e cidades. Sdo Paulo: Editora UNESP, 2008.

4 BARQUERO, Antonio Vazquez. Desenvolvimento enddgeno: interacdo das forcas que governam os
processos de crescimento econdmico. In: ROJAS, Patricio Antonio Vergara. Desenvolvimento enddgeno: um novo
paradigma para a gestdo local e regional. Fortaleza: IADH, 2004.

> REIS, Ana Carla Fonseca e MARCO, Katia de. (Orgs). Economia da cultura: ideias e vivéncias. Rio de

Janeiro: Publit, 2009.
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simbdlica cumpre o papel de agregar valor. E isso exige uma mudanca de
mentalidade em relacdo a chamada velha economia.

Um exemplo de economia criativa no Brasil: O caso das festas juninas
no Ceard Envolvimento de cerca de 600 mil pessoas, criacdo de 8 mil postos de
empregos sazonais, injecdo de R$ 45 milh6es na cadeia produtiva da economia
cearense e R$ 170 milh6es na economia da Regido Nordeste, geracdo de R$ 8
milhdes no segmento de transportes, R$ 6 milhdes na industria téxtil, R$ 2,9
milhdes na contratagcdo de musicos, R$ 2,7 milhdes na atividade de costura e R$
2,6 milhdes em cenografia, sem falar das atividades ligadas a chapelaria, ao
artesanato e aos outros setores: esses sdo alguns dos numeros reveladores da
magnitude das festas juninas no Ceara, conforme afirma Kiko Sampaio,
presidente da FEQUAJUCE e da Unido Nordestina de Entidades de Quadrilhas
Juninas (UNEJ)

Esquematicamente falando, a quadrilha junina serd encarada como o
l6cus onde diversos setores criativos irdo aportar (moda, design, musica, costura,
dentre outros). Isso significa dizer que a quadrilha junina na maneira como ela se
manifesta nos dias de hoje, “estilizada”, pode se apresentar como um feixe de
multiplas determinac¢des, sendo muito mais um efeito do que uma causa do
processo criativo o qual gera.

Moutinho (2008), ao analisar o sistema inovativo cultural do Maior Sao
Joao do Mundo, realizado na cidade de Campina Grande, na Paraiba, afirma que
em eventos da natureza da festa junina, ha a concorréncia de trés cadeias
produtivas: a replicacdo de uma cadeia produtiva empresarial, desenvolvida
exclusivamente para o evento; uma cadeia produtiva empresarial independente
do evento, mas que direciona suas atividade para este durante sua realizacao; e,
uma cadeia produtiva cultural-criativa, a partir da qual se constréi o espetaculo
que caracteriza o produto final.

Muito mais que as dancas das quadrilhas juninas, as festas juninas
passaram a ter uma organizacdo muito mais complexa, uma industria e uma
economia préprias que se dispdem ao seu redor, uma economia criativa. Os
festejos que antes se restringiam ao més de junho, passaram a iniciar mais cedo
e terminar, por vezes, em agosto. A preparacdo para tudo isso se inicia, por
vezes, antes do comeco do ano, envolvendo distintas etapas de producdo, bem
como de setores econdmicos e nao-econdmicos. Ha todo um aparato a ser
providenciado: artesdos, equipe de audiovisual, cabeleireiros, maquiadores,
cenégrafos, chapeleiros, compositores, coreégrafos, costureiras, designers,
estrutura de eventos, figurinistas, fotografia, musicos, produtores -culturais,
roteiristas e diretores, sapateiros e sonoplastia8 , integrando o que se pode
chamar de sistema produtivo local.



Trigueiro (2004)° chama a atencdo para 0s processos de
ressignificacdo e reinvengao pelos quais vem passando as festas populares ao
apropriarem-se de novas tecnologias para recriar seus proprios produtos culturais.

Assim, as festas populares que eram realizadas espontaneamente
pelos grupos locais, agora séo organizadas com a participacao de grandes grupos
multimidiaticos, empresas de bebidas e comidas, promotores culturais e
empresas de turismo. E como se existissem duas festas, uma dentro da outra, ou
seja, a festa central institucionalizada, de interesse econdémico dos megagrupos
empresariais, politicos e até religiosos, e a outra periférica, que continua sendo
organizada através da mobilizacdo da comunidade, pelas fortes redes sociais de
comunicacado, com a finalidade alegorica de rompimento com o cotidiano e com o
mundo normativo estabelecido. (TRIGUEIRO, 2004)

Dessa forma, ainda que a festa junina tenha passado por processos de
diferenciacdo, homogeneizacdo e modernizacdo, em sua dimenséo espetacular e
festiva encerra possibilidades de mobilizacdo social. Ainda que estilizada e no
cenario urbano, a festa ganha novos contornos e se ressignifica ao se encontrar
no bojo das intensas e inumeras transformacdes da cidade, I6cus privilegiado da
inovacdo, da economia criativa, dos sujeitos criativos, enfim, da producédo de
identidades individuais e coletivas.

6 TRIGUEIRO, Osvaldo Meira. A espetacularizagdo das culturas populares ou produtos folkmidiaticos.
In: XI Congresso Brasileiro de Folclore, 2004, Goiania - GO. XI Congresso Brasileiro de Folclore: metodologia da
pesquisa em folclore. Preservacdo dos bens da cultura imaterial. Goiania - GO: Kepls, 2004.
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Sala das Sessoes, 15 de agosto de 2017

Marcos Reategui



