CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 7.898, DE 2017

(Do Sr. Robmulo Gouveia)

Altera a Lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996, para proibir o anuncio de
bebidas alcoolicas em reparticdes publicas.

DESPACHO:
APENSE-SE A(AO) PL-1557/2015.

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissoes - Art. 24 |l

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei altera a Lei n® 9.294, de 15 de
julho de 1996, para proibir o anuncio de bebidas alcéolicas em
reparticoes publicas.

Art. 2 Inclua-se o Art. 4° B na Lei n° 9.294, de
15 de julho de 1996, com a seguinte redacao:

“Art. 4° B Fica vedada a publicidade de qualquer
forma ou em qualquer meio, bem como a venda
de bebidas alcoolicas com teor alcodlico superior
a treze graus Gay Lussac, além de cervejas e
similares, em reparticoes publicas e congéneres
em todas as esferas de poder, entre os entes
federados, ainda que tais orgaos e entes publicos
sejam destinados exclusivamente as atividades
educacionais, culturais e artisticas.”

Art. 3° Esta Lei entra em vigor na data da sua
publicacao

JUSTIFICACAO

O consumo exagerado de bebida alcoolica tem se
mostrado um grande problema no ambito da sociedade brasileira.
Além do aumento da violéncia doméstica e de género, os
acidentes automobilisticos causados motoristas embriagados
provocam grande impacto no aumento dos custos hospitalares,
sobrecarregando o Sistema Unico de Saude e causando grandes
prejuizos financeiros ao Pais. Ha que se considerar ainda o dano
irreparavel provocado nas familias pela perda de vidas e a
mutilacao de pessoas saudaveis.

Por outro lado, a juventude também tem sido
fortemente influenciada pelo consumo irrefreado de bebidas
alcoolicas, produzindo, desde cedo, habitos nocivos nas novas
geracoes. Segundo estudos cientificos citados no guia da
Sociedade Brasileira de Pediatria - SBP, conforme matéria
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publicada no site da Empresa Brasil de Comunicacao (EBC)!,
quase 40% dos adolescentes brasileiros experimentaram alcool
pela primeira vez entre 12 e 13 anos. “A maioria deles bebe entre
familiares e amigos, estimulados por conhecidos que ja bebem ou
usam drogas. Entre adolescentes de 12 a 18 anos que estudam
nas redes publica e privada de ensino, 60,5% declararam ja ter
consumido alcool. Ao ser apresentado a essa publicidade, acaba
estimulado precocemente a ingestdo de bebidas alcoodlicas. Os
especialistas afirmam que o consumo de alcool e drogas durante
a adolescéncia esta associado a varios fatores, como a sensacao
juvenil de onipoténcia, o desafio a estrutura familiar e social, a
curiosidade e impulsividade, necessidade de aceitacdao, busca de
novas experiéncias e baixa autoestima”, diz a reportagem.

Segundo a SBP, além dos fatores individuais de
predisposicao juvenil, colabora ainda o facil acesso as bebidas no
Brasil e o marketing que associa o alcool a prazer, sucesso,
beleza. Segundo a Organizacao Mundial da Saude (OMS), cerca
de 2,5 milhdes de pessoas morrem a cada ano no mundo devido
ao consumo excessivo de alcool. O indice chega a 4% do total da
mortalidade mundial e € maior do que as mortes registradas em
decorréncia da AIDS ou tuberculose.

A proposta do presente projeto de lei é proibir a
publicidade de bebidas alcodlicas nos espacos reservados a
publicidade nos 6rgaos e autarquias publicas. A proposta ancora-
se no disposto no Artigo 220, paragrafo 4°, da Constituicao
Federal, que estabelece a propaganda comercial de bebidas
alcodlicas estara sujeita a restricoes legais. A base legal para as
restricoes ao marketing € a Lei n° 9.294 /96, que trata do horario
de veiculacao de propagandas de bebidas alcoodlicas em emissoras
de radio e televisao, que s6 podem ser exibidas das 21h as 6h.

A despeito da ma aplicacao da lei especifica,
temos ainda o problema da permissividade legal, por meio de
lacunas deixadas pelos legisladores. Este projeto ataca uma
delas, ao proibir a venda de qualquer tipo de publicidade de
bebidas ou até mesmo a publicidade sobre elas, em autarquias e

1 Disponivel em: http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2017-02/guia-alerta-sobre-consumo-precoce-de-
bebidas-alcoolicas-entre-jovens. Acessado em: 06.06.2017.
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orgaos publicos, seja em nivel federal, estadual ou municipal. No
guia referido acima, as recomendacboes incluem ainda a
responsabilidade dos gestores publicos, nas esferas municipal,
estadual e federal, principalmente na restricao da oferta de
bebidas aos adolescentes e no aumento da fiscalizacao da idade
minima, de 18 anos, permitida para beber.

Assim, o projeto em tela também inclui nas
restricoes as cervejas e produtos similares, que, conforme a Lei
Murad, nao sao considerados bebidas alcoolicas por possuirem
teor inferir a treze graus Gay Lussac. Sabe-se que outras medidas
associadas podem ser adotadas, como o aumento de impostos e
dos precos das bebidas, porém a proibicado das propagandas
alusivas em oOrgaos publicos € um avanco importante na
promocao de habitos saudaveis em nossa sociedade, inclusive em
locais onde a cultura é promovida pelo Estado, como deve ser, a
exemplo dos centros culturais da Caixa Econdémica Federal e do
Banco do Brasil espalhados pelo Pais.

Pela relevancia do presente projeto no sentido de
respeitar a vida, entre outros valores, pedimos o apoio dos
Deputados para aprovacao deste Projeto de Lei.

Sala das Sessoes, em 20 de junho de 2017.

Deputado ROMULO GOUVEIA
PSD/PB

LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
Coordenacéo de Organizacdo da Informacao Legislativa - CELEG
Servigo de Tratamento da Informacao Legislativa - SETIL
Secdao de Legislacao Citada - SELEC

CONSTITUICAO
) DA
REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
1988

PREAMBULO

NOs, representantes do povo brasileiro, reunidos em Assembléia Nacional
Constituinte para instituir um Estado democréatico, destinado a assegurar o exercicio dos
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direitos sociais e individuais, a liberdade, a seguranca, o bem-estar, o desenvolvimento, a
igualdade e a justica como valores supremos de uma sociedade fraterna, pluralista e sem
preconceitos, fundada na harmonia social e comprometida, na ordem interna e internacional,
com a solucdo pacifica das controvérsias, promulgamos, sob a protecdo de Deus, a seguinte
Constituicdo da Republica Federativa do Brasil.

TITULO VIII
DA ORDEM SOCIAL

CAPITULO V
DA COMUNICAGAO SOCIAL

Art. 220. A manifestacdo do pensamento, a criacdo, a expressao e a informacao,
sob qualquer forma, processo ou veiculo ndo sofrerdo qualquer restricdo, observado o
disposto nesta Constituicéo.

8 1° Nenhuma lei contera dispositivo que possa constituir embaraco a plena
liberdade de informacdo jornalistica em qualquer veiculo de comunicacédo social, observado o
disposto no art. 5°, IV, V, X, Xl e XIV.

§ 2° E vedada toda e qualquer censura de natureza politica, ideoldgica e artistica.

§ 3° Compete a lei federal:

| - regular as diversdes e espetaculos publicos, cabendo ao poder publico informar
sobre a natureza deles, as faixas etarias a que ndo se recomendem, locais e horarios em que
sua apresentacdo se mostre inadequada;

Il - estabelecer os meios legais que garantam a pessoa e a familia a possibilidade
de se defenderem de programas ou programacdes de radio e televisdo que contrariem o
disposto no art. 221, bem como da propaganda de produtos, praticas e servigos que possam
ser nocivos a saude e ao meio ambiente.

§ 4° A propaganda comercial de tabaco, bebidas alcoodlicas, agrotoxicos,
medicamentos e terapias estara sujeita a restri¢oes legais, nos termos do inciso Il do paragrafo
anterior, e conterd, sempre que necessario, adverténcia sobre os maleficios decorrentes de seu
uso.

8 5° Os meios de comunicacdo social ndo podem, direta ou indiretamente, ser
objeto de monopolio ou oligopdlio.

8§ 6° A publicacdo de veiculo impresso de comunicacdo independe de licenca de
autoridade.

Art. 221. A producdo e a programacdo das emissoras de radio e televisao
atenderdo aos seguintes principios:

| - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas;

Il - promocéo da cultura nacional e regional e estimulo a producdo independente
que objetive sua divulgacéo;

Il - regionalizagdo da producdo cultural, artistica e jornalistica, conforme
percentuais estabelecidos em lei;

IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.

LEI N°9.294 DE 15 DE JULHO DE 1996

DispGe sobre as Restricdes ao Uso e a
Propaganda de Produtos Fumigeros, Bebidas
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Alcodlicas, Medicamentos, Terapias e
Defensivos Agricolas, nos Termos do § 4° do
art. 220 da Constituicdo Federal.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 4° Somente sera permitida a propaganda comercial de bebidas alcodlicas nas
emissoras de radio e televisdo entre as vinte e uma e as seis horas.

8 1° A propaganda de que trata este artigo ndo podera associar o produto ao
esporte olimpico ou de competicdo, ao desempenho saudavel de qualquer atividade, a
conducéo de veiculos e a imagens ou idéias de maior éxito ou sexualidade das pessoas.

8 2° Os rotulos das embalagens de bebidas alcoolicas conterdo adverténcia nos
seguintes termos: "Evite o Consumo Excessivo de Alcool".

Art. 4°-A Na parte interna dos locais em que se vende bebida alcodlica, devera ser
afixado adverténcia escrita de forma legivel e ostensiva de que é crime dirigir sob a influéncia
de alcool, punivel com detencgdo. (Artigo acrescido pela Lei n® 11.705, de 19/6/2008)

Art. 5° As chamadas e caracterizagdes de patrocinio dos produtos indicados nos
artigos 2° e 4°, para eventos alheios a programacao normal ou rotineira das emissoras de radio
e televisdo, poderdo ser feitas em qualquer horario, desde que identificadas apenas com a
marca ou "slogan" do produto, sem recomendacao do seu consumo.

8 1° As restricGes deste artigo aplicam-se a propaganda estatica existente em
estadios, veiculos de competicdo e locais similares.

§ 2° Nas condicGes do caput, as chamadas e caracterizacdes de patrocinio dos
produtos estardo liberados da exigéncia do § 2° do art. 3° desta Lei.

FIM DO DOCUMENTO
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