CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 3.448, DE 2015

(Do Sr. Ronaldo Martins)

Altera dispositivos da Lei 9.294, de 15 de julho de 1996, para alterar
disciplinamento da propaganda de bebidas alcoodlicas e adotar outras
providéncias, na forma que indica

DESPACHO:
APENSE-SE AO PL-1557/2015.

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissoes - Art. 24 |l

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD
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O CONGRESSO NACIONAL DECRETA:

Art. 1°. D& nova redacao aos paragrafos 1° e 2° do art. 4° da Lei n°. 9.294, de 15 de
julho de 1996, que passam a vigorar com a seguinte redagéo:

CAME. A0, s

81°. A propaganda realizada por qualquer meio de
comunicacédo, inclusive a Internet, ndo poderda associar o
produto a qualquer modalidade esportiva, ao desempenho de
atividades fisicas, a conducao de veiculos, e imagens ou ideias
de maior éxito ou a sexualidade das pessoas, e que denigram
a imagem da mulher.

§2°. Os roétulos das garrafas e as embalagens de bebidas
alcodlicas conterdo adverténcias nos seguintes termos:

| — “o consumo de bebida alcodlica causa dependéncia quimica
e problemas psiquicos”;

Il — “0 consumo de alcool na gravidez prejudica o bebé”;

Il — “criangas sao induzidas ao consumo de bebidas alcodlicas
ao verem adultos bebendo”;

IV — “a ingestdo de bebida alcoodlica altera o nivel de
consciéncia e diminui o reflexo em condutores de veiculos
automotores”;

V — “0 consumo excessivo de bebida alcodlica pode causar
impoténcia ou infertilidade”;

VI - “0 consumo excessivo de bebida alcodlica pode causar

danos ao figado, coragao e estbmago”;

Art. 2°. O art. 4°-A da Lei n°. 9.294, de 15 de julho de 1996, passa a vigorar com a
seguinte redacao:

“Art. 4°-A. Na parte interna dos locais em que se comercialize
bebida alcodlica, deverad ser afixada adverténcia de forma
legivel e ostensiva nos seguintes termos:

| — “é crime dirigir sob a influéncia de alcool”;

Il — “é proibida a venda de bebida alcodlica para menores de 18

anos de idade”.
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Art. 3°. Fica suprimido o caput e os paragrafos 1° e 2° do art. 5° da Lei n°. 9.294, de
15 de julho de 1996.

Art. 4°, O inciso V do art. 9° da Lei n°. 9.294, de 15 de julho de 1996, passa a vigorar
com a seguinte redacao:

(.)

vV — multa, de R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais) a R$
1.000.000,00 (hum milhdo de reais), aplicada conforme a
capacidade econémica do infrator;”

Art. 5°. Esta lei entrard em vigor na data de sua publicacao.
JUSTIFICACAO

A Lei 9.294, de 15 de julho de 1996, se propde a disciplinar e a
estabelecer uma série de restricdes a propaganda de produtos fumigeros, bebidas
alcoolicas, medicamentos, terapias diversas e defensivos agricolas.

No entanto, a norma trata de maneira diferente o tratamento dado a
publicidade de cigarros e seus assemelhados ante a publicidade de bebidas
alcodlicas. Aos produtos fumigeros a vedacdo total de propaganda. A bebida
alcodlica é franqueada uma série de facilidades que praticamente incentivam a
propaganda de bebidas alcodlicas através dos meios de comunicag¢ao, como radio,
tv, Internet, etc.

O legislador original tratou de forma distinta produtos industrializados
e comercializados no pais, mas que causam inumeros maleficios a saude de quem
0S consome.

A presente propositura tem o afa de estabelecer uma série de
critérios para que se realize propaganda de bebidas alcodlicas no Brasil, tonando as
regras tao rigidas quanto para a propaganda para 0s cigarros.

O consumo do alcool estd ligado a diversas doengas, como
hepatite alcodlica cirrose, gastrite, pancreatite, perda de sensibilidade no corpo,
alteracdo dos reflexos, cancer, miocardiopatia alcodlica (doenca cardiaca causada
pelo alcool), entre outras.

Causa dependéncia quimica. O organismo passa a necessitar de
guantias cada vez maiores de alcool, podendo levar a pessoa a perder o controle e
ter compulsdo a bebida, caracteristicas do alcoolismo, fazendo até que o individuo
tenha a perda de consciéncia pessoal. Quem exagera no consumo, muitas vezes,
nao lembra do que fez ou o que falou.
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A bebida alcodlica gera sérios problemas sociais, notadamente
ligados a convivéncia familiar. Quem bebe, perde o respeito da familia, influencia os
filhos ao consumo de &lcool e desdgua quase sempre em violéncia doméstica.

O consumo de bebidas alcodlicas, ndo raramente, funciona como
porta de entrada para o consumo de outras drogas causadoras de dependéncia
quimica, como a maconha, a cocaina e o crack.

Ademais, parte consideravel dos acidentes de transito ocorridos no
Brasil, sdo provocados pelo consumo de bebidas alcodlicas. Dos atendimentos
realizados pelo S.U.S., cerca de 22% das vitimas atendidas haviam ingerido &lcool
antes de dirigir o veiculo acidentado.

) Entre 2010 e 2013, ocorreram mais de 313 mil internacdes no
Sistema Unico de Saude (SUS) decorrentes do alcoolismo. Sao gastos, em média,
cerca de R$ 60 milhdes por ano com pessoas dependentes do alcool.

No entanto, a publicidade desses produtos, através de campanhas
elaboradas por empresas especializadas, apresentada a sociedade, por meio de
radio, tv, jornais, revistas e internet, uma glamourizacdo do consumo da bebida
alcodlica, via de regra, apresentando gente jovem, saudavel, atlética, até mesmo
praticando esportes, gerando o consciente coletivo de que a bebida alcodlica é algo
bom, artigo de primeira necessidade para quem é “moderno”, “descolado”,
“antenado”.

Outra constatacdo bastante negativa € a de que as pecas
publicitarias insistem em desrespeitar a imagem feminina, atribuindo-lhe a missédo de
sensualizar a venda da bebida, com o objetivo de seduzir os homens ao consumo.
No entanto, h4 uma clara degradacdo da imagem da mulher, ferindo a honra e
tentando induzir a uma consciéncia equivocada sobre a condicdo feminina.

H4, pois, uma clara necessidade de que o Poder Publico exerca um
controle mais eficiente sobre a propaganda de produtos que causem maleficios aos
consumidores e a sociedade como um todo.

A difusdo da venda de bebidas alcodlicas interessa apenas as
indUstrias e as agéncias de propaganda. Enquanto isso, sociedade e governo
pagam uma salgada conta, seja no tratamento de dependente de alcool; seja no
tratamento de pessoas acometidas por doencas relacionadas ao consumo de
bebidas; ou pelas irreparaveis perdas de vidas humanas em acidentes causados
pela ingestdo desses produtos quimicos.

Em face dos motivos expostos € que clamamos pela aprovacao da
presente matéria, para o bem da nacao brasileira.

Sala das Sessdes, em 28 de outubro de 2015.

RONALDO MARTINS
Deputado Federal — PRB/CE
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LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
Coordenacéo de Organizagao da Informacéo Legislativa - CELEG
Servico de Tratamento da Informacéo Legislativa - SETIL
Secdao de Legislacdo Citada - SELEC

LEI N°9.294 DE 15 DE JULHO DE 1996

DispGe sobre as Restricdes ao Uso e a
Propaganda de Produtos Fumigeros, Bebidas
Alcodlicas, Medicamentos, Terapias e
Defensivos Agricolas, nos Termos do § 4° do
art. 220 da Constituicdo Federal.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 4° Somente serd permitida a propaganda comercial de bebidas alcodlicas nas
emissoras de radio e televisdo entre as vinte e uma e as seis horas.

8 1° A propaganda de que trata este artigo ndo podera associar o produto ao
esporte olimpico ou de competicdo, ao desempenho saudavel de qualquer atividade, a
conducéo de veiculos e a imagens ou idéias de maior éxito ou sexualidade das pessoas.

§ 2° Os rotulos das embalagens de bebidas alcodlicas conterdo adverténcia nos
seguintes termos: "Evite o Consumo Excessivo de Alcool".

Art. 4°-A Na parte interna dos locais em que se vende bebida alcodlica, devera ser
afixado adverténcia escrita de forma legivel e ostensiva de que € crime dirigir sob a influéncia
de alcool, punivel com detencéo. (Artigo acrescido pela Lei n® 11.705, de 19/6/2008)

Art. 5° As chamadas e caracterizacdes de patrocinio dos produtos indicados nos
artigos 2° e 4°, para eventos alheios a programacao normal ou rotineira das emissoras de radio
e televisdo, poderdo ser feitas em qualquer horario, desde que identificadas apenas com a
marca ou "slogan” do produto, sem recomendacao do seu consumo.

8 1° As restricGes deste artigo aplicam-se a propaganda estatica existente em
estadios, veiculos de competicdo e locais similares.

8 2° Nas condic¢Ges do caput, as chamadas e caracterizagGes de patrocinio dos
produtos estardo liberados da exigéncia do § 2° do art. 3° desta Lei.

Art. 6° E vedada a utilizacdo de trajes esportivos, relativamente a esportes
olimpicos, para veicular a propaganda dos produtos de que trata esta Lei.

Art. 9° Aplicam-se ao infrator desta Lei, sem prejuizo de outras penalidades
previstas na legislacdo em vigor, especialmente no Cédigo de Defesa do Consumidor e na
Legislacdo de TelecomunicacOes, as seguintes sancdes: (“Caput”’ do artigo com redacdo
dada pela Lei n® 10.167, de 27/12/2000)

| - adverténcia; (Inciso com redacéo dada pela Lei n°® 10.167, de 27/12/2000)

Il - suspensdo, no veiculo de divulgagdo da publicidade, de qualquer outra
propaganda do produto, por prazo de até trinta dias; (Inciso com redacdo dada pela Lei n°
10.167, de 27/12/2000)
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http://www2.camara.gov.br/internet/legislacao/legin.html/textos/visualizarTexto.html?ideNorma=576771&seqTexto=99902&PalavrasDestaque=
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http://www2.camara.gov.br/internet/legislacao/legin.html/textos/visualizarTexto.html?ideNorma=356792&seqTexto=1&PalavrasDestaque=

1l - obrigatoriedade de veiculacdo de retificagdo ou esclarecimento para
compensar propaganda distorcida ou de ma-fé; (Inciso com redacéo dada pela Lei n® 10.167,
de 27/12/2000)

IV - apreensdo do produto; (Inciso com redacdo dada pela Lei n° 10.167, de
27/12/2000)

V - multa, de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 100.000,00 (cem mil reais),
aplicada conforme a capacidade econdmica do infrator; (Inciso com redacdo dada pela Lei n°
10.167, de 27/12/2000)

VI - suspensdo da programacdo da emissora de radio e televisdo, pelo tempo de
dez minutos, por cada minuto ou fracdo de duracdo da propaganda transmitida em desacordo
com esta Lei, observando-se o mesmo horario. (Inciso acrescido pela Lei n° 10.167, de
27/12/2000)

VII - no caso de violagdo do disposto no inciso I1X do artigo 3°A, as sancOes
previstas na Lei no 6.437, de 20 de agosto de 1977, sem prejuizo do disposto no art. 243 da
Lei no 8.069, de 13 de julho de 1990. (Inciso acrescido pela Lei n.° 10.702, de 14/7/2003)

8 1° As sangdes previstas neste artigo poderdo ser aplicadas gradativamente, e, na
reincidéncia, cumulativamente, de acordo com as especificidades do infrator.

8§ 2° Em qualquer caso, a peca publicitaria fica definitivamente vetada.

8 3° Considera-se infrator, para os efeitos desta Lei, toda e qualquer pessoa natural
ou juridica que, de forma direta ou indireta, seja responsavel pela divulgacdo da peca
publicitaria ou pelo respectivo veiculo de comunicagdo. (Paragrafo com redacédo dada pela
Lei n®10.167, de 27/12/2000)

§ 4° Compete a autoridade sanitaria municipal aplicar as sangdes previstas neste
artigo, na forma do art. 12 da Lei n° 6.437, de 20 de agosto de 1977, ressalvada a competéncia
exclusiva ou concorrente:

| - do 6rgdo de vigilancia sanitaria do Ministério da Saude, inclusive quanto as
sangdes aplicaveis as agéncias de publicidade, responsaveis por propaganda de ambito
nacional,

Il - do 6rgdo de regulamentacdo da aviagdo civil do Ministério da Defesa, em
relacdo a infracGes verificadas no interior de aeronaves;

Il - do 6rgdo do Ministério das ComunicacOes responsavel pela fiscalizacdo das
emissoras de radio e televisao;

IV - do érgdo de regulamentacédo de transportes do Ministério dos Transportes, em
relacdo a infracGes ocorridas no interior de transportes rodoviarios, ferroviarios e aquaviarios
de passageiros. (Paragrafo acrescido pela Lei n® 10.167, de 27/12/2000)

8 5°0 Poder Executivo definird as competéncias dos Orgdos e entidades da
administracdo federal encarregados em aplicar as sangOes deste artigo. (Paragrafo acrescido
pela Lei n.° 10.702, de 14/7/2003)

Art. 10. O Poder Executivo regulamentara esta Lei no prazo maximo de sessenta
dias de sua publicagéo.

FIM DO DOCUMENTO
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