PROJETO DE LEI N° /2016

Altera a Lei n°® 9.504, de 30 de setembro de
1997, que estabelece normas para as
elei¢Bes, incluindo o inciso VIII ao Art. 33,
que trata das pesquisas e destes pré-
Eleitorais.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 12 O art. 33 da Lei n? 9.504, de 30 de setembro de 1997, (Lei que Estabelece
normas para as elei¢cGes — Das Pesquisas e Testes Pré-Eleitorais), passam a vigorar
com a seguinte redacao:

“ATE. 331 o ——————————

VIII. As entidades e empresas que realizarem pesquisas de opinido
publica relativas as eleicbes ou aos candidatos, para conhecimento
publico, sé poderdo ser divulgalas até 10 (dez) dias antes da realizacdo da
eleicdo, cuja omissao enseja sancdo prevista do § 3° deste artigo

Art. 2° Esta Lei entra em vigor na data da sua publicagéo.

JUSTIFICATIVA

As pesquisas eleitorais sempre foram tema de polémica desde que
comecaram a ser realizadas pelo Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica -
IBOPE em 1945. Desta época em diante, as pesquisas de intencdo de voto passaram a
ser comuns nas elei¢des brasileiras. Muitos institutos surgiram e as técnicas e métodos
que sdo utilizados foram se aperfeicoando. Mas, sempre que o Brasil passa por um
novo processo eleitoral, as mesmas polémicas envolvendo as pesquisas voltam a
midia, com discussdes da confiabilidade e credibilidade ou ndo das pesquisas.

Qual o melhor tamanho da amostra em uma populacdo infinita -
eleitorado brasileiro? A resposta mais coerente, em funcdo da analise estatistica, se a
amostra for grande € dispendiosa e demandam muito tempo de estudo-pesquisa e
mensuracdo dos dados; se a amostra for pequena é menos precisa e pouco confiavel.
O tamanho da amostra depende do grau de confianca desejado, da margem de erro
pretendida e do desvio padrdo que esta correlacionado diretamente com a margem de
erro.


https://jus.com.br/tudo/processo

A inferéncia estatistica - fazer afirmac6es sobre caracteristicas de uma
populacdo baseando-se nos resultados de uma amostra - deve considerar a variavel
qualitativa e quantitativa conduzida na populacéo - eleitorado brasileiro apto a votar -
para se extrair uma amostra consideravel para realizacdo da anélise da estatistica
descritiva, em funcdo da probabilidade de um evento - atributo ou estrato - ocorrer e
que possa ou nao resultar em erro.

Os pardmetros da populacdo que devem ser adotados: a média, a
variancia, o desvio padrao, o erro padrdo, nivel de confianca, intervalo de confianca, a
margem de erro, entre outros, para conduzi-los a inferéncia e a metodologia de
amostragem com andlise da estimativa, destes parametros em relacdo a amostra
considerada e pesquisada. A amostra, no caso do eleitorado brasileiro de 142.822.046
deveria, no minimo, variar de 0,01% a 0,02% da populacdo, assim, no minimo,
deveriam pesquisar de 14.282 a 28.564 eleitores aptos a exercer o direito de voto e
considerando que em algumas situacdes o poder econdbmico e de midia
correlacionados a candidatos muitas das vezes se utilizam de pesquisar ndo confiaveis
para induzir eleitores em vésperas de eleicGes, em uma total deslealdade aos
adversarios candidatos, que s&o prejudicados no pleito pela INDUCAO.

Motivos pela qual a proposta se preside aos principios da moralidade,
impessoalidade, constitucionalmente constituidos estabelecer o prazo de que até 10
(dez) dias antes da eleigéo fica proibido divulgacdo de pesquisa por qualquer meio de
comunicacdo de massa, tais como: Radio, TV, jornal escrito.......

A pergunta a ser feita ao eleitor tem que ser esponténea e isenta, sem
direcionar ou influencia-lo para uma resposta de tendéncia ao interesse margeante do
instituto de pesquisa, do contratante, do pesquisador ou da opcdo politica de um
destes. Pois, qualquer trabalho estatistico desta espécie esta sujeito por ser inter-
relacionadas a margem de erro e ao grau de confiabilidade.

Com os resultados das pesquisas eleitorais durante o periodo das
campanhas politico-eleitorais, certos candidatos - aqueles que sdo divulgados a frente
nas pesquisas de intencbes de voto - utilizam estes dados - resultados - para tentar
influenciar e se beneficiar da deciséo do voto do eleitor.

Neste trabalho procuramos dar uma ideia dos problemas enfrentados
pelos Institutos de Pesquisas de Opinido Publica, que podem surgir durante a
realizacdo de uma pesquisa de intencdo de voto, mostrando-se 0S possiveis erros
internos e externos que poderdo acontecer em relagdo ao tamanho da amostra
escolhida.

Os defensores da ideia de que as pesquisas sejam proibidas,
argumentam que a divulgacdo das pesquisas tem uma forte influéncia nos resultados
finais da eleicdo. N&o resta davida que devera existir um controle mais rigoroso por



parte do orgdo judiciario competente para verificar a confiabilidade dos resultados
apurados nas pesquisas, antes de permitir a sua divulgacédo e publicacdo pela imprensa
- midia.

Neste sentido, solicito o apoio dos nobres pares para a aprovacao da
presente proposta.

Brasilia, ...... de dezembro de 2016.

Deputado Cleber Verde
PRB/MA



