PROJETO DE LEI N° , DE 2016

(Da Sra. Damina Pereira)

Institui o Dia Nacional do Profissional de
Comunicacdo de Midia Eletronica e Midia
Digital.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Fica instituido o Dia Nacional do Profissional de
Comunicacéao de Midia Eletrdnica e Midia Digital, a ser comemorado em todo o
territério nacional, anualmente, no dia 30 de marco.

Art. 2° Esta lei entra em vigor na data de sua publicacéo.

JUSTIFICACAO

Apresento essa proposicao com o intuito de prestar justa
homenagem aos profissionais de comunicacao de midia eletronica e digital que
operam suas lides em todo o territério nacional e outros paises, 0s quais, em
sua grande maioria, sempre demonstraram apreco por profissdo de tamanha
responsabilidade, cumprindo com os seus deveres, tudo em louvor da profissao
abracada.

A tecnologia tem causado profundas transformacdes no
jornalismo que conheciamos até os anos 1980, em especial ao impacto das
chamadas tecnologias da informagéo e das comunicagbes que envolvem a
telefonia mével, a internet, as redes sociais e 0 processo de convergéncia de



todas as midias. Elas mudaram de forma radical e irreversivel a face do
jornalismo ao longo dos ultimos 20 anos.

O jornalismo impresso — ou seja, 0 dos jornais e revistas
— em franco retrocesso, ndo alcanca hoje sequer 5 milhdes de leitores. A midia
eletrénica (rddio e TV) cobre um publico bem maior, de cerca de 70 milhdes
de ouvintes-telespectadores. O terceiro segmento — a midia virtual, da internet
e das redes sociais — ja € o0 maior deles e abrange hoje 76 milhfes de
cidaddos. A midia virtual, através da internet deflagrou a maior das revolucdes
nao apenas nas comunicacdes como no Jornalismo, a partir do final do século
20. Essa revolugéo, entretanto, ndo tem sido compreendida nem reconhecida
em suas reais dimensoes.

Com a mudanca de paradigmas, nesta situagcdo comum
no Brasil de 2016. Ao ligar seu desktop, tablet ou smartphone, milhdes de
brasileiros podem ler o noticiario dos maiores jornais e revistas do Brasil e do
mundo, ouvir radio, ver TV, navegar nas redes sociais, resgatar shows,
entrevistas, visitar centenas de blogs ou participar de debates sobre os temas
mais variados, visitar museus, paises, enfim ampliar a cultura e conhecimentos.
A internet e as comunicacdes moéveis, mais do que quaisquer outros fatores
tecnoldgicos, sdo as duas alavancas que mudam hoje a face do Jornalismo,
ampliam o acesso a informacdo, ao entretenimento e trazem o mundo para
dentro de nossas casas. Mais do que isso: munidos de dispositivos méveis
cada dia mais avancados, interagimos com amigos ou com desconhecidos, a
qualquer hora e em qualquer lugar, nas redes sociais ou em ligacdes
telefonicas gratuitas do Skype, com voz e imagem, num intercambio de
mensagens gue era impensavel ha pouco mais de duas décadas. Ja vivemos a
experiéncia do “Jornalismo na Nuvem”, em que acessamos conteudos de todos
os formatos — textos, voz, dados, imagens, videocasts, infograficos — em
qualquer lugar e a qualguer hora, em dispositivos moveis com tecnologia cada
dia mais avancada e este avancos de computacdo em nuvem, podemos extrair
0 que ha de util e de mais valioso da massa de dados e informacdes a que 0s
especialistas ja denominam de Big Data.

As tecnologias digitais tém afetado diretamente o
universo do Jornalismo, de modo a fundir as midias impressa, eletrénica
e virtual.

Essa fusdo, embora prevista ou sonhada por alguns
tedricos, era quase ficcdo had pouco mais por volta de 1990. Hoje, em
contrapartida, ela se torna tdo completa que, em diversas situacdes, apaga
totalmente os limites entre as midias. O ponto mais relevante de todas essas
transformacoes, é a ampliacdo extraordinaria do universo dos profissionais de
Midia Eletronica e Digital, que é hoje integrada por 3.500 emissoras de radio



(AM e FM), 250 emissoras de TV (incluidas ai as afiliadas as redes comerciais
e publicas) e algumas empresas de TV por assinatura. Nesse segmento,
merecem destaque os seguintes fatos:

A TV aberta brasileira esta presente praticamente na totalidade dos domicilios
do Pais (98%) ou 64 milhdes de residéncias.

* TV por assinatura ja alcanca 18 milhdes de residéncias (23%); mas quase
metade de seus assinantes a utiliza para ver canais abertos, com melhor
imagem;

* O radio alcanca 40 milhdes de domicilios (62% do total), além de 18 milhdes
de automéveis, o que perfaz um total de 58 milhdes de receptores.

*Em resumo, o publico potencial alcancado pela midia eletrénica seria, no
méaximo, de 140 milhdes de habitantes, com base nos seguintes critérios:
média de 1 ouvinte-espectador por receptor, mas levando-se em conta que
apenas 50% dos receptores estédo ligados nos momentos de pico ou de maior
audiéncia. Assim, o publico efetivo em termos realistas da midia eletrénica
(radio e TV) € a metade dos 140 milhdes de receptores — ou 70 milhdes de
ouvintes-telespectadores.

A tecnologia €é responsavel ainda por um fendmeno novo
na audiéncia de TV no Pais que é o da chamada “segunda tela”, ou seja, o da
recepcado de televisdo em dispositivos méveis (mobile TV) individuais — que
adiciona milhdes de dispositivos portateis, como tablets, laptops e
smartphones. Na realidade, essa recepcdo de TV na segunda tela, amplia
muito mais o tempo da audiéncia, sem aumentar, necessariamente, o0 nimero
de telespectadores.

Neste ponto a midia virtual, que € a mais recente (e
menos conhecida) no cenario das comunicacdes brasileiras: Dados
Preliminares da Anatel indicam que o Brasil terminou janeiro de 2016 com
183,8 milhdes de celulares pré-pagos. O més de Jan/16 apresentou adi¢cdes
liquidas de 745 mil pré-pagos. O Brasil tem hoje a densidade de 134 celulares
por 100 habitantes, sem contar os modems (chips com numero de celular)
embutidos nos dispositivos de comunicacdo maquina-a-maquina. Esse
crescimento explosivo da telefonia celular é, sem duavida, o fato mais relevante
ocorrido no setor de telecomunicacdes no Pais ao longo dos ultimos 15 anos.
Além do crescimento fisico da infraestrutura, € preciso considerar a evolucéo
tecnoldgica das telecomunicacbes moveis, com a digitalizacdo e a banda larga.
E essa combinagdo de expanséo fisica e modernizacéo das telecomunicacées
gue tem alavancado o crescimento acelerado do numero de internautas, nos
altimos 20 anos o Brasil tem promovido uma extraordindria inclusao digital, que
beneficiou mais de 100 milhdes de cidadaos de baixa renda, ao longo das duas



Ultimas décadas. O impacto e expansao da internet desencadeia um processo
de transformacg&o do Jornalismo que merece ser destacado, pelo menos em
dois pontos. A primeira e mais relevante dessas transformacdes — no Brasil e
no mundo — tem sido dar voz a uma vasta parcela da populacdo que nao tinha
voz. Em especial, com as redes sociais. Outro impacto da internet que merece
destaque é a ampliacdo extraordinaria, sinérgica, da audiéncia dos meios de
comunicacao tradicionais. Na tela dos computadores e dispositivos méveis, se
fundem todos os formatos de Jornalismo e esta evolugdo veio para ficar e
crescer cada dia mais.

Vale a pena refletir sobre o papel da internet nos meios de
comunicacdo em geral, ela funciona como caixa de ressonancia que amplifica e
alarga o alcance dos meios de comunicacao tradicionais, essa expansao da
internet nos ultimos 15 anos no Brasil tem sido impressionante. Em 1999, o
namero de internautas brasileiros ndo passava de 2 milhées de usuarios. Hoje,
s6 considerada a internet movel, o nUmero de usuarios ja € hoje de 148,7
milhdes, ou 70 vezes mais, segundo dados da Anatel e da Telebrasil. Como
mostram 0s numeros, a internet € um universo em franca expansao no Brasil, a
semelhanca do que ocorre nos demais paises do bloco dos BRICS (Brasil,
Russia, a india, a China e Africa do Sul) e quase todo o continente africano. E
mais: no Brasil, a base de usuéarios da internet deve crescer ainda de forma
acelerada e por muito tempo.

O celular, que no passado era utilizado apenas para falar
ou para a comunicacdo de voz, passa a ser usado cada vez mais para a
comunicacdo de dados, proporcionando 0 acesso a jornais, revistas, ao radio e
a TV. E com a multiplicacdo dos aplicativos, os dispositivos moéveis passam a
prestar ainda uma imensa lista de novos servi¢os, entre 0s quais 0 envio e
recebimento de fotos, e-mails, mensagens curtas (SMS), mausicas, videos,
jogos e mil outros aplicativos disponiveis. Um levantamento mundial mostra
gue existem hoje mais de 3 milhdes de aplicativos para celulares.

Nas redes sociais: 75,8 milhdes: Algumas palavras sobre
o crescimento das redes sociais. Segundo as estatisticas mais confiaveis, a
maioria dos internautas (51%) ja faz parte de pelo menos uma rede social. Em
nameros absolutos, temos que calcular 51% de 148,7 milhdes — cujo resultado
equivale a 75,8 milhdes. Esses 75,8 milhdes de cidaddos acessam redes
sociais como o Facebook, o Twitter, o MSN, o Yahoo, o Google, o Buscapé e
outras — além de mais de 3 mil blogs (s6 considerados aqueles com mais de
500 leitores) e os maiores portais, como UOL, Terra ou dos maiores jornais em
seu formato digital ou eletronico. Eis ai o maior segmento da audiéncia de
NOsSS0s meios de comunicagéo.



O novo universo: 150,8 milhdes: O novo universo do
Jornalismo brasileiro, portanto, € a soma das trés midias — 5 milhdes da
impressa, 70 milhGes da eletronica e 75,8 milhdes da virtual (internet e redes
sociais) — que totalizam 150,8 milhdes de cidadaos.

Esses 75,8 milhbes de cidaddos das redes sociais
constituem um extraordinario contingente humano que ja acessa todos os tipos
de conteudo jornalistico — como noticias, comentarios, opinides, campanhas de
mobilizacdo, elogios ou criticas politicas, propaganda ideoldgica de esquerda
ou de direita — entre outros contetdos capazes de influenciar o comportamento
politico desses cidadaos.

E muito importante destacar que os profissionais de
Comunicacado de Midia Eletrénica e Midia Digital merecem mais atencéo de
todos que pensam no futuro do Jornalismo e por esta razdo, a ABIME-
Associagdo Brasileira de Imprensa de Midia Eletronica, através de sua
criadora e presidente, jornalista Vera Tabach, que luta para que esta profissdo
seja regularizada desde 2009, solicita que seja instituido o " Dia do Profissional
de Comunicacédo de Midia Eletrénica e Midia Digital, a ser comemorado todos
0os anos no dia 30 de Marco, pois nesta data é sempre realizada o Férum
Nacional de Comunicacéo Eletrbnica e Digital, onde serdo homenageados o0s
profissionais de destaque de midia eletrénica e midia digital.

Como visto, h&d muitas razdes para que se institua no pais
data em homenagem aos profissionais de comunicacdo de midia eletronica e
digital. Assim, em consonancia com o art. 4° da Lei n® 12.345, de 2010, fixa
critério para instituicdo de datas comemorativas, junto a presente proposi¢ao
ata de reunido ocorrida em 14 de junho de 2016 em que diversos estados
filiados a Associacdo Brasileira de Imprensa de Midia Eletronica e Digital —
(ABIME) aprovam consulta que lhes foram apresentadas no sentido de se
instituir o dia 30 de margo como o “Dia Nacional do Profissional de
Comunicagéo de Midia Eletronica e Midia Digital”.

E esse, enfim, o propdsito do atual projeto, para cuja
célere aprovacado conta-se com o indispensavel endosso dos nobres Pares.

Sala das Sessodes, em de de 2016.

Deputada DAMINA PEREIRA



