REQUERIMENTO DE INFORMAGAO N° DE 2016
(Da Sra. ANGELA ALBINO)

Requer informagbes ao Ministro de
Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo e
Comunicacgfes sobre outdoors recentemente
instalados em inumeras cidades brasileiras.

Senhor Presidente:

Com fundamento no inciso XXXIII do art. 5°, no inciso Il do § 3°
do art. 37, no § 2° do art. 50 da Constituicdo Federal, combinado com os arts.
115 e 116 do Regimento Interno da Camara dos Deputados; na Lei n.° 12.527,
de 18 de novembro de 2011 que regula o acesso a informacdes, requeiro que,
ouvida a Mesa, seja encaminhado ao Ministro de Ciéncia, Tecnologia e

Inovacédo e Comunicacdes pedido de informacdes conforme segue:

Recentemente foram instalados, em inUmeras cidades
brasileiras, outdoors com a frase: “NAO PENSE EM CRISE, TRABALHE”, o
nome “Michel Temer” e o logotipo do Governo Federal. Solicitam-se, a

propésito, as seguintes informacdes:

1. A instalacdo dos referidos outdoors foi custeada com

recursos publicos?
2. Quantos outdoors foram instalados em cada cidade?

3. Que outras midias sdo utilizadas para divulgagdo da

referida campanha publicitaria?

4. Qual o fundamento legal, a finalidade e o cronograma da

campanha?



5. Qual o montante de recursos publicos alocados na
campanha, com indicacdo de cada meio, veiculo,
agéncia publicitaria, numero de processo licitatério,
contrato administrativo e respectiva vigéncia e termos
aditivos, data de publicacdo na imprensa oficial e
montante total, despendido por meio (ex.: internet,
outdoors, televisdo), e parcial, por veiculo (ex.: blog,

jornal impresso, canal)?

JUSTIFICACAO

A Constituicdo Federal, em seu art. 37, § 1°, preceitua que “a
publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos 6rgaos
publicos devera ter carater educativo, informativo ou de orientagdo social, dela
nao podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocao
pessoal de autoridades ou servidores publicos”. Entrementes, logo apdés o
afastamento da Presidente Dilma Rousseff, surgiram, em inUmeras cidades
brasileiras, outdoors com a frase: “NAO PENSE EM CRISE, TRABALHE”, o
nome do Vice-Presidente Michel Temer e o logotipo do Governo Federal. Ao
que tudo indica, portanto, um dos primeiros atos tomados pelo Vice-Presidente,
apOs assumir interinamente o exercicio da Presidéncia da Republica, foi
determinar a realizacdo de uma campanha publicitaria de ambito nacional, com

evidente promocao pessoal, com afronta a ordem constitucional.

A Lei n° 12.232, de 29 de abril de 2010, que “dispde sobre as
normas gerais para licitacdo e contratacdo pela administracdo publica de
servi¢os de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda e
da outras providéncias”, estabelece, em seu art. 16, que as informacgdes
relativas a execucdo de cada contrato de publicidade sejam divulgadas em
pagina propria da Internet, com livre acesso por quaisquer interessados.
Todavia, ndo se localizou na rede mundial de computadores qualquer
informacéo precisa sobre o financiamento da campanha atribuida ao Governo

Federal.



Ha de se apurar, portanto, se a instalagdo dos referidos
outdoors foi custeada com recursos publicos, se faz parte de uma campanha
publicitaria que utilize, ainda, outros recursos midiaticos e qual o montante de

recursos publicos despendidos de forma irregular.

Sala das Sessbes, em de de 2016.

Deputada ANGELA ALBINO
PCdoB/SC
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