PROJETO DE LEI N2 , DE 2015

(Da Sra. Margarida Salomao)

Altera o §52 do Art. 32 da Lei 12.485, de 12 de
setembro de 2011, que “DispOe sobre a comunicacdo
audiovisual de acesso condicionado”

O Congresso Nacional decreta:

Art. 12 - O §52 do Art. 32 da Lei 12.485 de 12 de setembro de 2011, passa a vigorar
com a seguinte redagdo:

“Art. 32, i "

§ 52 Os canais previstos nos incisos Il e IX deste artigo, que ndo terdo carater privado, poderao
admitir patrocinio de programas, eventos e projetos veiculados sob a forma de apoio cultural,
veiculagdo remunerada de publicidade institucional, bem como propaganda e publicidade
comercial, para os programas a serem transmitidos, desde que restritos aos estabelecimentos
situados na area da comunidade atendida e limitados a trés minutos por hora de programacao.

Art. 29 - Esta lei entra em vigor na data de sua publica¢do.

JUSTIFICAGAO

As emissoras de televisdo comunitdrias, situadas no Campo Publico, sdao formadas por
entidades sem fins econémicos, e ao longo dos anos, tém demonstrado sua necessidade frente



a comunicag¢do no pais, oportunizando que a populacdo se veja na tela, ndo como noticiarios
policiais, mas expondo seus trabalhos, sua arte e preservando sua cultura.

E através da TV COMUNITARIA que o cidad3o tem acesso a uma nova ferramenta de
comunicacdo, valorizando formas e meios de contato direto entre poder publico e
comunidade. Através delas sdo realizadas campanhas institucionais e de utilidade publica,
redescoberta de insumos culturais até entdo escondidos apenas nas mentes dos mestres e dos
fazedores culturais.

A TV COMUNITARIA apresenta-se como guardid da histéria contemporanea por nio
ter vinculo direto com poderes econémicos ou grupos politicos e religiosos. E por estar
historicamente ligada ao meio comunitario, necessita de sustentabilidade, de meios e forma
de obter recursos licitos para a continuidade da melhoria de sua programacao, da manutencao
ou aquisicdo de equipamentos, na geracdo de emprego e renda da economia soliddria e
criativa.

Ao se permitir a publicidade comercial local, faz-se justica aos que lutam com
dificuldade para a verdadeira democratizacdo da comunicacdo social no Brasil. O presente
projeto visa exatamente possibilitar essa sustentacao.

Pelos presentes argumentos, peco o apoio e o voto dos colegas para a aprovacdo desta
matéria.

Sala das Sessoes, em de setembro de 2015.

Margarida Salomao

Deputada Federal PT-MG



