PROJETO DE LEIN® |, DE 2015
(Da Sra. MARGARIDA SALOMAO)

Altera o 85° do art. 32 da Lei n°
12.485, de 12 de setembro de 2011, e o art.
18 da Lei n° 9.612, de 19 de fevereiro de
1998, para permitir a veiculagdo de
publicidade comercial local pelas emissoras
comunitarias.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei altera 0 85° do art. 32 da Lei n® 12.485, de
12 de setembro de 2011, que “Dispde sobre a comunicagdo audiovisual de
acesso condicionado; altera a Medida Provisoéria n® 2.228-1, de 6 de setembro
de 2001, e as Leis n®* 11.437, de 28 de dezembro de 2006, 5.070, de 7 de
julho de 1966, 8.977, de 6 de janeiro de 1995, e 9.472, de 16 de julho de 1997,
e da outras providéncias”, e o art. 18 da Lei n° 9.612, de 19 de fevereiro de
1998, que “Institui o Servico de Radiodifusdo Comunitaria e da outras
providéncias”, para permitir a veiculacéo de publicidade comercial local.

Art. 2° O 85° do art. 32 da Lei n® 12.485, de 12 de
setembro de 2011, passa a vigorar com a seguinte redacao:

TAIE. 32, oo

85° Os canais previstos nos incisos Il a XI deste artigo,
gue nao terdo carater privado, poderdo admitir patrocinio
de programas, eventos e projetos veiculados sob a forma
de apoio cultural, veiculacdo remunerada de publicidade
institucional, bem como propaganda e publicidade



comercial, para o0s programas a serem transmitidos,
desde que restritos aos estabelecimentos situados na
area da comunidade atendida, quando for o caso de
abrangéncia local, e limitados a trés minutos por hora de
programacgdo”. (NR)

Art. 3° O art. 18 da Lei n°® 9.612, de 19 de fevereiro de
1998, passa a vigorar com a seguinte redacao:

“Art. 18. As prestadoras do Servico de Radiodifuséo
Comunitaria poderdo admitir patrocinio de programas,
eventos e projetos veiculados sob a forma de apoio
cultural, veiculagdo remunerada de publicidade
institucional, bem como propaganda e publicidade
comercial, para os programas a serem transmitidos,
desde que restritos aos estabelecimentos situados na
area da comunidade atendida e limitados a trés minutos
por hora de programagéao”. (NR)

Art. 4° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.

JUSTIFICACAO

No ano de 2013, o nobre Deputado Ricardo Berzoini
apresentou, para deliberacdo desta Casa Legislativa, o Projeto de Lei n°
5.409/2013, com o objetivo de alterar a Lei do SEAC, para permitir que 0s
canais publicos e comunitarios das televisbes por assinatura pudessem
veicular publicidade, limitada & area de atuacdo das comunidades atendidas e
a trés minutos por hora de programacao.

O projeto em questdo trazia importante contribuicdo a
programacao das televisbes comunitarias e publicas, mas acabou por ser
arquivado ao final da legislatura. Reconhecendo a relevancia da matéria,
entendemos por bem resgata-la na presente iniciativa, ampliando sua
contribuicdo também para as radios comunitérias, que tanto colaboram com a
comunicacao e o entretenimento de nossas comunidades.



Com a devida vénia de Sua Exceléncia, reproduzo aqui 0
texto que justificava a iniciativa da apresentacao do Projeto de Lei n° 5.409, de
2013:

“As emissoras de televisdo comunitérias, situadas no
Campo Pdublico, sdo formadas por entidades sem fins
econdmicos, e ao longo dos anos, tém demonstrado sua
necessidade frente a comunicac&o no pais, oportunizando
gue a populacdo se veja na tela, ndo como noticiarios
policiais, mas expondo seus trabalhos, sua arte e
preservando sua cultura.

E através da TV COMUNITARIA que o cidaddo tem
acesso a uma nova ferramenta de comunicacao,
valorizando formas e meios de contato direto entre poder
publico e comunidade. Através delas sdo realizadas
campanhas institucionais e de utilidade publica,
redescoberta de insumos culturais até entdo escondidos
apenas nas mentes dos gribs dos mestres e dos
fazedores culturais.

A TV COMUNITARIA apresenta-se como guardid da
historia contemporanea por ndo ter vinculo direto com
poderes econémicos ou grupos politicos e religiosos. E
por estar historicamente ligada ao meio comunitario,
necessita de sustentabilidade, de meios e forma de obter
recursos licitos para a continuidade da melhoria de sua
programacdo, da manutencdo ou aquisicdo de
equipamentos, na geracdo de emprego e renda e da
economia solidéaria e criativa.

Ao se permitir a publicidade comercial local, faz-se justica
aos que lutam com dificuldade para a verdadeira
democratizagdo da comunicacdo social no Brasil. O
presente projeto visa exatamente possibilitar essa
sustentacao.”

Como se depreende do texto acima, a proposicdo mais
gue se justifica pela justica que faz as televisbes comunitarias. Acrescento que,
da mesma forma, as radios comunitarias também merecem tratamento
igualitério, ndo sO pelo servico prestado as comunidades locais, mesmo em
situacdo de precariedade financeira, como também pela absoluta necessidade



de prestigiarmos estes meios de comunicacao que, ha muito, j se constituiram
no mais importante veiculo de ligagdo entre os cidaddos e a comunidade
organizada.

N&o se pretende, como o texto da proposicao deixa claro,
transformar emissoras comunitarias em fontes de receita comercial de larga
escala. O que busca, na verdade, é garantir que estas emissoras continuem a
prestar o servico local, com qualidade e com a proximidade que as
caracterizam, mas dentro de um contexto de financiamento de suas atividades
minimamente aceitavel, sob pena de inviabilizarmos suas operacgodes.

No caso das televisbes que tenham abrangéncia
nacional, como a TV Camara, TV Senado, TV Justica e outras, a proposicao
permite a veiculacdo de publicidade de ambito nacional, limitada a trés minutos
por hora.

Temos a certeza de que contribuimos decisivamente para
o equilibrio financeiro das emissoras comunitarias, em favor de nossas
comunidades e da continuidade da prestacdo dos servicos da maior relevancia
para todos os cidaddos que diariamente se utilizam de seus servi¢cos. Peco,
portanto, o apoio de todos os parlamentares para sua aprovacao.

Sala das Sessodes, em de de 2015.

Deputada MARGARIDA SALOMAO
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