LEGISI:A(;AO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

CONSTITUICAO
’ DA
REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
1988

TITULO VI
DA ORDEM ECONOMICA E FINANCEIRA

CAPITULO | X
DOS PRINCIPIOS GERAIS DA ATIVIDADE ECONOMICA

Art. 170. A ordem econdmica, fundada na valorizag@drabalho humano e na livre
iniciativa, tem por fim assegurar a todos exist@mtigna, conforme os ditames da justica
social, observados os seguintes principios:

| - soberania nacional;

Il - propriedade privada,

lll - funcéo social da propriedade;

IV - livre concorréncia;

V - defesa do consumidor;

VI - defesa do meio ambiente;

VII - reducéo das desigualdades regionais e sgciais

VIII - busca do pleno emprego;

IX - tratamento favorecido para as empresas degumegporte constituidas sob as

leis brasileiras e que tenham sua sede e admgéstreo Pais.
* Inciso IX com redacao dada pela Emenda Constitnai n° 6, de 15/08/1995.

Paragrafo Unico. E assegurado a todos o livre &ierde qualquer atividade
econdmica, independentemente de autorizacdo desdmlicos, salvo nos casos previstos

em lei.

Art. 171. (Revogado pela Emenda Constitucional, mfe615/08/1995).



LEGISI:A(;AO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

LEI N° 8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990

Dispbe sobre a protecdo do consumidor e da
outras providéncias.

TITULO |
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

CAPITULOII
DA POLITICA NACIONAL DE RELAGCOES DE CONSUMO

Art. 4° A Politica Nacional das Relagbes de Consutem por objetivo o
atendimento das necessidades dos consumidorespaitcea sua dignidade, saude e seguranca,
a protecdo de seus interesses econdomicos, a neethsua qualidade de vida, bem como a
transparéncia e harmonia das relacées de constendj@os 0s seguintes principios:

* Artigo, caput, com redacao dada pela Lei n° 908,21/03/1995.

| - reconhecimento da vulnerabilidade do consumiomercado de consumo;

Il - acdo governamental no sentido de protegeivei@ente o consumidor:

a) por iniciativa direta;

b) por incentivos a criacao e desenvolvimento de@acdes representativas;

c) pela presenca do Estado no mercado de consumo;

d) pela garantia dos produtos e servicos com padafiequados de qualidade,
seguranca, durabilidade e desempenho;

lll - harmonizacdo dos interesses dos participaniEs relacoes de consumo e
compatibilizagdo da protecdo do consumidor com aesmdade de desenvolvimento
econdmico e tecnologico, de modo a viabilizar asgipios nos quais se funda a ordem
econdmica (Art. 170, da Constituicdo Federal), sengom base na boa-fé e equilibrio nas
relacdes entre consumidores e fornecedores;

IV - educagédo e informacgdo de fornecedores e codswes, quanto aos seus
direitos e deveres, com vistas a melhoria do merdadconsumo;

V - incentivo a criacdo pelos fornecedores de meifisientes de controle de
qualidade e seguranca de produtos e servigos, assmo de mecanismos alternativos de
solucéo de conflitos de consumo;

VI - coibicdo e represséo eficientes de todos as@b praticados no mercado de
consumo, inclusive a concorréncia desleal e utifivaindevida de inventos e criacdes
industriais das marcas e nomes comerciais e sijathstivos, que possam causar prejuizos aos
consumidores;

VIl - racionalizacdo e melhoria dos servi¢os pldsic

VIII - estudo constante das modificacoes do merckloonsumo.



