COMISSAO DE FISCALIZACAO FINANCEIRA E CONTROLE

PROPOSTA DE FISCALIZACAO E CONTROLE N® |, DE 2015
(Do Sr. Bacelar)

Prop6e que a Comisséao de
Fiscalizac&o Financeira e Controle,
fiscalize, com auxilio do Tribunal de
Contas da Unido — TCU, os gastos de
propaganda do Poder Executivo
Federal em midia comercial.

Senhor Presidente:

Com base no art. 100, 81°, combinado com os
arts. 60, inciso Il, e 61 do Regimento Interno, proponho a V. Ex?
gue, ouvido o Plenario desta comissédo, se digne a adotar as
medidas necessarias para realizar, com auxilio do Tribunal de
Contas da Unido — TCU, ato de fiscalizacdo e controle dos gastos
com propaganda do Poder Executivo Federal em midia comercial,
para elucidar as seguintes indagacdes:

1. Relacionar o montante gasto pelo governo
federal em publicidade institucional nos ultimos cinco anos;

2. ldentificar as empresas e veiculos, e seus
respectivos valores, que foram contemplados com verbas
publicitarias no longo dos ultimos cinco anos;

3. Especificar separadamente 0s montantes
direcionados para televisédo, radio, midia impressa e midia digital
(internet);



4. Esclarecer quais os critérios adotados pelo
governo para selecionar os veiculos que recebem as verbas de
publicidade institucional,

5. Informar os sitios ou blogs que séao
patrocinados ou que recebem verbas de publicidade do governo
federal;

6. Enumerar os requisitos e os critérios adotados
pelo governo federal para decidir quais sites e blogs serao
contemplados com patrocinio oficial ou verbas publicitarias do
governo federal;

7. Apresentar o custo especifico para se atingir
mil cidad&os por dia nos veiculos televisédo, radio, midia impressa e
internet.

JUSTIFICACAO

Os gastos com publicidade por parte do Poder
Executivo Federal vém crescendo ao longo dos ultimos doze anos,
sendo que a média de gastos do governo Dilma superou a do
governo Lula em 23%. Juntos, Dilma e Lula gastaram mais R$ 16
bilhGes de reais em propaganda entre 2003 e 2012.

Segundo o Portal Contas Abertas, em 2014, o
gasto total de publicidade do Governo Federal atingiu um montante
de R$ 1,1 bilhdo de reais - crescimento de 10% sobre o ano
anterior.

Dentro desse montante, o 6rgdo campedo de
gastos foi a Presidéncia da Republica, que dispendeu R$ 210,9
milhdes com propaganda — a maior parte — R$ 161,7 milhdes -
aplicada em divulgacao de atos, obras e programas governamentais
— propaganda institucional.

Nessa rubrica entrou, por exemplo, a campanha
publicitaria relativa a Copa do Mundo, sob o conceito “A Patria de
Chuteiras vai entrar em campo. Vibra Brasil!!!”.



Entretanto, € importante ressaltar que o valor
gasto com propaganda por parte da Presidéncia da Republica em
2014 foi maior que o desembolsado pelo tradicional campeao nesse
ranking, que € o Ministério da Saude, com suas campanhas de
Saude Publica.

Esse 6rgdo gastou, em 2014, R$ 209,9 milhdes
de reais, dos quais R$ 188 milhdes com utilidade publica — que séo
as campanhas de combate a doengcas como dengue, AIDS, entre
outras.

Esses dados evidenciam uma inversao de
prioridades por parte do governo, com alocacdo muito acentuada
em propaganda institucional relativamente a de utilidade publica.

Além disso, outra caracteristica dos gastos com
publicidade do governo federal € a falta de transparéncia. Um
detalhamento maior dessas informacdes sO veio a publico no final
de 2014 quando o portal UOL ganhou uma acéo judicial obrigando a
SECOM - Secretaria de Comunicacao Social da Presidéncia da
Republica — a fornecer os dados de valores direcionados a cada
tipo de veiculo.

Com base nessas informacOes, 0 jornalista
Fernando Rodrigues, do portal UOL, publicou reportagem em
17/12/2014 comparando o investimento em publicidade por parte da
SECOM e das estatais em sites de noticias.

Nessa matéria, constatou-se que 0 governo
federal investe quantias vultosas em sitios de Internet sem grande
relevancia em termos de acesso, em geral portais alinhados ao
governo.

Segundo essa reportagem, 0s gastos com
anuncios nesses sites ficam 1.110% mais onerosos quando
comparados com portais de grande audiéncia na Internet, quando
se analisa o retorno que o governo obtém em termos de visibilidade.

Sendo assim, fica claro que os gastos com
publicidade por parte do governo federal precisam ser fiscalizados e
auditados, pois as informacfes que vém da imprensa apontam um



guadro de inversao de prioridades e de direcionamento de
investimentos sem critérios justificaveis.

Dessa forma, considerando a relevancia dos
gastos do governo geral em publicidade, a necessidade de controle
da sociedade e do Parlamento sobre esses recursos, espero contar
com o apoio dos Pares para a aprovacdo desta Proposta de
Fiscalizac&o e Controle.

Sala da Comissao, em de de
2015.

Deputado BACELAR — PTN/BA



