CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N° , DE 2014
(Do Sr. VICENTINHO)

Altera a Lei n° 9.612, de 19 de
fevereiro de 1998, para permitir o apoio
privado a emissoras de radiodifuséo
comunitéaria.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei altera a Lei n°® 9.612, de 19 de fevereiro
de 1998, que ‘“institui o Servico de Radiodifusdo Comunitaria e da outras
providéncias”, para permitir o apoio privado a emissoras de radiodifusdo
comunitaria.

Art. 2°. O art. 18 da Lei n° 9.612, de 19 de fevereiro de
1998, passa a vigorar com a seguinte redacao:

“Art. 18. As prestadoras do Servico de Radiodifusédo
Comunitaria poderdo receber apoio operacional e aporte financeiro de
entidades de direito privado, desde que situadas na area da comunidade
atendida, na forma de:

| — patrocinio, sob a forma de apoio cultural, para os
programas a serem transmitidos;

Il — contratacdo de insercao publicitaria na forma de
divulgacao institucional, desde que veiculada em espaco claramente reservado
para tal fim;

[l — contribui¢des diretas na forma de doacéo, destinadas
a aquisicdo de bens de capital, e ao custeio de programas de treinamento e
contratacdes necessarias de profissionais vinculados a emissora.



§ 1° A veiculagdo de patrocinio e de inser¢des na forma
deste artigo ndo podera superar os 5% do tempo total de operacao diéria da
emissora.

8§ 2° As insercdes de que trata o inciso Il poderdo ser
igualmente contratadas junto a entidades da administracdo publica direta,
indireta, autarquica e fundacional, bem como a empresas publicas e de
economia mista controladas pelo Poder Publico.”

Art. 3° Esta lei entra em vigor na data da sua publicacao.

JUSTIFICACAO

As emissoras de radiodifusdo comunitaria representam,
hoje, um espaco de disseminacado de debate e de acdo informativa de interesse
publico. No entanto, sua operacdo vem sendo limitada, principalmente, pela
falta de recursos para o custeio de sua operacao.

Trata-se de situacdo que merece ser ajustada. O
chamado RadCom ndo é apenas um espaco de cidadania. E também um
ambiente de formacéo de profissionais e de renovacao da linguagem midiatica
gue acaba por beneficiar todo o mercado. Sua consolidacdo trouxe beneficios
importantes ao ouvinte, a comunidade e a competicao.

Por tal motivo, oferecemos este texto que flexibiliza as
formas de aporte de recursos privados as emissoras, admitindo a publicidade
institucional e a doagéo.

Da mesma forma que na lei original, tais aportes ficam
limitados as empresas situadas na area alcancada pela emissora. No entanto,
uma abertura no sentido de que o Poder Publico possa prover apoio a essas
emissoras mediante publicidade institucional passa a ser admitido.

Também limitamos o tempo total de operacdo diaria que
podera ser alocado a tais inser¢des, em patamar significativamente inferior ao
da radiodifuséo comercial, de modo a preservar a diferenciacao entre entidades
do campo publico e aquelas dedicadas a uma operacdo midiatica de carater
empresarial.



Esperamos, com esta iniciativa, contribuir para um debate
inadiavel: o de viabilizar a sobrevivéncia da radiodifusdo do campo publico
como um todo, de modo a garantir uma saudavel convivéncia da midia publica
com a midia comercial, em condi¢6es competitivas. Pedimos, pois, o apoio dos
nossos ilustres Pares a iniciativa, indispensével a sua discussao e aprovacao.

Sala das Sessoes, em de de 2014.

Deputado VICENTINHO



