PROJETO DE LEI N.° 5.344-B, DE 2001

(Do Sr. Cabo Julio)

Modifica a Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990, que "dispde sobre a
protecdo do consumidor, e d& outras providéncias”, determinando o uso
de letras de tamanho similar em todo o texto dos anuncios veiculados
pela televisao; tendo parecer: da Comissédo de Defesa do Consumidor,
pela aprovacao deste e dos de n° 3.932/04 e 4.088/04, apensados,
com substitutivo (Relator: DEP. MARCELO GUIMARAES FILHO); e da
Comissédo de Ciéncia e Tecnologia, Comunicacdo e Informatica, pela
aprovacao deste, dos de n° 3.932/04 e 4.088/04, apensados, e pela
aprovacdo parcial da Emenda apresentada na Comissdo, com
Substitutivo (Relator: DEP. JOSE CARLOS ARAUJO).

DESPACHO:

AS COMISSOES DE:

DEFESA DO CONSUMIDOR

CIENCIA E TECNOLOGIA, COMUNICACAO E INFORMATICA
CONSTITUICAO E JUSTICA E DE CIDADANIA (ART. 54 RICD)

APRECIACAO:
Proposicao sujeita a apreciacao conclusiva pelas Comissées - Art. 24

SUMARIO
| - Projeto inicial

Il — Projetos apensados: 3.932/04 e 4.088/04
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IV - Na Comissédo de Ciéncia e Tecnologia, Comunicacao e Informatica:
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Parecer da Comisséo

Substitutivo adotado pela Comisséo
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. O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta lei modifica a Lei n°® 8.078, de 11 de setembro
de 1990, que “dispde sobre a protegdo do consumidor e da outras providéncias®,
determinando o uso de letras de tamanho similar em todo o texto dos anuncios
veiculados pelas emissoras de televisdo, pelos canais de televisdo por assinatura
e demais meios audiovisuais.

Art. 2° O art. 30 da Lei n°® 8.078, de 1990, passa a vigorar
aditado do seguinte paragrafo:

---------------------------------------------------------------------------------------------

Paragrafo unico. E vedada, nas pegas publicitarias
veiculadas por meio audivisual, inclusive nas emissoras de tefevisdo e nos canais
de televis@o por assinatura, a apresentagdo de mensagem escrita em caracteres
de tamanho inferior a oitenta por cento das dimensdes da maior letra utilizada na

pega.”

Art. 3° Esta lei entra em vigor na data da sua publicagao.
JUSTIFICACAO

O uso de “letras milidas’ tem sido _amplamente explorado
nas pecas publicitarias veiculadas pela televisdo. O espectador, incapaz de ler o
texto por completo, até mesmo em virtude do curto espago de tempo em que
permanece exposto. acaba por tomar-se vitima de excecdes ou dispositivos
legais que o prejudicam. '

Tal situac8o representa uma violacdo aos principios da

So consumidor. Para tomar coibir essa pratica comercial pemiciosa,

oferecemos aos ilustres Pares esta proposicdo, que obriga ao uso de um

tamanho de letra relativamente uniforme em toda a pega publicitaria. De fato, 2

alternativa de usar apenas letras pequenas compromete a legibilidade de todo ¢

anuncio, prejudicando a veiculacio da mensagem. Dessa forma, 0 anunciante
serd, na pratica, obrigado a apresentar textos claramente legiveis.




Pedimos, pois, aos nobres colegas o apoio a iniciativa,

indispensavel a sua aprovacao.
i

Sala das Sessdes, em [§ de de 200 .

LEGISLAGAQ CITADA ANEXAD » FELA
COQRDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS ~ CEDI

LEI N° 8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990,

DISPOE SOBRE A  PROTECAO DO
CONSUMIDOR E DA OUTRAS PROVIDENCIAS.

- O PRESIDENTE DA REPUBLICA , fago saber que o Congresso
Nacional decreta e eu sanciono a seguinte lei:

TITULO I

...................................................................................................................................

CAPITULOV
DAS PRATICAS COMERCIAIS

...................................................................................................................................

Segdio IT
Da Oferta

Art. 30. Toda informagdo ou publicidade, suficientemente precisa,
veiculada por qualquer forma ou meio de comunica¢io com relagdo a produtos e
servigos oferecidos ou apresentados, obriga o fornecedor que a fizer veicular ou
dela se utilizar e integra o contrato que vier a ser celebrado.

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------




PROJETO DE LEI N.° 3.932, DE 2004

(Do Sr. Anténio Carlos Biffi)

Dispbe o tamanho das letras nos informes publicitarios e propagandas.

DESPACHO:
APENSE-SE AO PL-5344/2001.

APRECIACAO: o
Proposicédo Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissdes - Art. 24 ||

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta lei dispée sobre o tamanho das letras nos
informes publicitarios e propagandas. _ _

Art. 2° O tamanho da menor letra utilizada nos informes
publicitarios e propagandas ndo pode ser inferior a 50% (cmquenta por cento) do
tamanho da maior letra utilizada no mesmo informe ou propaganda

Art. 3° Esta lei entra em vigor 60 (sessenta) dias a contar da
data de sua publicagéo.

JUSTIFICACAO

O Cddigo de Defesa do Consumidor determina que as
informagoes sobre servigos e produtos seja exposta ao consumidor de modo claro,
ostensivo e em lingua portuguesa.

No entanto, devido a falta de determinagéo especifica quanto
ao tamanho de letra utilizada, os fornecedores de produtos e servigos tém utilizados




letras muito pequenas, quase ilegiveis, para escrever, nos informes publicitarios e
propagandas, as informagées que, por determinacio legal, devem ser fornecidas ao
consumidor.

O projeto de lei que ora apresentamos procura resolver a
questéo determinando uma relagéo entre o maior e o menor tamanho de fonte de
letra utilizadas nos informes publicitarios e propagandas.

Contamos com o apoio dos ilustres parlamentares para
aprovacao desta proposta de suma importancia para o consumidor brasileiro.

Sala das Sessdes, em 7 de julho de 2004.
Deputado ANTONIO CARLOS BIFFI

PROJETO DE LEI N.° 4.088, DE 2004

(Do Sr. Takayama)

Altera o art. 1° da Lei n°® 6.463, de 9 de novembro de 1977, para incluir a
propaganda televisada e a divulgada na rede mundial de computadores
- Internet. |

DESPACHO:
APENSE-SE AO PL-5344/2001.

APRECIACAO: o
Proposicdo Sujeita & Apreciagdo Conclusiva pelas Comissdes - Art. 24 i




O Congresso Nacional decreta:

Art. 12 O art. 1° da Lei n® 6.463, de 9 de novembro de 1977,
passa a vigorar com a seguinte redacéo:

“Art. 1° Nas vendas a prestagdo de artigos de qualquer
natureza e na respectiva publicidade escrita, falada, televisada
ou divulgada na rede mundial de computadores ~ Internet -
sera obrigatéria a declarag&o do preco de venda a vista da
mercadoria, com 0 mesmo destaque dado a outras formas de
preco € de pagamento divulgadas, bem como o nimero e o
valor das prestagdes, a taxa efetiva de juros mensal e demais
encargos financeiros, a serem pagos pelo comprador,
incidentes sobre as vendas a prestago.”(NR)

Art. 2°. Esta lei entra em vigor na data de sua publicagao.

JUSTIFICAGAO

A necessidade de incluir a propaganda televisiva e a divuigada
mediante a rede mundial de computadores — Internet -, entre as que ja sao
obrigadas por lei a divulgar o prego a vista dos produios, fica evidenciada pelo
significativo crescimento do nimero de pegas publicitarias divulgadas por esses
tipos de midia informando unicamente o valor das prestagées e omitindo o pfego a
vista dos produtos, atentando, dessa forma, contra um’ dos direitos basicos do
consumidor definido no art. 6° do Cédigo de Defesa do Consumidor, gue é o direito a
informac&o adequada e clara sobre o preco da mercadoria.

A omisséo da divulgagdo do prego a vista na publicidade em
que se divulgue condiges de pagamento em prestacées prejudica o consumidor e
também a concorréncia, pois dificulta a comparagdo e a analise entre as varias
farmas de pagamento normalmente oferecidas pelos varios fornecedores:.

Além da informagéo do prego a vista & indispensavel que, nas
vendas a prestagao divulgadas por qualquer tipo de midia, sejam informados a taxa
efetiva de juros, o nimero e o valor das prestagdes e as despesas financeiras, a fim
de permitir que o consumidor escolha a forma de pagamento que mais lhe convém.




Estamos convictos de que a adequada divulgagdo do prego e
das formas de pagamento dos produtos contribuira para a methoria dos habitos de
consumo dos brasileiros, especialmente daqueles que, ao irem as compras,
preocupam-se apenas em saber se o valor da presta¢do cabe no seu or¢camento
mensal, deixando de analisar aspectos fundamentais da compra como taxa de juros,
numero de prestagdes e despesas financeiras.

Pelo acima exposto, contamos com o apoio dos nobres Pares
para a aprovagao da presente proposicao.

Sala das Sessdes, em 25 de agosto de 2004,

Deputado TAKAYAMA

LEGISLAGAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

LEI N° 6.463, DE 9 DE NOVEMBRO DE 1977

‘lorna Obrigatoria a Declaragdo de Prego
Total nas Vendas a Prestacdo, ¢ dad outras
Providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA , fago ‘saber que o CONGRESSO
NACIONAL decreta e eu sanciono a seguinte Lei: ™ - S

Art. 1° Nas vendas a prestagdo de artigos de qualquer natureza e na respectiva
publicidade escrita e falada serd obrigatéria a declaragdo do prego de venda & vista da
mercadoria, 0 niimero e o valor das prestacdes, a taxa de juros mensal e demais encargos
financeiros a screm pagos pelo comprador, incidentes sobre as vendas a prestagéo.

* Artigo, caput, com redag@o dada pela Lei n® 8.979, de 13/01/1995

Paragrafo tnico. E obrigatéria a emisséo de fatura nas vendas de mercadoria a
prestagdo, da qual, além dos demais requisitos legais, deverdo constar, separadamente, o
valor da mercadoria e o custo do financiamento, de forma a documentar o valor total da
operac¢io.

Art. 2° O valor do acréscimo cobrado nas vendas a prestago, em relagéo ao
preco de venda a vista da mercadoria, ndo podera ser superior ao estritamente necessario
para a empresa atender as despesas de operagdo com seu departamento de crédito,
adicionada a taxa de custo dos financiamentos das institui¢des de crédito autorizadas a
funcionar no Pais.




Paragrafo tnico. O limite percentual maximo do valor do acréscimo cobrado nas

vendas a prazo, em relagfio ao preco da venda a vista da mercadoria, sera fixado e regulado
através de atos do Ministro da Fazenda.

Art. 3° As empresas e casas comerciais que infringirem as disposices desta Lei
serdo impostas multas nos valores que forem fixados pelo Ministério da Fazenda.

Art. 4° Dentro de 90 (noventa) dias, o Ministério da Fazenda expedira instrugdes
regulando a fiscalizagfo e o comércio de que trata esta Lei, bem como fixara os valores das
multas a que se refere o art. 3°.

Art. 5° Esta Lei entrara em vigor na data de sua publicagio, revogadas as
disposi¢des em contrario.
Brasilia, em 09 de novembro de 1.977; 156° da Independéncia e 89° da Repiiblica.
ERNESTO GEISEL
Madrio Henrique Simonsen

LEI N°8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990

Dispde sobre a Protegiio do Consumidor e d4
outras providéncias.

...................................................................................................................................................

TITULOT N
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

....................................................................................................................................................

CAPITULO I , |
DOS DIREITOS BASICOS DO CONSUMIDOR

Art. 6° Sao dircitos basicos do consumidor: :

I - a protegio da vida, saide e seguranga contra os riscos provocados por praticas
no fornecimento de produtos e servigos considerados perigosos ou nocivos;

I - a educagdo e divulgagdo sobre o consumo adequado dos produtos e servicos,
asseguradas a liberdade de escolha € a igualdade nas contratagdes;

III - a informagéo adequada e clara sobre os diferentes produtos e servigos, com
especificagfio correta de quantidade, caracteristicas, composigéo, quahdade ¢ prego, bem
como sobre 0s riSCOs que apresentem;

IV - a prote¢iio contra a publicidade enganosa e abusiva, métodos comerciais
coercitivos ou desleais, bem como contra praticas e clausulas abusivas ou impostas no
fornecimento de produtos e servicos;




V - a modificagdo das clausulas contratuais que estabelegam prestagdes
desproporcionais ou sua revisdo em razdo de fatos supervenientes que as tornem
cxeessivamentc onerosas;

VI - a efetiva preven¢io e reparagdo de danos patrimoniais ¢ morais, individuais,
coletivos e difusos;

VII - o0 acesso aos Orgéos judiciarios e administrativos, com vistas a prevengdo ou
reparagdo de danos patrimoniais e morais, individuais, coletivos ou difusos, assegurada a
prote¢do juridica, administrativa e técnica aos necessitados;

VIII - a facilitagéo da defesa de seus direitos, inclusive com a inversdo do 6nus da
prova, a seu favor, no processo civil, quando, a critério do juiz, for verossimil a alegagio ou
quando for ele hipossuficiente, segundo as regras ordindrias de experiéncia;

IX - (Vetado).

X - a adequada e eficaz prestacdo dos servigos piblicos em geral.

Art. 7° Os direitos previstos neste Codigo ndo excluem outros decorrentes de
tratados ou convengdes internacionais de que o Drasil seja signatario, da lcgislagéo interna
ordindria, de regulamentos expedidos pelas autoridades administrativas competentes, bem
como dos que derivem dos principios gerais do direito, analogia, costumes e eqiiidade.

Pardagrafo unico. Tendo mais de um autor a ofensa, todos responderdo
solidariamente pela reparag@o dos danos previstos nas normas de consumo.

....................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................

COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

| — RELATORIO

Encontram-se nesta Comisséo; para serem . apreciados
quanto ao mérito, a proposigéo principal, de autaria do nobre Deputado Cabo Julio, e
as a ela apensadas, de iniciativa dos Deputados Antonic Carlos Bitfi e Takayama.

O projeto de Lei n? 5,344, de 20071 altera o Codigo de
Defesa do Consumidor proibindo, nas pegas publicitarias veiculadas por meio
audiovisual, inclusive emissoras de televisao aberta e por assinatura, a
apresentacdo de mensagem escrita em caracteres inferiores a 80% (oitenta por
cento) das dimensdes da maior letra utilizada na peca.

Argumenta que nas propagandas tém sido utilizadas letras
pequenas, quase ilegiveis, para inserir excegdes ao que esta sendo divuigado ou
oferecido ao consumidor, dificultando ou impedindo o claro entendimento por parte
do publico em geral.

O PL 3.932, de 2004, impde que ditos caracteres ndo pode
ser inferior a 50%.

Ja o PL 4.088, de 2004, disciplina a obrigatoriedade de se
veicular, nas propagandas pela televisdo e intemet, com o mesmo destaque, o valor
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das prestagdo no caso de compra a prazo, a taxa efetivo de juros mensais e 0s
demais encargos financeiros eventualmente incidentes.

Distribuido as Comissdes de Defesa do Consumidor ¢ de
Constituigdo, Justica e de Redacéo, em regime de tramitagdo ordinaria, coube-me,
nesta Comisséo, a honrosa missao de relata-los,

Nao foram, no prazo regimental, apresentadas emendas.

O Projeto  principal havia sido distribuido,
precedentemente, ao nobre Deputado Luiz Alberto, que apresentou incensuravel
parecer propugnando por sua aprovagao, com emenda.

E o relatério.

Il - VOTO DO RELATOR

' Trata-se de louvavel iniciativa que visam a inibir uma
pratica de certo modo enganosa, ou seja, a divulgagédo de forma obscura ou ilegivel
de excecdes ao que se esta ofertando ao consumidor.

N&o raro ser o consumidor surpreendido com excegdes
veiculadas nas propagandas em letras minlsculas, no mais das vezes
imperceptiveis. :
Como bem assinalou meu -lustre antecessor, a
determinacéo proposta deva ser estendida a todo e qualquer meio de divulgacao,
nao devendo ficar circunscrita aos anincios teIevusnvos

Entretanto, entendemos que tanto- os 80% (oitenta por
cento) previstos no Pro;eto de Lei principal quanto os 50% (cinqgilenta por cento)
cogitados no Projeto apensado se apresentam demasiadamente exagerados.

Igualmente se mostra exagerada a utilizagdo dos mesmos
caracteres proposta pelo autor do PL 4.088.

Dessa forma, visando a ndo obstaculizar a liberdade de
criacdo da pega proporcionando ao seu criador uma maior margem de manobra,
apresentamos, como solugéo alternativa, 25% (vinte e cinco por cento) da maior
letra utilizada na mesma pega publicitaria.

Sugerimos, finalmente, para  melhor enquadramento
técnico, que tal dispositivo seja inserido na Segéo Il — Da Publicidade, ao inves da
Secao Il — Da Oferta - tal como originariamente proposto.

11




Diante de todo o exposto, somos pela aprovagao dos

Projetos de Lei n? 5.344, de 2001, n° 3.932, de 2004, e n° 4.088, de 2004, na forma

do Substitutivo anexo.

Sala da Comissan, em 23 de novembro de 2004.

Deputado Marcelo Guimaraes Filho
Relator

SUBSTITUTIVO OFERECIDO PELO RELATOR

PROJETO DE LEI N° 5.344, DE 2001

(Apensados os Projetos de Lei n °°3.932/2004 / 4.088/2004))

Modifica a Lei n? 8078, de 11 de setembro de
1990, considerando enganosa a inser¢gdo de
qualquer excegéo ou esclarecimento essencial em
caracteres de tamanho inferior a das dimensoées
da maior letra utilizada na peca publicitaria.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 12 O § 3° do art.'37 da Lei n? 8.078, de 11 de

setembro de 1990, passa a vigorar com a seguinte redagao:

sua publicagéo.

“§ 32 Para os efeitos deste codigo, a publicidade é
enganosa por omissdo quando deixar de informar, em
publicidade escrita, falada, televisada ou divulgada na
internet, dado essencial sobre o produto ou servigo,
inclusive o valor das prestagées, a taxa de juros e damais
encargos financeiros nas compras a prazo,, bem como
inserir qualquer excegdo ou esclarecimento adicional em
caracteres de tamanho inferior a 25% (vinte e cinco por
cento) das dimensdes da maior letra utilizada na peca
publicitaria”.

Art. 2° Esta lei entra em vigor 60 (sessenta) dias apos a

Sala da Comissao, em 23 de novembro de 2004.

Deputado Marcelo Guimaraes Filho
Relator
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Il - PARECER DA COMISSAO

A Comissao de Defesa do Consumidor, em reuniao ordinaria realizada
hoje, aprovou unanimemente o Projeto de Lei n® 5.344/2001, e os PlL's
3,032/2004e4.088/2004, apensados, com substitutivo; nos termos do Parecer do
Relator, Deputado Marcelo Guimaraes Filho.

Estiveram presentes os Senhores Deputados:Paulo Lima - Presidente,
Luiz Bittencourt e Jonival Lucas Junior - Vice-Presidentes, Celso Russomanno, Dr.
Rosinha, Jorge Gomes, Marcos Abramo, Maria do Carmo Lara, Mauricio Rabelo,
Renato Cozzolino, Robério Nunes, Simplicio Mario, Wladimir Costa, Dimas
Ramalho, Marcelo Guimaraes Filho e Silas Brasileiro.

Sala da Comisséao, em 8 de dezembro de 2004.

Deputado PAULO LIMA
Presidente

Secretaria Especial de Editoragdo e Publicacdes do Senado Federal — Brasilia - DF

(0S:10109/2005)
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COMISSAO DE CIENCIA E TECNOLOGIA, COMUNICACAO E INFORMATICA
EMENDA MODIFICATIVA n°® 01/2011
Dé-se ao artigo 2°, a seguinte redacao:

O artigo 30 Lei 8.078, de 11 de setembro de 1990, que institui o Codigo de Defesa
do Consumidor passa a vigorar acrescido dos seguintes paragrafos:

Paragrafo 1° Nos anuncios veiculados em televisdo admitir-se-a que o provimento de
informacbes relevantes sobre o0 produto ou servico anunciado sejam
complementados, alternativamente, em endereco virtual na rede mundial de
computadores ou por meio de numero telefénico apto a receber ligacdes gratuitas do
consumidor indicados na peca publicitaria.

Paragrafo 2° — Os dados e informagbBes veiculados no anuncio televisivo e
complementados pelos meios admitidos no caput deverdo, obrigatoriamente, estar
disponiveis no ponto-de-venda, e integram o contrato, nos deste artigo.

Paragrafo 3° - O disposto no paragrafo 1° aplicar-se-4, no que couber, a anincios
veiculados em jornais e revistas, inclusive em suas versoes eletrénicas.

JUSTIFICATIVA

O formato convencional das mensagens publicitarias veiculadas em televiséo aberta
no Brasil e no exterior consagra a duracgéo de trinta segundos.

Essa medida representa notério desafio a atividade dos publicitarios, que séao
desafiados a contar histdrias em poucos segundos e, ainda, prover o consumidor de
informagdes sobre o produto ou servico anunciado, de modo a permitir que exergcam
livremente o direito de escolha.

Por outro lado, impor-se aos anunciantes o dever de contratar comerciais de
duracéo superior a trinta segundos implicaria em aumentar-lhes as despesas e, em
consequéncia, acarretar o majoracao dos precos dos produtos, onerar o0 consumidor
e afetar a competicdo entre empresas, principalmente as médias e pequenas, que
também se servem dos servigos de publicidade no pais.

Muitas vezes, para, em boa-fé, prestar todas as informacdes relevantes no comercial
de tv o fornecedor adotara letras miudas que tornardo dificil ou impraticavel sua
leitura na tela, além de incorrer em polui¢do visual, em detrimento da estética e da
arte publicitarias. Quando isso ocorre, nem o anunciante nem o consumidor dar-se-
ao por satisfeitos.

A dificuldade de leitura do consumidor se tornou ainda mais comum em razao da
proliferacéo de aparelhos de telefone celular que captam os sinais transmitidos pelas
emissoras de televisdo abertas. Nas telas diminutas desses aparelhos, a leitura de
mensagens publicitarias escritas é impraticavel.

Coordenacgéo de Comissdes Permanentes - DECOM - P_4556
Confere com o original autenticado
PL-5344-B/2001
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A conciliacdo do dever de informar e o direito de ser informado com o0s avancos
tecnoldgicos preconizada pelo CDC poderd ser alcancada por meio de fontes
complementares, quais sejam um numero telefénico apto a receber ligacdes
gratuitas do consumidor e/ou um endereco virtual na rede mundial de computadores,
além do ponto de venda, onde as informacdes e duavidas deverdo ser plenamente
esclarecidas em contato direto.

As informacdes e alegagcdes do anunciante no comercial de tv e nos meios
complementares acima indicados integram o contrato, em conformidade com o
disposto no artigo 30 do Cddigo de Defesa do Consumidor [Lei n° 8.078, de
11/9/1990].

Sala da Comissao, em 05 de abril de 2011.

Deputado Ricardo Quirino
PRB/DF

| - RELATORIO

A Comissdao de Ciéncia e Tecnologia, Comunicacdo e
Informatica recebe, para apreciacédo, o Projeto de Lei n® 5.344, de 2001, de autoria
do nobre Deputado CABO JULIO.

A proposta insere dispositivo no Codigo de Defesa do
Consumidor vedando, nas pecas publicitarias veiculadas nos meios audiovisuais, a
apresentacdo de texto escrito com caracteres de tamanho inferior a 80% das
dimensdes da maior letra utilizada na pega.

O autor justifica sua iniciativa afirmando que o uso de letras
miludas faz com que o espectador “acabe por tornar-se vitima de excec¢fes ou
dispositivos legais que o prejudicam”.

Apensados ao texto principal encontram-se as seguintes
proposicdes:

a) Projeto de Lei n® 3.932, de 2004, oferecido pelo nobre
Deputado ANTONIO CARLOS BIFFI, com finalidade
semelhante, determinando porém que a menor letra usada
na peca seja de pelo menos 50% do tamanho da maior
letra oferecida na mesma.

Coordenacgédo de Comissdes Permanentes - DECOM - P_4556
Confere com o original autenticado
PL-5344-B/2001
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b) Projeto de Lei n°® 4.088, de 2004, do nobre Deputado
TAKAYAMA, gque obriga a veiculacdo, na publicidade, do
preco a vista da mercadoria, com o mesmo destaque dado
ao preco parcelado, informando também acerca dos juros e
encargos aplicados nas vendas a prestacao.

A Comissdao de Defesa do Consumidor pronunciou-se a
respeito da matéria, votando por sua aprovacao na forma de um Substitutivo, que
modifica a redacéo do § 3° do art. 37 do CDC, que trata da propaganda enganosa,
vedando a insercdo de exce¢do ou esclarecimento com caracteres de tamanho
inferior a 25% das dimensdes da maior letra utilizada na peca.

A proposta vem a esta Comissdo para exame do seu meérito,
consoante o disposto no art. 32, inciso lll, do Regimento Interno da Camara dos
Deputados. A matéria tramita em carater conclusivo. Em 2011, foi oferecida a
Emenda Modificativa n°® 1, ao texto principal, de autoria do ilustre Deputado
RICARDO QUIRINO, admitindo a complementacédo dos dados de peca veiculada na
televisdo por meio de endereco virtual na internet ou por servico de atendimento ao
cliente.

Aberto novo prazo regimental, ndo foram oferecidas emendas
ao texto.

E o relatorio.

I -VOTO DO RELATOR

A adocao de letras menores para a apresentacao de excecgdes
ou esclarecimentos tem sido uma pratica constante em andncios veiculados em
meios audiovisuais, a exemplo da televisdo aberta e dos canais de TV por
assinatura.

Nem sempre tais mensagens se destinam diretamente ao
consumidor sendo, em muitos casos, esclarecimentos ou informacdes acerca da
autoria da peca e da protecdo de direitos de imagem relativos a propaganda
veiculada. No entanto, ndo se pode excluir a possibilidade de que alguma ressalva
ou esclarecimento esteja sendo comunicado, em condi¢fes de dificil legibilidade.

A exigéncia de um tamanho minimo para a letra utilizada é,
portanto, razoavel, pois facilita a leitura da mensagem e, eventualmente, limita sua
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extensdo, obrigando o anunciante a priorizar a informacdo de interesse do
consumidor. E, por certo, disposi¢éo benéfica ao espectador.

No entanto, impor uma uniformidade de tamanho de letra, ao
ponto de limitar a menor letra utilizada a 80% da maior, como quer a proposi¢ao
principal, ou a 50%, como pretende o Projeto de Lei n° 3.932, de 2004, figura-se
como restricdo excessiva a concepcdo da peca. Nossa avaliacdo € a de que o
Substitutivo da CDC, com pequenos aperfeicoamentos, € preferivel aos dois textos,
pois optou por um limite de 25% para a menor letra utilizada, se comparada a maior.
Preserva-se, assim, a necesséria liberdade criativa da peca publicitaria, impondo ao
mesmo tempo uma restricdo que auxilia na protecao do consumidor.

Em relacdo a segunda proposicao apensada, Projeto de Lei n°
4.088, de 2004, entendemos que o texto da CDC ja o atende em parte, tendo em
vista que o critério de tamanho da letra se aplica a toda informacdo existente na
peca, inclusive a referente a preco, taxa de juro e encargos financeiros quando a
compra for realizada a prazo.

Quanto a Emenda Modificativa n°® 1, de 2011, reconhecemos
gue sua abordagem guarda interesse, em vista dos avancos na cobertura alcancada
pela internet no Brasil, as distintas atitudes do consumidor de cada veiculo e as
diversas parcelas de publico atingidas por este. Embora ndo exista impedimento
para que o anunciante ja faca esclarecimentos adicionais em diferentes veiculos,
entendemos ser conveniente inserir no texto uma alternativa para que 0 anunciante
possa complementar informacdes sobre o produto ou servigco no site indicado na
internet ou por meio de telefone apto a receber ligacdo, sem Onus para o
consumidor. Acolho, pois, parcialmente a emenda.

O nosso VOTO, em suma, é pela APROVACAO do Projeto de
Lei n° 5.344, de 2001, e seus apensos, e pela aprovagédo parcial da Emenda
Modificativa n® 1, de 2011, apresentada nesta Comissao, na forma da nova redacao
dada ao SUBSTITUTIVO em anexo.

Sala da Comissao, em 05 de dezembro de 2013.

Deputado JOSE CARLOS ARAUJO
Relator
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SUBSTITUTIVO AO PROJETO DE LEI N° 5.344, DE 2001 e seus apensados
(Pls n®3.932, de 2004, e n° 4.088, de 2004)

Modifica o § 3° do art.37 da Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990, que “dispbe sobre a
protecio do consumidor e da outras
providéncias”, para estabelecer situa¢gbes que
caracterizam como enganosa a publicidade de
bens e servicos, fixando o tamanho minimo para
uso de letras em peca publicitaria escrita ou em
audiovisual e outras alternativas para veiculacao
de informacbes sobre o produto ou servico

anunciado.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta lei modifica o 8 3° do art.37 da Lei n° 8.078, de 11 de setembro
de 1990, que “dispde sobre a protecdo do consumidor e da outras providéncias”,
para estabelecer situacdes que caracterizam como enganosa por omissdo a
publicidade de bens e servigos, determinando o tamanho minimo para uso de letras
em peca publicitaria escrita ou em audiovisual e outras alternativas para veiculacao

de informacdes sobre o produto ou servico anunciado.

Art. 2° O § 3° do art.37 da Lei n°® 8.078, de 11 de setembro de 1990, passa a

vigorar com a seguinte redacao:
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83° A publicidade é enganosa por omissdo quando deixar de informar, em
peca publicitaria, escrita ou em audiovisual, dado essencial sobre o produto ou
servico anunciado, admitindo-se que tais dados sejam informados, alternativamente,
em endereco virtual na rede mundial de computadores ou por meio de numero
telefonico apto a receber ligacdes gratuitas do consumidor, indicados na peca
publicitaria em caracteres ndo inferiores em tamanho a 25% da maior letra utilizada

na peca publicitaria(NR).

Art. 3° Esta lei entra em vigor 60 ( sessenta) dias ap0s a sua publicacéo.

Sala da Comissao, em 05 de dezembro de 2013.

Deputado JOSE CARLOS ARAUJO
Relator

Il - PARECER DA COMISSAO

A Comissao de Ciéncia e Tecnologia, Comunicacdo e Informatica, em
reunido ordinaria realizada hoje, aprovou unanimemente o Projeto de Lei n°
5.344/2001, o PL 3932/2004 e o PL 4088/2004, apensados, aprovou parcialmente a
Emenda n°® 1/2011, apresentada ao PL 5.344/01, com substitutivo, nos termos do
Parecer do Relator, Deputado José Carlos Araujo.

Estiveram presentes os Senhores Deputados:

Ricardo Tripoli - Presidente, Eduardo Gomes e Julio Campos - Vice-
Presidentes, Ariosto Holanda, Bruno Araujo, Chico das Verduras, Dr. Adilson
Soares, lara Bernardi, Jorge Bittar, Jorge Tadeu Mudalen, Luciana Santos, Luiza
Erundina, Margal Filho, Margarida Salom&o, Miriquinho Batista, Missionario José
Olimpio, Newton Lima, Ruy Carneiro, Salvador Zimbaldi, Sandes Junior, Sandro
Alex, Severino Ninho, Thiago Peixoto, Wolney Queiroz, Zezéu Ribeiro, Antbnia
Lacia, Cleber Verde, Colbert Martins, Duarte Nogueira, Flaviano Melo, lzalci, José
Carlos Araujo, Josué Bengtson, Manoel Salviano, Rebecca Garcia, Sibd Machado e
Walter Ihoshi.

Sala da Comissao, em 2 de abril de 2014.

Deputado RICARDO TRIPOLI
Presidente
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SUBSTITUTIVO ADOTADO AO PROJETO DE LEI N°5.344, DE 2001
(PIs n®3.932, de 2004, e n° 4.088, de 2004)

Modifica o § 3° do art.37 da Lei n° 8.078, de 11
de setembro de 1990, que *“dispbe sobre a
protecdo do consumidor e da outras
providéncias”, para estabelecer situacfes que
caracterizam como enganosa a publicidade de
bens e servicos, fixando o tamanho minimo para
uso de letras em peca publicitaria escrita ou em
audiovisual e outras alternativas para veiculacao
de informacbes sobre o produto ou servigo

anunciado.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta lei modifica o 8 3° do art.37 da Lei n°® 8.078, de 11 de setembro
de 1990, que “dispde sobre a protecdo do consumidor e da outras providéncias”,
para estabelecer situacdes que caracterizam como enganosa por omissdo a
publicidade de bens e servigos, determinando o tamanho minimo para uso de letras
em peca publicitaria escrita ou em audiovisual e outras alternativas para veiculacao

de informagdes sobre o produto ou servigo anunciado.

Art. 2° O § 3° do art.37 da Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990, passa a

vigorar com a seguinte redacao:
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83° A publicidade é enganosa por omissdo quando deixar de informar, em
peca publicitaria, escrita ou em audiovisual, dado essencial sobre o produto ou
servico anunciado, admitindo-se que tais dados sejam informados, alternativamente,
em endereco virtual na rede mundial de computadores ou por meio de numero
telefonico apto a receber ligacdes gratuitas do consumidor, indicados na peca
publicitaria em caracteres ndo inferiores em tamanho a 25% da maior letra utilizada

na peca publicitaria(NR).

Art. 3° Esta lei entra em vigor 60 ( sessenta) dias ap0s a sua publicacéo.

Sala da Comissao, em 02 de abril de 2014

Deputado Ricardo Tripoli
Presidente
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