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CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 7.046, DE 2014

(Do Sr. Edmar Arruda)

Da nova redacao ao § 3° do art. 3° da Lei n°® 9.294, de 15 de julho de
1996, para obrigar a divulgacdo nos macos de cigarros de numero de
telefone ou endereco virtual de servico de auxilio ao combate ao

tabagismo.

DESPACHO:
APENSE-SE A(AO) PL-2237/2011.

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo do Plenario

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1°0O 8§ 3°do art. 3° da Lei n® 9.294, de 15 de julho de 1996,
passa a vigorar com a seguinte redacao:

“§ 3° As embalagens e os macos de produtos fumigenos, com

excecdo dos destinados a exportacdo, e o material de
propaganda referido no caput deste artigo conteréo:

| - a adverténcia mencionada no 8§ 2° acompanhada de
imagens ou figuras que ilustrem o sentido da mensagem;

Il — namero de telefone e/ou endereco virtual na rede mundial
de computadores de servico de auxilio ao combate ao
tabagismo.” (NR)

Art. 2° Esta lei entra em vigor trinta dias apos sua publicacao.

JUSTIFICACAO

O Brasil, mediante leis especificas e um processo de
conscientizacdo amplo, logrou reduzir significativamente o tabagismo em seu
territério, 0 que representa um inestimavel ganho em termos de salude publica.
Entretanto, numerosos individuos, mesmo conscientes dos beneficios da interrupgéo
do habito de fumar, ndo conseguem parar, muitas vezes por ignorarem que existem
servicos de apoio e auxilio que ensinam métodos e técnicas que facilitam deixar o
fumo.

O presente projeto destina-se a divulgar esses servicos,
inserindo seu numero telefébnico ou endereco virtual no local mais 6bvio, onde
atingira virtualmente a totalidade dos fumantes: o maco de cigarro ou a embalagem
de fumo, e o material de divulgacéo publicitaria.

A medida, ademais, ndo representaria nenhum problema para
os fabricantes, pois ocuparia diminuta area no maco, embalagem ou cartaz. Seu
impacto positivo, contudo, seria potencialmente muito grande.

Assim, convencido do mérito da proposi¢cdo, conto com o0s
votos e apoio dos nobres pares para que seja aprovada e transformada em lei.

Sala das Sessoes, em 04 de fevereiro de 2014.

Deputado Edmar Arruda
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LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

LEI N°9.294 DE 15 DE JULHO DE 1996

Dispbe sobre as Restricbes ao Uso e a
Propaganda de Produtos Fumigeros, Bebidas
Alcodlicas, Medicamentos, Terapias e
Defensivos Agricolas, nos Termos do § 4° do
art. 220 da Constituicdo Federal.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 1° O uso e a propaganda de produtos Fumigenos, derivados ou ndo do tabaco,
de bebidas alcodlicas, de medicamentos e terapias e de defensivos agricolas estdo sujeitos as
restricdes e condicBes estabelecidas por esta Lei, nos termos do § 4° do art. 220 da
Constituicdo Federal.

Paragrafo unico. Consideram-se bebidas alcoodlicas, para efeitos desta Lei, as
bebidas potaveis com teor alcoolico superior a treze graus Gay Lussac.

Art. 2° E proibido o uso de cigarros, cigarrilhas, charutos, cachimbos ou qualquer
outro produto fumigeno, derivado ou ndo do tabaco, em recinto coletivo fechado, privado ou
publico. (“Caput” do artigo com redacdo dada pela Lei n® 12.546, de 14/12/2011)

8 1° Incluem-se nas disposicOes deste artigo as reparti¢des publicas, os hospitais e
postos de saude, as salas de aula, as bibliotecas, 0s recintos de trabalho coletivo e as salas de
teatro e cinema.

§ 2° E vedado o uso dos produtos mencionados no caput nas aeronaves e veiculos
de transporte coletivo.

§ 3° Considera-se recinto coletivo o local fechado, de acesso publico, destinado a
permanente utilizacdo simultanea por varias pessoas. (Paragrafo acrescido pela Lei n°
12.546, de 14/12/2011)

Art. 3° E vedada, em todo o territério nacional, a propaganda comercial de
cigarros, cigarrilhas, charutos, cachimbos ou qualquer outro produto fumigeno, derivado ou
nédo do tabaco, com excecdo apenas da exposicado dos referidos produtos nos locais de vendas,
desde que acompanhada das clausulas de adverténcia a que se referem os 88 2°, 3° e 4° deste
artigo e da respectiva tabela de precos, que deve incluir o preco minimo de venda no varejo de
cigarros classificados no codigo 2402.20.00 da Tipi, vigente a época, conforme estabelecido
pelo Poder Executivo. (“Caput” do artigo com redacdo dada pela Lei n° 12.546, de
14/12/2011)

8 1° A propaganda comercial dos produtos referidos neste artigo devera ajustar-se
aos seguintes principios:

| - ndo sugerir o consumo exagerado ou irresponsavel, nem a inducdo ao bem-
estar ou salde, ou fazer associagdo a celebragdes civicas ou religiosas;
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Il - ndo induzir as pessoas ao consumo, atribuindo aos produtos propriedades
calmantes ou estimulantes, que reduzam a fadiga, ou a tenséo, ou qualquer efeito similar;

Il - ndo associar idéias ou imagens de maior éxito na sexualidade das pessoas,
insinuando o aumento de virilidade ou feminilidade de pessoas fumantes;

IV - ndo associar o uso do produto a pratica de atividades esportivas, olimpicas ou
ndo, nem sugerir ou induzir seu consumo em locais ou situa¢Ges perigosas, abusivas ou
ilegais; (Inciso com redacéo dada pela Lei n°® 10.167, de 27/12/2000)

V - ndo empregar imperativos que induzam diretamente ao consumo;

VI - ndo incluir a participacdo de criancas ou adolescentes. (Inciso com redacdo
dada pela Lei n® 10.167, de 27/12/2000)

8 2° A propaganda conterd, nos meios de comunicacdo e em fungdo de suas
caracteristicas, adverténcia, sempre que possivel falada e escrita, sobre os maleficios do fumo,
bebidas alcodlicas, medicamentos, terapias e defensivos agricolas, segundo frases
estabelecidas pelo Ministério da Saude, usadas seqiencialmente, de forma simultanea ou
rotativa.

§ 3° As embalagens e os macos de produtos fumigenos, com excecdo dos
destinados a exportacdo, e 0 material de propaganda referido no caput deste artigo conterdo a
adverténcia mencionada no 8 2° acompanhada de imagens ou figuras que ilustrem o sentido
da mensagem.

§ 4° Nas embalagens, as clausulas de adverténcia a que se refere o 8 2° deste
artigo serdo sequencialmente usadas, de forma simultanea ou rotativa, nesta ultima hipdtese
devendo variar no maximo a cada cinco meses, inseridas, de forma legivel e ostensivamente
destacada, em uma das laterais dos macos, carteiras ou pacotes que sejam habitualmente
comercializados diretamente ao consumidor.

8§ 5° Nas embalagens de produtos fumigenos vendidas diretamente ao consumidor,
as clausulas de adverténcia a que se refere o § 2° deste artigo serdo sequencialmente usadas,
de forma simultanea ou rotativa, nesta Gltima hipdtese devendo variar no maximo a cada 5
(cinco) meses, inseridas, de forma legivel e ostensivamente destacada, em 100% (cem por
cento) de sua face posterior e de uma de suas laterais. (Paragrafo com redacéo dada pela Lei
n° 12.546, de 14/12/2011)

8 6° A partir de 1° de janeiro de 2016, além das clausulas de adverténcia
mencionadas no § 5° deste artigo, nas embalagens de produtos fumigenos vendidas
diretamente ao consumidor também devera ser impresso um texto de adverténcia adicional
ocupando 30% (trinta por cento) da parte inferior de sua face frontal. (Paragrafo acrescido
pela Lei n°®12.546, de 14/12/2011)

8 7° (VETADO na Lei n® 12.546, de 14/12/2011)

Art. 3°-A Quanto aos produtos referidos no art. 2° desta Leli, séo proibidos: (Artigo
acrescido pela Lei n® 10.167, de 27/12/2000)

FIM DO DOCUMENTO
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