Projeto de Lei n° , de 2013.
(Do Sr. Luiz Carlos)

Altera a redacéo ao § 3° do art. 37 da Lei
n° 8.078, de 11 de setembro de 1990,
para incluir dispositivo no rol de
propaganda enganosa por omisséo.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° O § 3° do art. 37 da Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990 —
Caodigo de Protecédo e Defesa do Consumidor — passa a vigorar com a seguinte
redacao:

8§ 3° Para os efeitos deste cddigo, a publicidade é enganosa por
omissao quando deixar de informar sobre dado essencial do produto
ou servico e do seu preco, devendo qualquer informacdo que
restrinja ou altere a informacgao principal ser veiculada no mesmo
padrdo, tamanho e destaque dessa.”

Art. 2° Esta lei entra em vigor na data de sua publicacao.

JUSTIFICACAO

E recorrente a pratica adotada em informativos publicitarios, qualquer que
seja o0 veiculo de comunicacéo utilizado, de restringir ou alterar a oferta por meio
de informacdes menos visiveis, como padrdo e tamanho diferenciados que
dificultam ou, para alguns consumidores, impedem a leitura.
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Essa pratica afronta um dos principios basilares da publicidade, qual seja,
o da veracidade, que veda a difusdo de informagfes inveridicas ou que levem o
consumidor a erro.

O Cddigo de Defesa do Consumidor (Lei n® 8.078, de 1990) em véarios
dispositivos veda essa pratica como, por exemplo, no art. 36, ao estabelecer que
‘A publicidade deve ser veiculada de tal forma que o consumidor, facil e
imediatamente, a identifique como tal.”. Por extenséo, as condi¢bes da oferta do
produto ou servigo, assim como suas restricdes, também devem ser de facil e
imediata identificagc&o.

As sancbes pela inobservancia dessas regras estao previstas no art. 66
(“Fazer afirmacéo falsa ou enganosa, ou omitir informagdo relevante sobre ...
preco ou garantia de produtos ou servigos), cuja pena serd de detencao de trés
meses a um ano e multa. A mesma pena sera aplicada a quem fizer ou promover
“.. publicidade que sabe ou deveria saber ser enganosa ou abusiva”. (art. 67)

A sociedade hoje exige de seus governantes e das instituicbes cada vez
mais transparéncia nas suas relacdes com o publico. A lei de acesso a
informacgao, as cobrangas por melhorias nos mais diversos setores observadas
nas recentes manifestacfes, as denuncias que constantemente circulam na midia
e nas redes sociais demonstram que a participacdo do cidaddo esta voltada para
exigir seus direitos. E nada é tdo desolador, para ndo dizer revoltante até, quando
se deixa de considerar um dos mais elementares direitos do ser humano: o
respeito.

O presente projeto de lei objetiva reforcar esse direito ao considerar
enganosa a publicidade que contenha qualquer restricdo que esteja em tamanho
ou padréo diverso da informagao principal.

Sala das Sessodes, em de de 2013.

Deputado LUIZ CARLOS

PSDB - AP
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