LEGISLNA(;AO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

CONSTITUICAO
’ DA
REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
1988

TITULO VIII
DA ORDEM SOCIAL

CAPITULO V
DA COMUNICACAO SOCIAL

Art. 220. A manifestacdo do pensamento, a criagdexpressao e a informacgéo, sob
gualquer forma, processo ou veiculo ndo sofreradgger restricdo, observado o disposto nesta
Constitui¢ao.

8 1° Nenhuma lei contera dispositivo que possatitomembaraco a plena liberdade de
informacéo jornalistica em qualquer veiculo de coicacdo social, observado o disposto no art.
59,1V, V, X, Xlll e XIV.

§ 2° E vedada toda e qualquer censura de natuoéiiagy ideoldgica e artistica.

§ 3° Compete a lei federal:

| - regular as diversoes e espetaculos publicdermo ao Poder Publico informar sobre
a natureza deles, as faixas etarias a que naoceee@adem, locais e horarios em que sua
apresentacao se mostre inadequada;

Il - estabelecer os meios legais que garantam sopes a familia a possibilidade de se
defenderem de programas ou programacoes de rddievesédo que contrariem o disposto no art.
221, bem como da propaganda de produtos, pratisasvEgos que possam ser nocivos a saude e
ao meio ambiente.

8 4° A propaganda comercial de tabaco, bebida®laies, agrotoxicos, medicamentos
e terapias estara sujeita a restricoes legaigeno®s do inciso Il do paragrafo anterior, e canter
sempre que necessario, adverténcia sobre os naded@correntes de seu uso.

8 5° Os meios de comunicacao social ndo podemaditeindiretamente, ser objeto de
monopalio ou oligopdlio.

8§ 6° A publicagdo de veiculo impresso de comunag@lepende de licenca de
autoridade.

Art. 221. A producéo e a programacao das emisslmaadio e televisdo atenderdo aos
seguintes principios:

| - preferéncia a finalidades educativas, artisticalturais e informativas;

Il - promocédo da cultura nacional e regional eneskd a producdo independente que
objetive sua divulgacao;

Il - regionalizacdo da producao cultural, artiste jornalistica, conforme percentuais
estabelecidos em lei;

IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessta familia.
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LEI N° 9.294, DE 15 DE JULHO DE 1996.

DISPOE SOBRE AS RESTRICOES AO USO E A
PROPAGANDA DE PRODUTOS FUMIGEROS, BEBIDAS
ALCOOLICAS, MEDICAMENTOS, TERAPIAS E
DEFENSIVOS AGRICOLAS, NOS TERMOS DO § 4° DO
ART. 220 DA CONSTITUICAO FEDERAL.

Art. 4° Somente sera permitida a propaganda coalede bebidas alcodlicas nas
emissoras de radio e televisdo entre as vinte esumsaseis horas.

8 1° A propaganda de que trata este artigo ndor@aesociar o produto ao esporte
olimpico ou de competicdo, ao desempenho saudavejuadlquer atividade, a conducdo de
veiculos e a imagens ou idéias de maior éxito ruadielade das pessoas.

§ 2° Os rotulos das embalagens de bebidas alce@larderdo adverténcia nos seguintes
termos: "Evite o Consumo Excessivo de Alcool".

Art. 5° As chamadas e caracteriza¢des de patrodosgrodutos indicados nos artigos
2° e 4°, para eventos alheios a programacdo nounaltineira das emissoras de radio e televisao,
poderdo ser feitas em qualquer horério, desdedgqundificadas apenas com a marca ou "slogan” do
produto, sem recomendac&o do seu consumo.

8 1° As restricdes deste artigo aplicam-se a peopigy estatica existente em estadios,
veiculos de competicdo e locais similares.

8§ 2° Nas condic¢des do caput, as chamadas e c&actes de patrocinio dos produtos
estardo liberados da exigéncia do § 2° do areSad. ei.



