PROJETO DE LEI N° de 2003
(Do Sr. Pastor Pedro Ribeiro)

Altera dispositivos da Lei n.° 9.294, de 15 de
julho de 1996, que “dispbe sobre as restricdessao u
e a propaganda de produtos fumigeros, bebidas
alcodlicas, medicamentos, terapias e defensivos
agricolas, nos termos do 8§ 4° do art. 220 da
Constituicdo Federal”.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1° O art. 4° da Lei n°® 9.294, de 15 de jull@01996,
passa a viger com as seguintes alteracdes:

8 2° Os rotulos das embalagens de bebidas
alcodlicas comercializadas em todo o territorioiowal
conterdo, além do teor alcoolico, a insercao ohrga
de mensagem de adverténcia, em fonte de letra tipo
“times new roman”, maiusculas, com 1cm (um) deraltu
e que ocupem, no minimo, 20% de espaco dos mesmos,
para esclarecer o consumidor quanto aos maleficios
decorrentes da ingestéo de alcool, nos seguintesse

|- “evite o consumo de alcool”



lI- “o alcool gera dependéncia”
lll- *“o &lcool incapacita”

IV-  “cuidado, o alcool mata”

V- *“o &lcool vicia”.

8§ 3° As mensagens e/ou a que for escolhida das
citadas no paragrafo anterior, deverao(a), tamisan,
exposta(s) em lugares visiveis, nos estabelecirmente
as comercializem.

8 4° No caso de produtos importados, é
responsabilidade do importador o cumprimento do
disposto nesta lei.

§ 5° Nao se aplica o disposto no § 2° aosytosd
destinados a exportacao.

8 6° Quanto as bebidas alcodlicas, sdo pmasbid
|- o patrocinio de atividade cultural ou esportiva;

- a propaganda fixa ou movel em estadio, pista, palco
ou local similar e a margem das rodovias;

lll- a distribuicdo de qualquer tipo de amostra ou
brinde;

IV- a comercializacdo em estabelecimento de ensino, de
salde e em local publico;

V- 0 consumo por menores de 16 anos, em recintos
coletivos.

Art. 2° O paragrafo unico do art. 1° da Lei n°® 8,28 15
de julho de 1996, passa a viger com a seguintededa
B 1 T
Paragrafo unico. Consideram-se  bebidas
alcodlicas, para efeitos desta Lei, as bebidasvpista
com teor alcodlico superior a quatro graus Gay &aciss

Art. 3° O Poder Executivo regulamentard esta i n
prazo de até 60(sessenta) dias contados de sueggébl.



Art. 4° Esta lei entra em vigor no prazo de 180(@en
oitenta) dias contados de sua publicacao.

Art. 5° Revogam-se as disposi¢cfes em contrario.

JUSTIFICACAO

Um dos grandes desafios do momento € a mobilizagao
sociedade para o enfrentamento do alto consumo atedds
alcodlicas no Pais, da mesma forma como se deuagrande
campanha contra o tabagismo.

Como resultado dessa mobilizacdo, as estatisticas
mostram que o brasileiro passou a fumar menos. réfagdo as
bebidas alcodlicas, a situacado € inversa: a popolpassou a beber
mals. Em decorréncia das restricbes impostas pagemda de
cigarro, 0 seu consumo caiu, consideravelmente. oRwo lado, a
liberalizacdo em relacédo a bebida vem contribuippai@ a elevagao
do seu consumo.

A sociedade parece ter esquecido que o consumo de
alcool é tdo ou mais danoso a saude publica quardigarro. A
ingestdo de alcool esta comprovadamente ligadaiasvaatologias:
hipertensdo arterial, AVC, insuficiéncia coronaaandoencas
mentais, Ulcera gastrica e duodenal, cirrose tepatvarios tipos de
cancer.



O alcool é uma droga psicotrépica que atua norssste
nervoso central, provocando mudancas de comportarderquem

o consome, além de ter alto potencial para deseawol
dependéncia. N&ao se entende que 0 seu consummae|aso

admitido, como incentivado pela sociedade e at® prlcleo

familiar.

E ainda mais preocupante a alta incidéncia de comsu
de alcool pela populacédo jovem. O contato combadleocorre, em
meédia, aos 11 anos de idade. O alcool €, entaorta e entrada de
outros tantos vicios, inclusive do uso de drogaages.

E os fabricantes vém investindo pesadamente enddbi
direcionadas para jovens. E o caso dos produtes™iservidos em
“festinhas ruidosas”, onde €& predominante a preseqe
adolescentes. Mensagens relacionadas a bebidalalb©io habito
de vida dos jovens, no esporte, na diversdo, napeo@rmance
sexual, no sucesso na vida, sdo jogadas constarteeraeestas
pessoas de pouca idade, ainda estruturalmenterauéng e sem

condicOes de discernir o que esta por tras da gamia..

S&ao Iincalculaveis os riscos representados pelsucon
precoce de bebidas alcodlicas. Estudos da UNIRE&Eam que
“quanto mais cedo se comeca a beber, mais chapessaa tera de
ficar dependente.”

Para enfrentarmos este problema, estamos levando a
consideracdo do Congresso Nacional o presentet®mgelei que
altera dispositivos da Lei n® 9.294, de 15 de juled 996:

- propondo que os rotulos das embalagens de bebidas
alcodlicas comercializadas no territdrio nacional
excluindo-se, portanto, os produtos destinados a
exportacdo -. contenham, além do teor alcodlico,
mensagem de adverténcia que esclare¢ca o consumidor



gquanto aos maleficios decorrentes da ingestdo
continuada de alcool;

- introduzindo dispositivo que veda as empresas que
fabricam ou comercializam bebidas alcodlicas de
patrocinar atividade cultural ou desportiva; deuksr
propaganda fixa ou mével em estadio, pista, palao e
margem de rodovias; de distribuir qualquer tigde
amostra ou brinde e, também, de comercializar o
produto em estabelecimento de ensino, de saude e em
locais publicos;

- vedando o consumo, por menores de 16 anos, em
recintos coletivos, assim definido pelo Decreto n°
2.018, de 1°.10.96, que regulamenta a Lei n°® 9@94,
15.07.96:

“recinto  coletiva local destinado a
permanente utilizacdo simultanea por varias
pessoas, tais como, casas de espetaculos,
bares, restaurantes e estabeleciamentos
similares” (Dec. N° 2.018, de 15.07.96, art.
2°-1).

A proibicdo do consumo de bebidas alcodlicas por
menores de 16 anos €, no nosso entender, uma medida
complementar aquela constante na Lei n° 8.069, 8710
(Estatuto da Crianca e do Adolescente), que estada “proibicao
de venda de bebidas alcodlicas a crianca e aosadole” (art. 81-

).

A pratica mostra que a simples proibicao de verétase
revela eficaz. Os adultos compram e 0sS menoresoomeEm
abertamente. Ao proibir o consumo de bebidas hta®) por
menores de 16 anos, nos “recintos coletivos”, estacnando mais



um fator impeditivo ao acesso dos jovens a esteio vic
comprovadamente maléfico.

Merece um destaque especial, ainda, o art. 2° @jetBy
gue da nova redacao ao paragrafo unico do ara L&idh° 9.294, de
15.07.96. Com a nova redacao, as bebidas alceopeasam a ser
definidas comdas bebidas potaveis com teor alcodlico superior a
guatro graus Gay Lussac

A nova definicdo tem como objetivo precipuo ddéama
populacao jovem que vem sendo sistematicamentsipnasla pela
propaganda e pela oferta a precos baixos dos deados produtos
“ices” (mistura de vodka, uisque, rum ou cachagaj sucos, agua
ou outro liquido), com teor alcoolico em torno @.5E com estes
produtos, vendidos como “pocbes magicas”, que dsicntes
“molham com alcool, pela primeira vez, os bebdaresnis”.

Com a nova redacdo dada ao paragrafo unicotda®ar
da Lei n° 9.294, de 15.07.96, passaram a ser gstedutos
considerados, também, como bebidas alcodlicasrggno, sujeitos
as restricoes impostas pela legislacéo vigente.

O presente Projeto de Lei tem embasamento
constitucional: art. 220, § 4° da Constituicdo allegque assim
estabelece:

“a propaganda comercial de tabaco, bebidas alcogdic

agrotoxicos, medicamentos e terapias estara sujeta

restricbes legais, nos termos do inciso Il do paradi
anterior, e contera, sempre que necessario, adveritd
sobre os maleficios decorrentes do seu”uso

Este dispositivo constitucional foi devidamente
regulamentado pela Lei n°® 9.294, de 15 de julh@986. Estamos



propondo alteracGes que, no nosso entender, pe&mniiim efetivo
trabalho de combate ao alcoolismo e ajudarédo awmaambiente

saudavel e protegido, ao abrigo das consequén@tsstas do
consumo de alcool.

Dada a relevancia social da Proposta, esperamdarcon
com o apoio dos nobres Pares na sua rapida tra&mitagprovacao.

Sala das Sessodes, em de 2008

Deputado PASTOR PEDRO RIBEIRO



