Requerimento de Audiéncia Publica N°
(Do Sr. Luiz Piauhylino)

Solicita que sejam convocados para uma
audiéncia publica os convidados que menciona
para trazerem sua contribuicdo sob a forma de

comentarios ao Projeto de Lei N° 4.352/01 do
Deputado Jovair Arantes, que disciplina a

comercializacao de direitos de imagem relativos
a eventos esportivos ou de interesse jornalistico.

Senhor Presidente,

Nos termos regimentais, requeremos a Vossa Exca)éamds ouvido o plenario desta
comissao, que seja realizada reunido de audiédblica, para que possamos debater
em mais profundidade as propostas contidas no P&.B52/01 depois de ouvidos os
ilustres convidados que a seguir indicamos:

- Dr. Marcelo Pinto, Diretor Executivo da Globo Edpsr

- Sr. Alberto Pecegueiro, Diretor da GLOBOSAT,;

- Sr. Fabio Koff, Presidente do Clube dos 13;

- Sr. Ailton Guimaréaes Jorge, Presidente da Ligakd&elas de Samba do Rio
de Janeiro;

- Sr. José Augusto Pinto Moreira, Presidente da AB¥AAssociacéo
Brasileira de Telecomunicagdes por Assinatura;

- Sr. Evandro do Carmo Guimaraes, representando aRABE Associacao
Brasileira das Emissoras de Radio e Televisao;

- Sr. Manoel de Oliveira, Diretor da TBC de Goiania.

JUSTIFICATIVA

1 — A Questéao da Exclusividade na Televisao

As empresas dedicadas a programacao televisivan(sejas emissoras de televiséo
aberta ou programadoras de canais pagos), assira asnempresas que atuam em
outros ramos do mercado de entretenimento (p.alosadistribuidoras de obras
cinematograficas, gravadoras) alegam que tém come de suas mais importantes
formas de atuacédo junto ao seu respectivo publaferéa de conteudo exclusivo.

E assim, por exemplo, na indlstria fonogréfica, eondrtistas e gravadoras firmam
contratos de exclusividade no desenvolvimento eecoalizacdo de CD’s.



A negociacdo de conteudos televisivos em caratexdesividade, que se verifica ndo
s6 no Brasil mas também nos mais diversos paisegtador, decorre da manifestacao
da autonomia da vontade dos entes envolvidos (edwes de conteldo televisivo e
empresas de televisdo, no caso) e € atributo dmermado onde ha competitividade,
gue gera beneficios para os consumidores (telegfres e assinantes de canais pagos,
no caso, tendo em vista a necessidade das emputesgsdevisdo se esforcarem no
sentido de ofertar uma programacao mais qualifieadiéerenciada em relagdo aos seus
concorrentes) e também para as empresas/entidadesddoras desta programacéao as
televisdes, em especial no que tange aos fornexedbe direitos esportivos como
demonstraremos abaixo.

Conforme adiantado no paragrafo acima, a preseagdadisula de exclusividade em
negocios concernentes a direitos esportivos deamwigas das vezes, de iniciativa dos
proprios fornecedores dos direitos: as entidadeprégca desportiva (os clubes) e
entidades de administracdo das modalidades (coafgiks e federacdes, por exemplo).
Os fornecedores destes direitos enxergam na vesrdaegclusividade uma forma de
garantir negdécios mais favoraveis também para eles) a estipulacdo de uma
remuneracao maior em contrapartida aos direitokigi¥0s, necessaria ao sustento das
atividades dos clubes e federagbes/confederacdes.

2 — Exibicdo de eventos esportivos mediante cobrangde preco adicional e
especifico pay per view)

Como é de conhecimento geral, os clubes de futémltrés formas principais de
geracao de receitas: (i) o patrocinio, (ii) a canadizacao dos direitos de transmissao e
(iif) a renda advinda da venda de ingressos parsjsgos.

Diante disso, os clubes de futebol tém buscadw jastemissoras de televisdo, quando
da negociacao dos direitos de transmissao, fixqamahs condicdes que evitem que a
transmissao televisiva tradicional, que atinge blipd em grandes proporc¢des, nao
afete drasticamente a venda de ingressos paragos jiem 0S esvazie a ponto de
prejudicar a beleza do espetaculo. Dentre estatigfi@s que, historicamente quando da
negociagdo dos direitos constituem-se em demaddssornecedores dos direitos,

destacam-se:

a) limitacdo da quantidade de jogos dos diversos roedague poderdo ser objeto de
transmissdo em TV aberta e TV por assinatura;

b) restricdo a transmissdo de jogos para as propidasles onde eles estdo sendo
realizados.

Foi a partir destas restricbes, em especial a segujue a forma encontrada para
possibilitar a oferta ao publico de uma maior quakaate de jogos, tanto pela televiséao



guanto pelos proprios clubes, foi disponibilizartr@msmissées mediante o pagamento
de preco especifico.

Diante de todos estes argumentos utilizados peld&cipes deste mercado, sejam eles
titulares dos direitos de exibicdo ou adquirenestat direitos, estamos convencidos de
gue, deferido o presente requerimento, estas asimportantes questdes relacionadas
com a comercializacdo de direitos de imagem detesessportivos ou de interesse
jornalistico poderao ser debatidas com muito migjistividade, o que a todos interessa.

Brasilia, de novembro de 2001.

Ly /7 N
Deputado Luiz Piauhylino
(PSDB-PE)



