PROJETO DE LEIN® |, DE 2003
(Da Senhora ANGELA GUADAGNIN)

Da nova redacdo ao paragrafo Unico, do
art. 1°, da Lei n°® 9294, de 15 julho de 1996,
gue dispde sobre as restricbes ao uso e a
propaganda de produtos fumigeros,
bebidas alcodlicas, medicamentos, terapias
e defensivos agricolas, nos termos do § 4°
do art. 220 da Constituicdo Federal.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° - O paragrafo Unico, do arf, Ha Lei 1 9294, de 15 de julho
de 1996, passa a vigorar com a seguinte redacao:

Paragrafo unico. Consideram-se bebidas alcodligasa
efeitos desta Lel, as bebidas potaveis com quatqoerlcodlico.”

Art. 2° - Esta Lei entra em vigor na data deuaicacao.

Justificacao

O aumento no consumo de bebidas de baixo e méali@limodlico,
como cervejas, vinhos e em especial os produtes, ‘e misturam alcool
com sucos de frutas, refrigerantes ou agua, preo@gpecialistas em
alcoolismo. Cada vez mais reduz-se a idade em gjjevens se iniciam no
consumo de bebidas, existindo muitos trabalhostiiems que mostram
uma forte correlacdo entre o desenvolvimento demt#gncia quimica e a
idade precoce com que se comeca a beber.

A Lei 9.294/ 96 n&o considera alcoolicas as bebidas graduacao
inferior a 13 graus Gay Lussac. Assim, cervejasaeria dos vinhos e os
"ices" estdo excluidos das regras que se aplicandeasais bebidas
alcoodlicas. Podem ser anunciados livremente na Tho eadio sem se
sujeitar as restricbes de horario que existem p@gues e aguardentes. A
esses produtos ndo se aplica nem mesmo o disposjtie veda sua



associacao "a esporte olimpico ou de competicaddesempenho saudavel
de qualquer atividade, a conducdo de veiculos raagens ou idéias de
maior éxito ou sexualidade das pessoas".

Com a chegada macica dos produtos “ices” ao merteade-se que
cada vez mais jovens iniciem-se no habito de comsatoool. Essas
bebidas disfarcam o sabor caracteristico das bebidadlicas tradicionais
tornando-as agradaveis ao paladar juvenil.

N&o se trata, € claro, de proibir as cervejashos e mesmo os
"ices", ainda que se suspeite que esses UltimesviEincipalmente ao
publico juvenil, que, em tese, ndo deveria bebers Bl preciso pelo menos
estar atento para que os fabricantes nao lanceessiagss campanhas de
marketing para capturar os jovens, como vem ocdoeA cidade de Sao
Paulo, por exemplo, esta repleta de outdoors aandaci "ices”. E a
televisao exibe grande quantidade de propagandassiprodutos.

E evidente que a distincdo de graduacio alcodditzbelecida pela
Lei 9294/96 ndo encontra amparo em nenhum trateédimbifico conhecido
nem nas regras do bom senso. Por isso, é necessdrapntrole mais
efetivo da propaganda de bebidas alcodlicas, assmo foram realizadas
para a propaganda de cigarros as modificacoesdirtidas pela Lei h
10.167, de 27 de dezembro de 2000. Por isso, néte @azao para nao
fazer o mesmo em relacéo as bebidas alcodlicas.

Ambos os produtos séo legais e tem 0 consumo peonmib pais.
Isso ndo significa que sua utilizacdo deva serniivada através de
mensagens enganosas que procuram ludibriar ogovarss. Nesses casos,
o dever do legislador é coibir os riscos associatoabuso, que existem e
nao sao despreziveis.

Em raz&8o do exposto e alcance social da maténdamms com o
apoio dos ilustres pares para a aprovacao de pogsesta.

Sala das Sessofes, em de 2003.

ANGELA GUADAGNIN
Deputada Federal



