COMISSAO DE CIENCIA E TECNOLOGIA, COMUNICACAO E
INFORMATICA

PROJETO DE LEI N°5.409, DE 2013

Altera 0 8 5° do Art. 32 da Lei 12.485, de 12
de setembro de 2011, que “Dispde sobre a
comunicacdo audiovisual de  acesso
condicionado”.

VOTO EM SEPARADO DO DEPUTADO OLIVEIRA FILHO

| — RELATORIO

O Projeto de Lei n® 5.409, de 2013, de autoria do nobre
Deputado RICARDO BERZOINI visa alterar a redagao do art. 32, § 5°, da Lei n®
12.485, de 2011, que trata dos servicos de acesso condicionado, de forma a
permitir nos canais previstos nos incisos Il a Xl deste artigo a admissao de
patrocinio de programas, eventos e projetos veiculados sob a forma de apoio
cultural, veiculagdo remunerada de publicidade institucional, bem como
propaganda e publicidade comercial, para os programas a serem transmitidos,
desde que restritos aos estabelecimentos situados na area da comunidade
atendida e limitado a trés minutos de propaganda por hora de programacao.

Os canais relacionados nos incisos Il a Xl do art. 32 da
referida Lei n°® 12.485 sao (lI) um canal reservado para a Camara dos
Deputados, para a documentacdo dos seus trabalhos, especialmente a
transmissdo ao vivo das sessodes; (Ill) um canal reservado para o Senado
Federal, para a documentacdo dos seus trabalhos, especialmente a
transmissdo ao vivo das sessoes; (IV) um canal reservado ao Supremo
Tribunal Federal, para a divulgacao dos atos do Poder Judiciario e dos servi¢os
essenciais a Justica; (V) um canal reservado para a prestacdo de servicos de
radiodifusdo publica pelo Poder Executivo, a ser utilizado como instrumento de



universalizacdo dos direitos a informacao, a comunicagéo, a educacao e a
cultura, bem como dos outros direitos humanos e sociais; (VI) um canal
reservado para a emissora oficial do Poder Executivo; (VII) um canal educativo
e cultural, organizado pelo Governo Federal e destinado para o
desenvolvimento e aprimoramento, entre outros, do ensino a distancia de
alunos e capacitacdo de professores, assim como para a transmissdo de
producgdes culturais e programas regionais; (VIII) um canal comunitario para
utilizacao livre e compartilhada por entidades ndo governamentais e sem fins
lucrativos; (IX) um canal de cidadania, organizado pelo Governo Federal e
destinado para a transmissédo de programacdes das comunidades locais, para
divulgacdo de atos, trabalhos, projetos, sessbes e eventos dos poderes
publicos federal, estadual e municipal; (X) um canal legislativo
municipal/estadual, reservado para o uso compartilhado entre as Camaras de
Vereadores localizadas nos Municipios da area de prestacdo do servigo e a
Assembleia Legislativa do respectivo Estado ou para uso da Camara
Legislativa do Distrito Federal, destinado para a divulgacdo dos trabalhos
parlamentares, especialmente a transmissdo ao vivo das sessdes; e (XI) um
canal universitario, reservado para o uso compartilhado entre as instituicbes de
ensino superior localizadas no Municipio ou Municipios da area de prestacdo
do servico, devendo a reserva atender a seguinte ordem de precedéncia: a)
universidades; b) centros universitarios; e c) demais instituicbes de ensino
superior.

Na sua justificacdo, o nobre autor esclarece que o projeto
visa exatamente possibilitar a sustentacdo dos canais relacionados nos incisos
Il a Xl do art. 32 da referida Lei n°® 12.485, por meio de publicidade comercial
local, fazendo justica aos que lutam com dificuldade para a verdadeira
democratizacdo da comunicacgéo social no Brasil.

Por sua vez, a nobre relatora, ao propor a aprovagao do
projeto, mesmo ressaltando em seu voto que a admissao de “publicidade nas
emissoras do campo publico em igualdade de condicbes com o setor privado
pode ter o efeito pernicioso de leva-las a competir comercialmente pela
audiéncia e a oferecer, em consequéncia, uma programacao assemelhada a
dos canais comerciais”, sugere a sua modificacdo por meio da Emenda
Modificativa n® 1 que apresenta, retirando a restricdo da area da comunidade
prevista no texto original, que, a seu ver, “torna claro e inequivoco o comando
legal que admite o patrocinio e a publicidade institucional”.

II-VOTO

Os canais relacionados nos incisos Il a Xl do art. 32 da
referida Lei n°® 12.485, por definicdo legal, ndo tém carater privado, sendo
essencialmente publicos, de forma que a vedacédo de veiculacdo remunerada
de anuncios e outras praticas que configurem comercializacdo de seus
intervalos, assim como a transmisséo de publicidade comercial, ressalvados



dos casos de patrocinio de programas, eventos e projetos veiculados sob a
forma de apoio cultural, estabelecida no 8 5° do art. 32 da lei em comento
devem ser preservadas, pois visam tdo somente a manutencdo do carater
publico destes canais, mantendo a sua independéncia plena, afastando
eventuais acdes de anunciantes particulares.

Estes canais ndo podem, de forma alguma, disputar
anuncios e publicidade comercial com os canais privados, particulares, que nédo
tém nenhum aporte de verbas publicas para a sua operacao e manutencao.

Por essas razdes, nosso voto € pela rejeicao do Projeto de
Lei n° 5.409, de 2013.

Sala da Comissao, em 03 de setembro de 2013

OLIVEIRA FILHO

Deputado Federal - PRB/PR



