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CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N° 3.861, DE 2000
(DO SR. JOSE CARLOS COUTINHO)

Altera a Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990 - Codigo de Defesa do Consumidor.

(APENSE-SE AO PROJETO DE LEI N° 3.191, DE 2000)

() Congresso Nacional decreta:
Art. 1.°0 meiso Il do art. 6.° da Lei n® 8078, de 11 de
setembro de 1990, passa a vigora com a segumte redagao:

-----------------------------------------------------------------------------------------

[1I - a informagao adequada e clara sobre os diferentes

produtos e servigos., com especificagdo correta de quantidade.
caracteristicas, composi¢ao, vida util, qualidade ¢ prego. bem como
sobre 0s riscos que apresentem: (NR)
Art. 2° O art. 31 da Lei n.° 8.078, de 11 de setembro de
1990, passa a vigorar com a seguinte redagao. f
“Art. 31. A oferta ¢ a apresentagao de produtos ou
servigos devem assegurar informagoes corretas. claras, precisas.

ostensivas ¢ em lingua portuguesa. sobre suas caracteristicas.
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qualidades, quantidades, composicao, preco, garantia. vida util, prazo de
vahdade e origem, entre outro dados bem como sobre os riscos que
apresentam a saude e seguranca dos consumidores "(NR)

Art. 3.0 § 1 .°doart. 37 da Lein® 8078.de |1 de

setembro de 1990, passa a vigorar com a seguinte redacao:
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§ 1 ° E enganosa qualquer modalidade de informagio ou
comunicagdo de carater publicitario, interra ou parcialmente falsa. ou,
por qualquer outro modo, mesmo por omissdo, capaz de induzir em
erro o consumidor a respeito da natureza. caracteristicas. vida (i,
qualidade, quantidade, propriedades, ongem, prego e quaisquer outros
dados sobre produto e servigos.(NR)

Art. 4.° Esta Leir entra em wvigor a partir da data de sua

pubhicacao.

Justificativa

Este Projeto de Lei. tem a finalidade de especificar entre
outros dados, a vida atil dos produtos no momento da oferta.

O presente Projeto de Let visa ndo so a inclusdo da vida oul
no rotulo dos produtos. como também o aprimoramento do Codigo de Defesa

do Consumidor.
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Uma vez realgada a importdncia da informacao. por parte do
fornecedor, para que o consumidor esteja apto a fazer uma avaliagao mais
racional sobre qual produto escolher.

Diante do exposto. pego o apoio dos Nobres Pares para esla
proposigao. com fim de buscarmos a protegie ainda mats cabal do

consumidor brasileiro.
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LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS ~ CeDI

LEI N°8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990.

DISPOE SOBRE A PROTECAO DO
CONSUMIDOR E DA OUTRAS
PROVIDENCIAS.

TITULO |
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

..................................................................................................................................

CAPITULO 1]
DOS DIREITOS BASICOS DO CONSUMIDOR

Art. 6° Sdo direitos basicos do consumidor:

| - a prote¢do da vida. saude e seguranga contra os riscos provocados por
praticas no fornecimento de produtos e servigos considerados perigosos ou
noCIVOoS:

[T - a educagdo e divulgagdo sobre o consumo adequado dos produtos e
servigos. asseguradas a liberdade de escolha ¢ a igualdade nas contratagoes:

Il - a informa¢do adequada e clara sobre os diferentes produtos e
servigos. com especificagdo correta de quantidade, caracteristicas, composi¢ao,
qualidade e pre¢o, bem como sobre os riscos que apresentem:

[V - a prote¢do contra a publicidade enganosa ¢ abusiva, métodos
comerciais coercitivos ou desleais, bem como contra praticas ¢ clausulas abusivas
ou impostas no fornecimento de produtos e servigos:

V - a modifica¢do das clausulas contratuais que estabelecam prestagoes
desproporcionais ou sua revisdo em razdo de fatos supervenientes que as tornem
excessivamente onerosas;

VI - a efetiva prevengdo ¢ repara¢do de danos patrimoniais ¢ morais,
individuais. coletivos ¢ difusos;

VIl - 0 acesso aos Orgdos judiciarios ¢ administrativos, com vistas a
prevengdo ou reparacdo de danos patrimoniais e morais, individuais. coletivos ou
difusos, assegurada a protegdo juridica, administrativa e técnica aos necessitados:
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VIII - a facilitagdo da defesa de seus direitos, inclusive com a inversao
do Onus da prova, a seu favor. no processo civil, quando. a critério do juiz, for
verossimil a alegacdo ou quando for ele hipossuficiente. segundo as regras
ordinarias de experiéncia;

X - (Vetado).

X - a adequada ¢ eficaz prestacdo dos servigos publicos em geral.

CAPITULO V
DAS PRATICAS COMERCIAIS

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Secao 1l
Da Oferta

...................................................................................................................................

Art. 31. A oferta ¢ apresentagdao de produtos ou servigos devem
assegurar informagdes corretas, claras. precisas, ostensivas ¢ em lingua
portuguesa sobre suas caracteristicas, qualidades. quantidade, composi¢ao. prego.
garantia, prazos de validade e origem, entre outros dados. bem como sobre os
riscos que apresentam a saude ¢ seguranga dos consumidores.

...................................................................................................................................

Secao 11
Da Publicidade

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Art. 37, E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 1° I enganosa qualquer modalidade de informacao ou comunicagdo de
carater publicitario, inteira ou parcialmente falsa. ou, por qualquer outro modo.
mesmo por omissdo, capaz de induzir em erro o consumidor a respeito da
natureza, caracteristicas, qualidade. quantidade. propriedades. origem. prego ¢
quaisquer outros dados sobre produtos e servigos.



LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
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§ 2° E abusiva, dentre outras. a publicidade discriminatoria de qualquer
hatureza, a que incite a violéncia, explore o medo ou a supersti¢do, s¢ aproveite
da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianga, desrespeita valores
ambientais, ou que seja capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma
prejudicial ou perigosa a sua saide ou seguranga.

§ 3° Para os efeitos deste Codigo. a publicidade ¢ €nganosa por omissao
quando deixar de informar sobre dado essencial do produto ou servico.

§ 4° (Vetado).

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

..................................................................................................................................



