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| - RELATORIO

O Projeto de Lei n° 5.130, de 2013, de iniciativa do nobre
Deputado Marcio Bittar, disp8e veda a cobranca de valores por estacionamento
ou permanéncia em "shopping centers”, centros comerciais, supermercados,
hipermercados, rodoviarias, aeroportos e hospitais, pelo periodo de trés horas
iniciais.

A concessao da gratuidade dependeria da apresentacao

a) de nota fiscal comprovando despesa efetuada em
estabelecimentos comerciais, individuais ou em condominio;

b) de cartdo de embarque ou desembarque em
rodoviarias e aeroportos, com data do mesmo dia do estacionamento;

c) do comprovante de consulta, exame ou visita a
enfermo, em hospitais e estabelecimentos assemelhados (clinicas,
consultorios).

A proposicéo foi distribuida 4s Comissfes de Defesa do
Consumidor, de Desenvolvimento Econdmico, Industria e Comércio, e de



Constituicao e Justica e de Cidadania (art. 54 do Regimento Interno da Camara
dos Deputados — RICD). Tramita em regime ordinario e nos termos do art. 24,
II, RICD (proposicéo sujeita a apreciacdo conclusiva pelas Comissoes).

II—VOTO DO RELATOR

A iniciativa tem por escopo oferecer solugdo para as
reclamacdes dos consumidores, que se véem sempre obrigados a pagar por
estacionamento em curto periodo de tempo, em locais para onde se deslocam
com o intuito de resolver problemas ou necessidades cotidianas, pessoais ou
profissionais.

Nessa perspectiva, € de se ver que também a ida a
bancos, farmécias, repartices publicas e a inUmeros outros estabelecimentos
de prestacdo de servicos e comerciais demandam igual contraprestacdo por
parte do consumidor, sendo o ideal que n&o houvesse cobranca por
estacionamento de veiculo em nenhuma hipotese.

Porém, o que ocorre é que, por razdes de conveniéncia
ou por falta de alternativa viavel, o consumidor prefere ou necessita deslocar-
se a esses locais com seu veiculo, preferindo-o a transporte coletivo ou taxi, o
primeiro mais econémico e o segundo, conforme o tempo e a distancia, mais
dispendioso que o custo de combustivel acrescido ao de estacionamento.

Por essas rapidas consideracdes, ja se pode vislumbrar
que a decisdo por comparecer a um determinado local comporta a
consideracdo de varidveis econdmicas. Em outras palavras: € uma decisédo
racional, em que sdo pesados 0s custos e 0s beneficios das alternativas
disponiveis.

Qualquer cogitacédo diferente da liberdade de contratar
(no caso, o tempo e o custo de uso do espaco particular para estacionamento)
tenderd a gerar algum tipo de injustica e estimular o uso indevido de veiculo
automotor, quando o consumidor poderia optar por outra alternativa para seu
deslocamento.

Desse modo, parece-nos que o melhor é deixar que as
regras do mercado levem naturalmente a um equilibrio de volume de demanda



e preco de oferta. Quando o custo do estacionamento se demonstrar inviavel
ou desinteressante, o consumidor optara pelo uso de taxi, transporte coletivo,
bicicleta, transporte solidario, 6nibus executivo, pagamento de tarifa para
entrega domiciliar de compras feitas pessoalmente ou via internet, e assim por
diante.

Por fim, sempre ha que se lembrar que o argumento do
carater social da medida, como justificado pelo ilustre Relator, acaba
implicando em que alguém ou o Estado tera de pagar pelas facilidades postas
a disposicdo da populacdo, o que acabara tendo um custo adicional a ser
repassado pelo estabelecimento ao proprio consumidor ou pelo Estado, ao
contribuinte. (Como ensinou o famoso economista Milton Friedman, da
Universidade de Chicago, “ndo existe almoco de graga”.})

Diante de tais argumentos incontornaveis, lamentamos
n&o ser possivel tributar apoio & iniciativa, pelo que votamos pela REJEICAO
do Projeto de Lei n°®5.130, de 2013.

Sala da Comissao, em de de 2013.

Deputado RICARDO IZAR
Relator
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! Milton Friedman, falecido em 2006, “Popularizou no Iéxico mundial a expressdo "There is no
such a thing as a free lunch" ("N&o existe almoco de graga"), provavelmente originada nos EUA
do século 19, que virou titulo de um livro seu de 1975. Queria dizer que, sempre que 0 governo
gasta dinheiro com iniciativas populares, € a prépria populacdo que acaba pagando a conta
depois” (in Jornal da Ciéncia. Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia. Disponivel em:
< http://www.jornaldaciencia.org.br/Detalhe.jsp?id=42429>. Extraido em: 10/6/2013. Esse
raciocinio vale também para o caso em que o fornecedor deixa de explorar um espaco privado,
gerando-lhe ndo apenas um custo de manutencdo, mas também a possibilidade de “lucros
cessantes”, deixando de ganhar e estendendo o prazo para retorno do investimento.



