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CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 5.608, DE 2013

(Do Sr. Rogério Carvalho)

Regulamenta a publicidade infantil de alimentos.

DESPACHO:
APENSE-SE AO PL 1745/2011.

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita & Apreciacdo Conclusiva pelas Comissdes - Art. 24 |l

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD
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O CONGRESSSO NACIONAL decreta:

Art. 1° Fica proibida a publicidade, dirigida a criancas, de
alimentos e bebidas pobres em nutrientes e com alto teor de
acucar, gorduras saturadas ou sbédio.

§1° A vedacdo se estendera no periodo compreendido entre 6
horas e 21 horas, no radio e televisdo, e em qualquer horario
nas escolas pUblicas e privadas.

§2° Fica impedida a utilizacdo de celebridades ou personagens
infantis na comercializacdo, bem como a inclusdo de brindes
promocionais, brinquedos ou itens colecionaveis associados a
compra do produto.

Art. 2° A publicidade durante o horario permitido deverd vir
seguida de adverténcia publica sobre os males causados pela
obesidade.

Art. 3° Em caso de descumprimento das restricdes apresentadas
nos artigos antecedentes, sujeita o infrator as penas de:

I - multa;
IT - suspensédo da veiculacdo da publicidade;
IIT - imposicdo de contrapropaganda.

§1° A pena de multa serd graduada de acordo com a gravidade, no
valor entre novecentos mil a trés milhdes de reais.

§2° A contrapropaganda serd divulgada pelo responsavel da mesma
forma, freqiéncia e dimens&do e, preferencialmente no mesmo
veiculo, local, espaco e horario, de forma capaz de desfazer o
maleficio e informar as criancas sobre o mal ocasionado pelo
consumo dos alimentos indicados no artigo 1°;

§3° A pena de multa, suspensdo da veiculacgdo da publicidade e
imposicd&o de contrapropaganda, serd aplicada pelas entidades
que integram o Sistema Nacional de Defesa do Consumidor,
mediante procedimento administrativo, assegurada ampla defesa e
contraditério;

§4° As sancdes previstas neste artigo serdo aplicadas pela
autoridade administrativa, no admbito de sua atribuicdo, podendo
ser aplicada cumulativamente, inclusive por medida cautelar
antecedente ou incidente de procedimento administrativo.
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Art. 4° Entende-se por publicidade qualquer forma de veiculacéo
do produto ou marca, seja de forma ostensiva ou implicita em
programas dirigidos ao publico infantil.

Art. 5° Esta lei entra em vigor na data de sua publicacdo.
JUSTIFICATIVA

O presente Projeto foi apresentado pelo Deputado paulista,
e nosso lider, Rui Falcao. Considerando a importancia do
assunto, apresento-o nesta Casa Legislativa, reproduzindo a
respectiva justificativa.

Consoante previsdo normativa prevista no artigo 37 do
Cédigo de Defesa do Consumidor (CDC) é proibida qualquer
publicidade enganosa ou abusiva que se aproveite da deficiéncia
de julgamento e experiéncia das criancas.

O Instituto de Defesa do Consumidor (IDEC), Jjunto com o
Projeto Crianca e Consumo, do Instituto Alana, enviou carta ao
Presidente Lula, ao Ministério da Saude, a ANVISA, a Cémara e
ao Senado pedindo a regulamentacdo da propaganda de alimentos
voltada para as criancas.

Sublime a iniciativa patrocinada por ambos os institutos e
por isso, amparados na iniciativa concorrente prevista nos
incisos V, IX e XV do artigo 24 da Constituicdo Federal e
diante da natureza de direito fundamental no concernente a
protecdo a vida e a saude, apresentamos a presente propositura
para regulamentacdo no ambito estadual.

A Consumers International (CI) promove uma campanha mundial
de divulgacdo dos males da obesidade infantil e agrega diversos
paises no combate aos meios de exploracdo sobre as criancas
consumidoras.

Segundo a CI, as companhias multinacionais de alimentos,
bebidas e doces investiram,em 2006, algo em torno de USS$S 13
bilhdes em propagandas.

O Fébrum Nacional das Entidades Civis de Defesa do
Consumidor (FNECDC) pesquisou gque no pais as empresas dque
exploram esta faixa de consumo utilizam, como técnica de
marketing, a promogdo por meio de brindes, brinquedos e
colecdes para atrair o consumo.
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Segundo dados coletados pela Organizacdo Mundial da Saude,
em 2015 haverd 2,3 Dbilhdes de pessoas obesas no mundo e
atualmente 177 milhdes de criancas estdo classificadas com
sobrepeso ou obesas.

Mesmo com a regulamentacdo geral do CDC e do Estatuto da
Crianca e do Adolescente (ECA) a publicidade n&do é proibida por
falta de regulamentacdo especifica e neste desiderato encontra-
se a Assembléia Legislativa do Estado de S&o Paulo como ente
legitimo quanto a iniciativa de sua regulamentacdo na
jurisdigdo estadual.

As penas culminadas estdo de acordo com as disposigbes e
limites previstos no Cbédigo de Defesa do Consumidor.

Clarividente que a presente propositura regulamenta matéria
atinente a direito fundamental, ndo existindo antinomia
aparente entre a protecdo da crianca e a livre iniciativa, uma
vez que a propositura ndo visa impedir a comercializacdo, mas
apenas as formas de propaganda e publicidade.

Sala das Sessoes, em 21 de maio de 2013.

Deputado ROGERIO CARVALHO
PT/SE

FIM DO DOCUMENTO
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