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| - RELATORIO

O Senhor Deputado Lincoln Portela submete a apreciagédo
da Camara dos Deputados o presente Projeto de Lei n° 4.319, de 2001, que
determina a obrigatoriedade das empresas de midia escrita de colocar valores
nos anuncios de vendas e aluguéis.

A proposicao foi distribuida as Comissdes de Ciéncia e
Tecnologia, Comunicacdo e Informatica, e de Defesa do Consumidor, Meio
Ambiente e Minorias, para exame de mérito, e de Constituicdo e Justica e de
Redacéo, para exame de constitucionalidade, juridicidade e técnica legislativa.

Cabe a esta Comissdo pronunciar-se sobre o mérito da
matéria, consoante a tematica contida no artigo 32, inciso Il, do Regimento
Interno da Camara dos Deputados. Ressalta-se que no prazo regimental de cinco
sessOes, aberto a partir de 4 de junho de 2001, ndo foram apresentadas
emendas ao projeto.



I - VOTO DO RELATOR

A iniciativa do nobre Deputado Lincoln Portela visa a
determinacdo de obrigatoriedade de publicacdo de anudncios classificados na
midia escrita somente quando acompanhados com o0s respectivos valores.
Argumenta o ilustre Autor que tal procedimento possibilitaria uma relacdo mais
clara e informativa entre a midia escrita e os leitores.

Embora a proposicdo seja meritéria em sua intencdo de
proteger o consumidor, peca em sua esséncia, uma vez que restringe o mais
elementar direito do regime democratico, qual seja o da liberdade do cidadao de
dispor de seus bens da forma como melhor Ihe parecer. Destaca-se que, se
aprovado fosse o texto proposto por Sua Exceléncia, a necessaria flexibilidade
gue é intrinseca as atividades de marketing e comércio ficariam seriamente
comprometidas, em prejuizo ainda maior ao consumidor.

Acrescenta-se ainda o fato de que a legislacdo corrente ja
dispbe dos mecanismos necessarios para coibir eventuais praticas lesivas ao
consumidor, em especial quanto as praticas de propaganda enganosa. Nao cabe,
portanto, a aprovacao de uma legislacao isolada que possa “engessar” a livre
negociagao entre vendedor e comprador.

Tendo presente 0 exposto nos paragrafos anteriores, voto
pela rejeicdo do Projeto de Lei n°® 4.319, de 2001.

Sala da Comissao, em de de 2002.

Deputado Jo&do Almeida
Relator
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