CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.°4.079, DE 2012
(Do Sr. Giroto)

Altera dispositivos da Lei n°® 9.294, de 15 de julho de 1996, que dispde
sobre as restricbes ao uso e a propaganda de produtos fumigeros,
bebidas alcodlicas, medicamentos, terapias e defensivos agricolas, nos
termos do 8§ 4° do art. 220 da Constituicéo Federal.

DESPACHO:
APENSE-SE A(AO) PL-3658/2012.

APRECIACAO:
Proposicéao sujeita a apreciacdo do Plenario

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° A Lei n° 9294, de 15 de julho de 1996, passa a vigorar

com as seguintes alteracoes:

Paragrafo Unico. Consideram-se bebidas alcodlicas, para
efeitos desta Lei, as bebidas potaveis com teor alcodlico
superior a 0,5 grau Gay Lussac.(NR)

Art. 4° E vedada, em todo territorio nacional, a
propaganda comercial de bebidas alcodlicas, exceto a
exposicdo dos referidos produtos nos locais de vendas, desde
gue acompanhada das clausulas de adverténcia a que se
refere esta Lei.

8§ 1° A propaganda comercial de bebidas alcodlicas

devera ajustar-se aos seguintes principios:

| — ndo fazer associacdo a conducdo de veiculos e a
imagens ou ideias que sugiram maior éxito na vida pelo seu
COoNsumo;

I — ndo sugerir 0 consumo exagerado ou irresponsavel,
nem relacionar o consumo ao bem-estar ou beneficios a saude,

ou fazer associacéo a celebridades civicas ou religiosas;

Il — ndo induzir as pessoas ao consumo, atribuindo aos
produtos propriedades calmantes ou estimulantes, que

reduzam a fadiga ou a tensdo, ou qualquer efeito similar;

IV — ndo associar ideias ou imagens com sexualidade ou
melhor desempenho sexual, e que insinuem o aumento de

virilidade ou feminilidade;
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V — ndo associar 0 uso do produto a pratica de atividades
esportivas, nem sugerir ou induzir seu consumo em locais ou

situacdes perigosas, abusivas ou ilegais;

VI — ndo empregar imperativos que induzam diretamente

ao consumo,; €

VI — ndo incluir a participacdo de criangcas ou

adolescentes.

8§ 2° Os rotulo das embalagens de bebidas alcodlicas

conterdo adverténcia nos seguintes termos:
| — evite 0 consumo excessivo de alcool;
Il — se dirigir ndo beba,

Il — o consumo excessivo de alcool pode causar

dependéncia e prejudicar as relacdes familiares e no trabalho;

IV — no caso de dependéncia do &lcool, procure ajuda

especializada ou grupos de apoio;

V — a embriaguez intencional nunca servira de escusa

para qualquer ato;
VI — proibido o consumo por menores de 18 anos.

§ 3° As empresas produtoras de bebidas alcoolicas fica

vedada:

| — a distribuicdo de qualquer tipo de amostra ou brinde a

menores de 18 anos;

I — a propaganda por correspondéncia eletrbnica
indiscriminada na internet e acesso a contetdo eletrbnico aos

menores de 18 anos;

Il — a realizacdo de visita promocional ou distribuicao

gratuita em estabelecimento de ensino ou local publico;
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IV — o patrocinio de atividade cultural ou esportiva;

V — a propaganda fixa ou movel em estadio, pista, palco

ou local similar;

VI — a propaganda indireta contratada, também
denominada merchandising, nos programas produzidos no

Pais apés a publicacao desta Lei, que qualquer horario;

VIl — a comercializacdo em estabelecimento de ensino,
em estabelecimento de saude e em 6rgdos ou entidades da

Administracdo Publica;
VIl — a venda aos menores de 18 anos.

8§ 4° A transmissdo ou retransmissdo por veiculo de
comunicacdo brasileiro, seja televisdo, radio ou internet, de
eventos culturais ou esportivos patrocinados por empresas
produtoras de bebidas alcodlicas com imagens geradas no
estrangeiro exige a veiculacdo de mensagem de adverténcia,
nos termos do 8 2° deste artigo, com duragdo ndo inferior a

trinta segundos em cada insercéao.

8 5° Considera-se, para os efeitos desse artigo,
integrantes do evento os treinos livres ou oficiais, 0S ensaios,

as representacao e os compactos.(NR)

Art. 2° Esta lei entra em vigor na data de sua publicagdo.”

JUSTIFICACAO

O consumo de bebidas alcodlicas no mundo € milenar. Todas

as civilizagdes possuiam o habito de consumir &lcool. Atualmente, estima-se que o

alcool é umas das drogas mais consumidas no planeta, de acordo com a

Organizagdo Mundial da Saude.

VEm propiciando

As melhores condicdes econbmicas nos paises emergentes

um maior acesso as bebidas alcodlicas, aumentando
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vertiginosamente o seu consumo. No Brasil, 0 alcool € o psicotrépico utilizado com
maior frequéncia por jovens e adultos. Algumas pesquisas realizadas na Ultima
década indicam que o consumo de bebidas alcodlicas per capita € maior que o

consumo de leite.

Consumir alcool principalmente em grandes quantidades tém
inimeras consequéncias, que vao desde acidentes de transito e problemas de
saude a desestabilizacdo familiar. Como qualquer outra droga, causa dependéncia
psiquica e quimica. Além disso, as pessoas que fazem o uso dessa substancia com
frequéncia podem desenvolver diversas patologias, como distirbios hepaticos,
problemas no aparelho digestivo, deficiéncias imunoldgicas, neoplasias, entre
outras. De acordo com o Ministério da Saude, a morte entre os etilistas s6 ndo é

maior que entre os fumantes.

A situacdo é preocupante. Os problemas decorrentes do
consumo frequente e abusivo de bebidas alcodlicas onera o sistema de saude do

Nnosso pais e altera a rotina de varias familias.

Nos udltimos anos, o Brasil avancou bastante na legislacéo para
coibir as consequéncias causadas pelo consumo de bebidas alcodlicas. Alteractes
nas leis de transito para diminuir os acidentes envolvendo motoristas embriagados
foram realizadas e aumentaram a punicdo aqueles que insistiam em dirigir apds
consumir bebidas alcodlicas. Os resultados mostram uma contengcdo dos acidentes,

mesmo considerando o crescimento da frota de veiculos no pais.

Com o cigarro a situacao era semelhante. O consumo crescia,
principalmente entre os jovens. Somente foi possivel mudar este cenario adotando
medidas rigidas, como a proibicdo de propagandas em meios de comunicagdo de
massa, a instituicdo da contra propaganda e a aprovacdo, em ambito estadual, de

leis proibindo o ato de fumar em lugares publicos.

Mas, com as bebidas alcodlicas a realidade é outra. As

restricbes a propaganda sdo brandas e o consumo é estimulado. Jovens entram em
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contato com o alcool muito cedo, consumindo, cada vez mais, em maiores

guantidades e frequéncia.

O projeto de lei em questdo busca adotar medidas restritivas a
publicidade de empresas fabricantes de bebidas alcodlica. E tempestivamente
necessario que o consumo de alcool seja desestimulado. As propagandas, em geral,
exaltam a pessoa que consume uma bebida de determinada marca, fazendo alusdes

a situacGes prazerosas.

O intuito € que ndo haja a publicidade de bebidas alcodlicas e
seja permitido somente a exposi¢cao nos estabelecimentos comerciais em que séo
vendidas, observando, para isso, critérios que visam alertar o consumidor dos males
causados pelo produto e nao fazer alusdo a situacdes prazerosas, de autoafirmacao,

de virilidade ou feminilidade, entre outros.

Tendo em vista a urgéncia em conter o avancgo e o estimulo ao
consumo abusivo de bebidas alcodlicas, peco a colaboragdo dos nobres pares para

aprovacao da presente proposicao.

Sala das Sessdes, em 18 de junho de 2012.

Deputado GIROTO

LEGISI:AC}AO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

LEI N°9.294 DE 15 DE JULHO DE 1996

Dispde sobre as Restricbes ao Uso e a
Propaganda de Produtos Fumigeros, Bebidas
Alcodlicas, Medicamentos,  Terapias e
Defensivos Agricolas, nos Termos do § 4° do
art. 220 da Constituicdo Federal.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Leli:
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Art. 1° O uso e a propaganda de produtos Fumigenos, derivados ou ndo do tabaco,
de bebidas alcoodlicas, de medicamentos e terapias e de defensivos agricolas estdo sujeitos as
restricbes e condicdes estabelecidas por esta Lei, nos termos do § 4° do art. 220 da
Constituicdo Federal.

Paragrafo Unico. Consideram-se bebidas alcodlicas, para efeitos desta Lei, as
bebidas potaveis com teor alcdolico superior a treze graus Gay Lussac.

Art. 2° E proibido o uso de cigarros, cigarrilhas, charutos, cachimbos ou qualquer
outro produto fumigeno, derivado ou ndo do tabaco, em recinto coletivo fechado, privado ou
publico. (“Caput” do artigo com redacéo dada pela Lei n° 12.546, de 14/12/2011)

8 1° Incluem-se nas disposicdes deste artigo as reparticbes pulblicas, os hospitais e
postos de salde, as salas de aula, as bibliotecas, os recintos de trabalho coletivo e as salas de
teatro e cinema.

§ 2° E vedado o uso dos produtos mencionados no caput nas aeronaves e veiculos
de transporte coletivo. (Paragrafo com redacdo dada pela Medida Provisoria n® 2.190-34, de
23/8/2001)

§ 3° Considera-se recinto coletivo o local fechado, de acesso publico, destinado a
permanente utilizacdo simultdnea por varias pessoas. (Paragrafo acrescido pela Lei n°
12.546, de 14/12/2011)

FIM DO DOCUMENTO
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