PROJETO DE LEI N° , DE 2011
(Do Sr. Roberto de Lucena)

Altera a Lei n® 9.294, de 15 de julho
de 1996, para introduzir restricdes a
divulgacéo publicitaria de bebidas
alcodlicas.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° O art. 3° da Lei n® 9.294, de 15 de julho de 1996,
passa a vigorar com a seguinte redacao:

“Art. 3° A propaganda comercial dos produtos referidos no
artigo anterior, assim como de bebidas alcodlicas, s6
podera ser efetuada através de pOsteres, painéis e
cartazes, na parte interna dos locais de venda.

lll - ndo associar idéias ou imagens
de maior éxito na sexualidade das pessoas, insinuando o
aumento de virilidade ou feminilidade de pessoas
fumantes ou de alcoolistas;



§ 3° As embalagens e os macos de produtos fumigenos,
bem como as embalagens e rétulos de bebidas alcodlicas,
com excecao dos destinados a exportacdo, e o material
de propaganda referido no caput deste artigo conterdo a
adverténcia mencionada no 8 2° acompanhada de
imagens ou figuras que ilustrem o sentido da mensagem.

8 4° Nas embalagens, as clausulas de adverténcia a que
se refere 0 § 2° deste artigo serdo sequencialmente
usadas, de forma simultdnea ou rotativa, nesta Ultima
hip6tese devendo variar no maximo a cada cinco meses,
inseridas, de forma legivel e ostensivamente destacada,
em uma das laterais dos magos, carteiras, embalagens,
rétulos ou pacotes que sejam habitualmente
comercializados diretamente ao consumidor.

Art. 2° O caput do art. 3°-A da Lei n°® 9.294, de 15 de julho
de 1996, passa a vigorar com a seguinte redacéao:

“Art. 3°-A Quanto aos produtos referidos no art. 2° desta
Lei, bem como as bebidas alcodlicas, sdo proibidos:” (NR)

Art.3° Esta lei entra em vigor na data de sua publicacao.

JUSTIFICACAO

Os males decorrentes do tabagismo sao diversos, e bem
conhecidos ja h& algumas décadas, tanto que a classe médica e as
autoridades sanitarias de todo o mundo vém adotando diversas medidas para
desestimular o habito.

Nesse particular, nés no Brasil podemos nos orgulhar de
ter um dos programas de reducdo de tabagismo mais bem-sucedidos do
mundo. Em 1989, estimava-se uma prevaléncia de 30% de fumantes na nossa



populacao, percentagem que foi calculada em 15,1% em 2010. Uma reducao
de cinquenta por cento, e em movimento continuamente descendente.

Uma parte expressiva desse sucesso pode ser sem
davida atribuida as restricbes a publicidade de cigarro e assemelhados
estabelecidas pela Lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996, com as modificacbes
introduzidas por leis posteriores. Hoje, principalmente, ndo h4 mais publicidade
de cigarros veiculada nos meios de comunicacdo de massa. O cigarro e o
habito de fumar ndo adentram mais os lares brasileiros por essa poderosa
ferramenta que é a televisdo. Como resultado, 0s jovens e criancas que nao
tém o cigarro em suas mentes nao sentem vontade e ndo experimentam, nada

perdendo e muito ganhando.

Assim como o tabagismo, sabemos que o hé&bito do
etilismo é prejudicial. Além de ser causa de enfermidades, o é também de
violéncia, acidentes e absenteismo, e as autoridades sanitarias batem-se por
reduzir o consumo de bebidas alcodlicas no Brasil.

O presente projeto busca simplesmente aproveitar
medidas que ja se mostraram bem-sucedidas em relacdo ao tabagismo e
aplica-las as bebidas alcoolicas, acao facilitada pelo fato de a publicidade de
ambos os tipos de produto ser regida pela mesma lei.

As pequenas modificagbes aqui propostas visam a
estender as bebidas alcodlicas as bem-sucedidas restricbes aplicadas aos
produtos derivados do tabaco, restringindo sua publicidade e obrigando a
veiculacado de mensagens esclarecedoras sobre os seus maleficios.

Por estar convicto do mérito da proposicao, apresento-a a
meus nobres pares e peco 0S Votos necessarios para sua aprovacao.

Sala das Sessdes, em de de 2011.

Deputado Roberto de Lucena



