Projeto de Lei n.° de 2007
(Do Sr. Eduardo Gomes)

Regulamenta o exercicio do
Profissional de Marketing, e
da outras providéncias.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° O Profissional de Marketing € todo aquele que desempenha atividade
especializada de carater técnico-cientifico, criativo e artistico, com vistas a criar e
redigir textos publicitarios, roteirizar spots e comerciais de TV, dirigir pegas para
radio e TV, planejar investimentos e inser¢cdes de campanhas publicitarias na
midia, atender clientes anunciantes, produzir arte grafica em publicidade e
propaganda, gerenciar contas de clientes e administrar agéncias de publicidade.

Art.2° Sao atribuicdes do Profissional de Marketing:

a) realizar o planejamento e projeto de sistemas, produtos, ou mensagens visuais
ligadas a producdo de publicidade objetivando assegurar sua funcionalidade
ergondmica, sua correta utilizacdo, qualidade técnica e estética racionalizacao
estrutural, fabricagdo ou reproducao;

b) atuar no posicionamento empresarial, desenvolvendo estratégias de mercado e
em programas de fidelizacdo com os clientes;

c) desenvolver marcas para empresas, realizando o levantamento de
necessidades organizacionais, elaborando projetos de comunicagao
organizacional, gerando projetos de novos produtos e atuando na gestdo da
demanda,;

d) realizar ensaios, pesquisas, experimentacdes em seu campo de atividade, e,
em campos correlatos, quando atuar em equipes multidisciplinares;

e) desempenho de cargos e fungdes junto a entidades publicas e privadas cujas
atividades estejam correlacionadas com as alineas anteriores;

f) realizar a coordenacdo, dire¢éo, fiscalizacdo, orientagdo, consultoria, assessoria
e execucao de servigos ou assuntos de seu campo profissional,

g) exercicio do magistério em disciplinas em que o profissional esteja devidamente
habilitado.



Art.3° E assegurado o exercicio da profissdo de Marketing, observadas condicdes
de capacidade e exigéncias legais:

a) aos que possuem, devidamente registrado, diploma de ensino superior, em
orgéo oficial ou reconhecido, existente no Pais;

b) aos que, até a data de publicacdo desta lei, comprovarem 0 exercicio
ininterrupto da profissdo por periodo superior a 5 (cinco) anos;

c) aos que possuam, devidamente revalidado e registrado no Pais, diploma de
faculdade ou escola estrangeira de ensino superior de Marketing, ou os que
tenham esse exercicio amparado por convénios internacionais de intercambio.

Paragrafo Unico - Fica estabelecido o registro da profisséo, no prazo de 180 (cento
e oitenta)dias a contar da data de regulamentacéo desta lei, aqueles que atendam
a alinea “b” deste artigo.

Art.4° A denominacao “Profissional de Marketing” é reservada aos profissionais de
gue trata esta lei.

Paragrafo Unico - A qualificagdo de que trata este artigo poderé ser acrescida de
titulos referentes a cursos de especializacdo, aperfeicoamento e pés-graduacao.

Art.5° A expressdo “Departamento de Marketing” sé podera constar da
denominacdo de departamentos comerciais, industriais e de prestacdo de
servicos, em empresas publicas ou privadas, quando a totalidade dos profissionais
lotados neste departamento, forem de profissionais registrados nos Conselhos
Regionais Como Profissionais de Marketing.

Paragrafo Unico — Serdo considerados nulos, de pleno direito, os contratos
firmados por entidades publica ou particular como pessoa fisica ou juridica ndo
habilitada nos termos desta lei.

Art.6° Direitos de autoria e responsabilidade legal dos projetos de Marketing sao
do profissional que elaborar, a quem caberdo sempre os prémios e distingbes
honorificas.

Paragrafo Unico - A mencado do titulo, assinatura do autor e o nimero de seu
registro profissional sdo componentes obrigatérios do projeto, que sO podera
sofrer alteracdes se executadas pelo profissional que o assina ou, por outro, com
a sua anuéncia formal.

Art.7° A concepcdo geral de plano ou registro elaborada em conjunto por
profissionais habilitados até a todos eles os direitos e deveres de co-autores,
inclusive com seus nomes constando da respectiva documentacao.



Art.8° Os Conselhos Regionais criardo registros de autoria de projetos, para
salvaguarda dos direitos autorais, resguardada a competéncia do Instituto
Nacional da Propriedade Industrial com relacdo a protecdo dos direitos a
propriedade industrial ou artistica.

Paragrafo Unico - Os conselhos regionais criardao Camaras de Julgamento para
tratar dos assuntos especificos da categoria de Marketing.

Art.9° A profissdo de Marketing passa a integrar como grupo, a Confederacao
Nacional dos Profissionais Liberais a que ser refere o art. 577 da Consolidacao
das Leis do Trabalho.

Art.10° Esta lei sera regulamentada pelo Poder Executivo no prazo de 120 (cento
e vinte) dias a contar da sua publicagao.

Justificacao

A presente medida que ora apresento visa dar dignidade a uma categoria
profissional tdo sofrida.

Antiga aspiracdo dos profissionais da area, a regulamentacdo do Profissional de
Marketing torna-se necessaria e urgente, como forma de resguardar os direitos e
salarios desses profissionais, que ainda ndo disponham de regras.

Destarte, como esta proposi¢cao visa resguardar de uma classe profissional ainda

“marginalizada” pela sociedade, esperamos poder contar com o valioso apoio dos
nobres Pares em favor de sua aprovacao nesta Casa.

Sala das Sessoes, em de 2007.

Dep. Eduardo Gomes
PSDB/TO



