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CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 1.226-B, DE 2007

(Do Sr. Eduardo Gomes)

Regulamenta o exercicio do Profissional de Marketing, e da outras
providéncias; tendo parecer: da Comisséao de Trabalho, de Administracéo
e Servico Publico, pela aprovacdo do de n°® 1.944/07, apensado, com
substitutivo, e pela rejeicdo deste (relator: DEP. FILIPE PEREIRA); e da
Comissdo de Constituicdo e Justica e de Cidadania, pela
constitucionalidade, juridicidade e técnica legislativa deste, com
substitutivo; do de n° 1.944/07, apensado, na forma do Substitutivo da
Comissdo de Trabalho, de Administragdo e Servico Publico, com
subemenda substitutiva; e pela antirregimentalidade da emenda
apresentada ao substitutivo nesta comisséo (relator: DEP. ESPERIDIAO
AMIN).

DESPACHO:
AS COMISSOES DE:

TRABALHO, DE ADMINISTRACAO E SERVICO PUBLICO E
CONSTITUICAO E JUSTICA E DE CIDADANIA (ART. 54 RICD)

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissdes - Art. 24 |l
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° O Profissional de Marketing € todo aquele que desempenha atividade
especializada de carater técnico-cientifico, criativo e artistico, com vistas a criar e
redigir textos publicitarios, roteirizar spots e comerciais de TV, dirigir pecas para radio
e TV, planejar investimentos e insercdes de campanhas publicitarias na midia, atender
clientes anunciantes, produzir arte grafica em publicidade e propaganda, gerenciar
contas de clientes e administrar agéncias de publicidade.

Art.2° Sao atribuicdes do Profissional de Marketing:

a) realizar o planejamento e projeto de sistemas, produtos, ou mensagens visuais
ligadas a producédo de publicidade objetivando assegurar sua funcionalidade
ergonOmica, sua correta utilizacao, qualidade técnica e estética racionalizacdo
estrutural, fabricagéo ou reproducao;

b) atuar no posicionamento empresarial, desenvolvendo estratégias de mercado e
em programas de fidelizacdo com os clientes;

c) desenvolver marcas para empresas, realizando o levantamento de necessidades
organizacionais, elaborando projetos de comunicacéo organizacional, gerando
projetos de novos produtos e atuando na gestdo da demanda;

d) realizar ensaios, pesquisas, experimentacdes em seu campo de atividade, e, em
campos correlatos, quando atuar em equipes multidisciplinares;

e) desempenho de cargos e funcbes junto a entidades publicas e privadas cujas
atividades estejam correlacionadas com as alineas anteriores;

f) realizar a coordenacéo, direcao, fiscalizagéo, orientacdo, consultoria, assessoria e
execucao de servicos ou assuntos de seu campo profissional;

g) exercicio do magistério em disciplinas em que o profissional esteja devidamente
habilitado.

Art.3° E assegurado o exercicio da profissdo de Marketing, observadas condi¢es de
capacidade e exigéncias legais:

a) aos que possuem, devidamente registrado, diploma de ensino superior, em érgao
oficial ou reconhecido, existente no Pais;

b) aos que, até a data de publicagdo desta lei, comprovarem o exercicio ininterrupto
da profissdo por periodo superior a 5 (cinco) anos;

c) aos que possuam, devidamente revalidado e registrado no Pais, diploma de
faculdade ou escola estrangeira de ensino superior de Marketing, ou os que
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tenham esse exercicio amparado por convénios internacionais de intercambio.

Paragrafo Unico - Fica estabelecido o registro da profissédo, no prazo de 180 (cento e
oitenta)dias a contar da data de regulamentacdo desta lei, aqueles que atendam a
alinea “b” deste artigo.

Art.4° A denominacgao “Profissional de Marketing” € reservada aos profissionais de
que trata esta lei.

Paragrafo unico - A qualificacdo de que trata este artigo podera ser acrescida de titulos
referentes a cursos de especializagdo, aperfeicoamento e pos-graduacao.

Art.5° A expresséao “Departamento de Marketing” s6 podera constar da denominagéo
de departamentos comerciais, industriais e de prestacdo de servicos, em empresas
publicas ou privadas, quando a totalidade dos profissionais lotados neste
departamento, forem de profissionais registrados nos Conselhos Regionais Como
Profissionais de Marketing.

Paragrafo Unico — Seréo considerados nulos, de pleno direito, os contratos firmados
por entidades publica ou particular como pessoa fisica ou juridica ndo habilitada nos
termos desta lei.

Art.6° Direitos de autoria e responsabilidade legal dos projetos de Marketing séo do
profissional que elaborar, a quem caberédo sempre os prémios e distingdes honorificas.

Paragrafo unico - A mencdao do titulo, assinatura do autor e o numero de seu registro
profissional sdo componentes obrigatorios do projeto, que sé poderé sofrer alteracbes
se executadas pelo profissional que o assina ou, por outro, com a sua anuéncia formal.

Art.7° A concepcéo geral de plano ou registro elaborada em conjunto por profissionais
habilitados até a todos eles os direitos e deveres de co-autores, inclusive com seus
nomes constando da respectiva documentacao.

Art.8° Os Conselhos Regionais criardo registros de autoria de projetos, para
salvaguarda dos direitos autorais, resguardada a competéncia do Instituto Nacional
da Propriedade Industrial com relacdo a protecdo dos direitos a propriedade industrial
ou artistica.

Paragrafo unico - Os conselhos regionais criardo Camaras de Julgamento para tratar
dos assuntos especificos da categoria de Marketing.

Art.9° A profissdo de Marketing passa a integrar como grupo, a Confederacéo
Nacional dos Profissionais Liberais a que ser refere o art. 577 da Consolidacao das
Leis do Trabalho.

Art.10° Esta lei sera regulamentada pelo Poder Executivo no prazo de 120 (cento e
vinte) dias a contar da sua publicacéo.
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Justificacao

A presente medida que ora apresento visa dar dignidade a uma categoria profissional
tdo sofrida.

Antiga aspiracdo dos profissionais da area, a regulamentacdo do Profissional de
Marketing torna-se necessaria e urgente, como forma de resguardar os direitos e
salérios desses profissionais, que ainda ndo disponham de regras.

Destarte, como esta proposi¢cao visa resguardar de uma classe profissional ainda

“‘marginalizada” pela sociedade, esperamos poder contar com o valioso apoio dos
nobres Pares em favor de sua aprovacgéo nesta Casa.

Sala das Sessodes, em 31 de maio de 2007.

Dep. Eduardo Gomes
PSDB/TO

LEGISLA(;AO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

DECRETO-LEI N°5.452, DE 1° DE MAIO DE 1943

Aprova a Consolidagéo das Leis do Trabalho.

TITULO V
DA ORGANIZAGAO SINDICAL

CAPITULO II
DO ENQUADRAMENTO SINDICAL

Art. 577. O Quadro de Atividades e ProfissGes em vigor fixara o plano basico do
enguadramento sindical.

CAPITULO Il
DA CONTRIBUIGAO SINDICAL

Secéo |
Da Fixacéo e do Recolhimento da Contribuicao Sindical

Art. 578. As contribui¢cdes devidas aos Sindicatos pelos que participem das
categorias econémicas ou profissionais ou das profissdes liberais representadas pelas referidas
entidades serdo, sob a denominacgéo de "contribuigéo sindical”, pagas, recolhidas e aplicadas na
forma estabelecida neste Capitulo.
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PROJETO DE LEI N.° 1.944, DE 2007

(Do Sr. Felipe Bornier)

Regulamenta o exercicio do Profissional de Marketing, e da outras
providéncias.

DESPACHO:
APENSE-SE A(AO) PL-1226/2007.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 12 - Quem é o que faz o profissional de Marketing:

O Profissional de Marketing é todo aquele que planeja e operacionaliza agbes no
mercado. Tendo formagéo sistémica e dialética, de carater técnico-cientifico, desempenha
atividades nos ambientes interno e externo de uma organizagdo. No ambiente interno integra a
equipe de gestdo organizacional, podendo ser responsavel pelo planejamento e administragéo
das sequintes variaveis controlaveis, que sdo disponibilizados ao mercado externo: Produto e/ou
Servigos; Formacgédo de prego; Logistica e Distribui¢do; Politicas e Estratégias de Comunicagéo
e de relacionamento. No ambiente externo da organizagéo, é responsavel pelo planejamento e
Monitoramento das sequintes variaveis ndo controlaveis: Concorrentes; Percepgdo de consumo
e de mercado; Fatores ambientais, considerando os cenarios: econémico, politico-legal, social,
cultural, geografico, demografico, tecnologico e Ambiental.

Art.22 - Universos de atuagdo do Profissional de Marketing:

Considerando que todas as pessoas: fisicas e juridicas, e todos 0s tipos de organizagdes:
privadas, publicas ou sociais, com ou sem fins lucrativos financeiros, de qualquer um dos setores
economicamente produtivos (primario: agricultura, pecuaria, pesca e extrativismo natural;
secundario: comércio e Industria; terciario: Todos os tipos de Servigos, inclusive publicos;
quaternario: cultura, arte e esporte), estabelecem trocas no mercado, o profissional de Marketing
tem condigdes de atuagdo profissional em qualquer um dos segmentos citados, estabelecendo
a sequinte relagdo de produgéo: Identificar suspeitos de se tornarem perspectivas de clientes/
consumidores; Conquistar perspectivas de clientes/ consumidores; Manter clientes encantados,
gerando produtividade e/ou lucratividade, com ética e responsabilidade social.

Art. 32 - Atribuigdes do Profissional de Marketing:

Considerando que a atividade de Marketing interage e Se integra com diversas outras
atividades profissionais, é necessario explicitar as atribui¢bes do Profissional de Marketing, no
ambiente interno da organizagéo e no ambiente externo:

3.1. Atribuicées no Ambiente Interno:
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a) Elaborar e/ou Cooperar no planejamento e na administragdo do Endomarketing
organizacional;
b) Cooperar na produgdo do pensamento estratégico organizacional e na elaboragdo do
planejamento estratégico;
¢) Cooperar na adogéo de filosofias de gestao organizacional, como a governanga corporativa;
d) Cooperar na educagéo e no treinamento das liderangas organizacionais;
e) Cooperar nos processos de produtividade organizacional;
f) Cooperar nos processos de qualidade organizacional;
g) Cooperar nos processos de exceléncia organizacional;
h) Cooperar na captagéo de recursos para a organizagéo, objetivando: financiamento, parceria,
patrocinio, apoio ou doagéo;
i) Cooperar na identificagdo de leis de incentivo, a fim de aumentar a possibilidade de atuagdo
no mercado, com ética e responsabilidade social;
j) Cooperar na definigdo do posicionamento organizacional, considerando mercados, segmentos
e nichos;
k) Administrar a carteira de clientes, identificando pontos fortes e fracos; Gerenciar o0
relacionamento com os clientes; Elaborar estratégias e taticas para aumentar o volume de
negacios e minimizar perdas;
l) Proceder a pericias judiciais ou extrajudiciais e mediagdo no universo de atuagédo do Marketing;
m) Elaborar e Operacionalizar o plano de Vendas;
n) Elaborar e Operacionalizar o plano de Marketing, considerando 0s recursos organizacionais
disponiveis, integrando as variaveis controlaveis com as variaveis monitoraveis, a fim de definir
as agbes no mercado,
o) Planejar e Administrar as variaveis controlaveis, considerando as sequintes necessidades de
produgéo integrada, com demais profissionais da organizagéo e de mercado:
1. Defini¢do de produtos e ou servigos a serem disponibilizados ao mercado; Analise do
porfélio de produtos/ servigos; Escolha de caminhos e estratégias a serem percorridos
pelos produtos/ servigos, no mercado; Analise do ciclo de vida dos produtos/ servigos, e
respectivas estratégias e taticas para 0s momentos identificados;

2. Definigdo de prego para os produtos / servigos, cooperando na identificagdo de custos
fixos e variaveis e proje¢do de faturamento e resultados financeiros para cada produto/
Servigo,

3. Definicdo de mercados, segmentos e nichos onde o produto estara sendo ofertado;
Andlise de geomarketing na distribui¢do dos produtos/ servigos, identificando ameagas e
oportunidades de mercado, bem como a relagdo custo x beneficio dessas escolhas;
Definir canais a serem utilizados na distribuicdo; Estabelecer parcerias para facilitar a
presencga dos produtos/ servigos nas pragas/ pontos de vendas;

4. Definir ferramentas de comunicagéo e de relacionamento, a serem utilizadas no mercado
interno e externo, a fim de facilitar a gestdo da informagéo, a produgéo e a gestéo do
conhecimento, considerando as possibilidades do mix dessas ferramentas e como
influenciam a percepgdo de consumo, a percepgdo de mercado e o posicionamento
organizacional.

Dessa forma o profissional de Marketing interage com outros profissionais, respeitando a
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area de atuagdo de cada um, porém definindo que ferramentas seréo utilizadas, como e
quando serdo utilizadas, na produgdo de seu trabalho, no mercado. Logo, sé&o
consideradas como ferramentas de trabalho do profissional de Marketing:
a. SIG-DBM (Sistema de Informagédo Gerencial - Database marketing / CRM -
Gerenciamento do Relacionamento com os clientes);

b. SIM (Sistema de Informagéo de Marketing);
c. Pesquisas (Qualitativas e quantitativas);
d. Propaganda;

e. Promogéo,

Th

Merchandising;

Franquia;

5 Q@

Licenciamento;

-

Relagées publicas;

Assessoria de imprensa;

k. Venda direta e indireta;

| Telemarketing / Call-Center / Contact-Center;
m. Mala-direta / e-mail;

n. Internet;

0. Toda tecnologia on-line ou off-line.

3.2. Atribuigbes no Ambiente externo:

a) Identificar ameagas e oportunidades; Reverter as ameagas e aproveitar as oportunidades;

b) Criar mecanismos e estratégias para Monitorar a concorréncia (direta; indireta; substitutiva);
c) Criar mecanismos e estratégias para Monitorar a Percepgédo de consumo de clientes e néo
clientes;

d) Criar mecanismos e estratégias para Monitorar o meio ambiente e seus respectivos cenarios,
descritos no Art 19;

e) Monitorar ocorréncias de mercado, a fim de projetar tendéncias e estratégias de antecipagdo
e Inovagéo;

f) Prospeccéo de clientes; Manutengéo / visitagéo a clientes;

g) Vender e/ou Negociar;

h) Apresentar e/ou Expor.

Art. 42 - Fungées do Profissional de Marketing:

Considerando os universos de atuagdo e as atribuigbes do profissional de Marketing,
identificamos fungbes genéricas e fungdes especificas, nas organizagées, e Possibilidades de
prestagéo de servigos, junto ao mercado:

Coordenacéo de Comissdes Permanentes - DECOM - P_7696
CONFERE COM O ORIGINAL AUTENTICADO

PL 1226-B/2007



4.1. Fungbes Genéricas nas Organizagdes:

a) Vice-Presidente de Marketing; Superintendente de Marketing; Diretor de Marketing; Gerente
de Marketing; Coordenador de Marketing; Supervisor de Marketing; Analista de Marketing;
Assessor de Marketing; Assistente de Marketing; Estagiario de Marketing;

b) Vice-Presidente de Vendas; Superintendente de Vendas; Diretor de Vendas; Gerente de
Vendas; Coordenador de Vendas; Supervisor de Vendas; Assessor de Vendas; Assistente de
Vendas; Vendedor; Estagiario de Vendas;

4.2. Funcdes Especificas nas Organizagées:

a) Gerente, Coordenador ou Supervisor de Produto(s) ou novos produtos;

b) Gerente, Coordenador ou Supervisor de Servigo(s) ou novos servigos;

c) Gerente, Coordenador ou Supervisor de Cliente(s);

d) Gerente, Coordenador ou Supervisor comercial;

e) Gerente, Coordenador ou Supervisor de Programa(s);

f) Gerente, Coordenador ou Supervisor de Projeto(s);

g) Gerente, Coordenador ou Supervisor de Distribui¢do;

h) Gerente, Coordenador ou Supervisor de Geomarketing;

i) Gerente, Coordenador ou Supervisor de Relacionamento(s);

j) Gerente, Coordenador ou Supervisor de CRM;

k) Gerente, Coordenador ou Supervisor do SIM (Sistema de Informagédo de Marketing);
l) Gerente, Coordenador ou Supervisor de Pesquisa(s);

m) Gerente, Coordenador ou Supervisor de Promogéo;

n) Gerente, Coordenador ou Supervisor de Merchandising;

o) Gerente, Coordenador ou Supervisor de Franquia;

p) Gerente, Coordenador ou Supervisor de Licenciamento;

q) Gerente, Coordenador ou Supervisor da Administragdo do Relacionamento com profissionais
de Comunicagéo;

r) Gerente, Coordenador ou Supervisor de Telemarketing/ Call-Center/ Contact-Center;
s) Gerente, Coordenador ou Supetrvisor de Internet-marketing;

t) Propagandista;

u) Promotor;

v) Expositor.

4.3. Possibilidades de prestacdo de servicos, junto ao mercado:

a) Consultor, Assessor, Analista, Auditor e Professor de Marketing para qualquer um dos setores:
Publico; Privado; Social, em qualquer das atividades econdémicas: primaria; secundaria; terciaria;
quaternaria;

Art. 52 - O exercicio da profissao de Marketing:

E considerado Profissional de Marketing e assegurado o exercicio da profissdo aos que
atenderem a uma das exigéncias a sequir:
a) Possuir diploma em Ensino superior, de graduagéo ou de Bacharel em Marketing, reconhecido
e aprovado pelo Ministério da Educagéo;
b) Possuir, devidamente revalidado e registrado no Pais, diploma de faculdade ou escola
estrangeira de ensino superior de Marketing, em cursos de Graduagéo ou Pos-graduagéo, ou 0s
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que tenham esse exercicio amparado por convénios internacionais de intercambio;

¢) Ser atuante no mercado, como profissional de Marketing, antes da existéncia dessa lei,
exercendo fungbes nos setores: privado, publico e social, em qualquer uma das atividades
econdmicas: primaria, secundaria, terciaria e quaternaria, e que comprovem possuir diploma de
Pos-graduagédo lato-sensu em Marketing, expedido por instituicdo idénea e reconhecida
legalmente no pais. A esses profissionais, que fizeram a historia do Marketing, é dado o direito
de apresentar curriculum-vitae com respectivos documentos anexos, que comprovem suas
atividades do exercicio da profissdo e/ou do magistério em Marketing, ministrado em Instituicdo
de Ensino superior. Esses documentos comprobatorios devem declarar o exercicio da atividade,
por periodo igual ou superior a 7 (Sete) anos de pratica. Essa prerrogativa tem o periodo de
validade de 180 (cento e oitenta dias) apos a data de publicagéo desta lei, em Diario Oficial da
Uni&o.

Paragrafo unico: A comprovagdo do Diploma de Pés graduagéo, a que se refere a alinea “c”, é
especifica a formagdo em Marketing, ou em Marketing aplicado a qualquer um dos setores
economicamente produtivos. N&do contemplando formagdo composta como: Administragdo e
Marketing; Comunicagdo e Marketing; Gestdo, Economia e Marketing e demais aplicagbes do
termo composto, caracterizando uma generalidade e pluralidade na formagéo lato-sensu.

Art.62 - A denominagao “Profissional de Marketing”
E reservada aos profissionais de que trata esta lei e que atenda a uma nas alineas do
Art 5,

Art.7° - Formagéao do “Profissional de Marketing”:

E vetado a todo e qualquer curso de graduagéo, que néo seja especifico em Marketing,
de formar o “Profissional de Marketing”. Logo, s6 quem forma o “Profissional de Marketing” é o
curso de Graduagdo ou Bacharelado em Marketing. Cursos de Graduagdo e Bacharelado que
vem associando sua formagdo com a possibilidade de formar o “Profissional de Marketing” ndo
mais poderéo fazé-los, a partir da aprovagdo dessa lei.

Art.8? - A expresséao “Departamento de Marketing”

Essa expresséo so podera constar em uma organizagéo publica, privada ou social, em
qualquer um dos setores economicamente produtivos, quando a totalidade dos profissionais
alocados, neste departamento, for de profissionais registrados nos Conselhos Regionais como
Profissionais de Marketing.

Paragrafo tnico — Sera considerado nulo, de pleno direito, os contratos firmados por entidades
publica ou particular como pessoa fisica ou juridica ndo habilitada nos termos desta lei.

Art.92 - Direitos de Autoria e Responsabilidade legal

Os direitos de autoria e responsabilidade legal dos Planos, Programas e Projetos de
Marketing séo do profissional que elaborar, a quem caberdo sempre os prémios e distingées
honorificas.

Paragrafo tnico - A meng&o do titulo, assinatura do autor e o numero de seu registro profissional
S&o componentes obrigatorios do Plano, Programa ou Projeto, que s6 podera sofrer alteragbes
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se executadas pelo profissional que o assina ou, por outro, com a sua anuéncia formal.

Art. 102 - Conselho Federal e Conselhos Regionais
Devera ser criado o Conselho Federal de Marketing (CFMktg), bem como os Conselhos
Regionais de Marketing (CRMktg). Esses Conselhos criardo camaras de julgamento para tratar
de assuntos especificos da categoria profissional. So atribuigbes dos Conselhos Regionais:
a) dar execugdo as diretrizes formuladas pelo Conselho Federal de Marketing;
b) fiscalizar, na area da respectiva jurisdi¢éo, o exercicio da profissdo de Marketing;
¢) organizar e manter o registro dos Profissionais de Marketing;
e) expedir as carteiras profissionais dos profissionais de Marketing;
f) elaborar o seu regimento interno para exame e aprovagéo pelo CFMktg;

Art.11° A profisséo de Marketing passa a integrar como grupo, a Confederagéo Nacional
dos Profissionais Liberais a que ser refere o art. 577 da Consolidagéo das Leis do Trabalho.

Art.12° Esta lei sera requlamentada pelo Poder Executivo no prazo de 120 (cento e vinte)
dias a contar da sua publicagéo.

Justificagao

E comum verificarmos no mercado de trabalho e até mesmo no mundo académico, a grande
confusdo que é gerada quando falamos sobre a atuagdo do profissional de Marketing. Varios
conceitos equivocados ou incompletos, divulgados nas diversas midias corroboram para o
insuflar dessa confuséo.

O Marketing passou por 5 décadas de desenvolvimento até chegar ao Brasil, e ser ofertado como
disciplina, em 1954, na Fundagéo Getulio Vargas. Apos 10 décadas de existéncia e produgéo
cientifica, o Marketing originado nos Estados Unidos, tem seu valor académico-cientifico
legislado pelo MEC/ Conselho Federal de Educagdo, que reconhece o primeiro curso de
graduagdo em Marketing, no Brasil - pela portaria 246, em 11 de fevereiro de 1994, na Cidade
do Rio de Janeiro.

Atualmente existem aproximadamente 40 cursos de graduagéo, especificos em Marketing, em
todo o Brasil. Mais de 3.000 profissionais ja formados em Marketing, e aproximadamente 6.000
estudantes em formag&o. Esses profissionais encontram-se marginalizados pela sociedade, sem
uma definigdo clara do que é a profissdo. Devido a essa fragilidade de definiéo, do campo de
atuacgéo do profissional de Marketing, alguns Conselhos de outras profissées tentaram e tentam
incorporar os formados em Marketing nos seus bancos de dados, a fim de aumentar o volume
de suas contribuigdes financeiras anuais. Porém, pouco ou nada legislando sobre o amparo ao
exercicio da profisséo de Marketing e/ou condicionando o formado em Marketing &s normativas
da regulamentagéo de outra profissées.

A regulamentagéo do Profissional de Marketing torna-se necessaria e urgente, como forma de
resquardar os direitos e salarios desses profissionais, que ainda néo dispunham de regras claras
para a pratica profissional.
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Certo de poder contar com a responsabilidade social que permeia 0s nobres pares, que tem o
direito de freqlientar essa casa, Esperamos poder contar com o valioso apoio para aprovagao
dessa lei.

Sala das Sessoées, em 04 de setembro de 2007

FELIPE BORNIER
Deputado Federal PHS/RJ

LEGISLAQAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

DECRETO-LEI N°5.452, DE 1° DE MAIO DE 1943

Aprova a Consolidacdo das Leis do Trabalho.

TITULOV
DA ORGANIZACAO SINDICAL

CAPITULO II
DO ENQUADRAMENTO SINDICAL

Art. 577. O Quadro de Atividades e Profissdes em vigor fixara o plano bésico do
enguadramento sindical.

CAPITULO Il
DA CONTRIBUIGAO SINDICAL

Secéo |
Da Fixacdo e do Recolhimento da Contribuicdo Sindical

Art. 578. As contribuicdes devidas aos Sindicatos pelos que participem das
categorias econémicas ou profissionais ou das profissoes liberais representadas pelas referidas
entidades serdo, sob a denominacéo de "contribuicéo sindical", pagas, recolhidas e aplicadas na
forma estabelecida neste Capitulo.

COMISSAO DE TRABALHO, DE ADMINISTRACAO E SERVICO PUBLICO

| - RELATORIO
Trata-se de projeto que propugna pela regulamentacdo do
exercicio do profissional de marketing, de autoria do Deputado Eduardo Gomes.
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A proposta procura, basicamente, estabelecer quem é o
profissional de marketing, as suas atribuicbes, as condi¢cdes para o exercicio da
profissdo, além de alguns aspectos sobre responsabilidade técnica e denominacdes
préprias da profissao.

A proposta principal foi apensado o Projeto de Lei n° 1.944, de
2007, do Deputado Felipe Bornier, que traz praticamente as mesmas divisdes do
projeto principal, mas com alguns acréscimos, em especial, um artigo dispondo sobre
a criacdo dos conselhos federal e regionais da profisséo.

Esgotado o prazo regimental, ndo foram apresentadas emendas
aos projetos, que foram distribuidos a esta Comisséo de Trabalho, de Administracéao
e Servico Publico — CTASP, para analise do mérito, e a Comisséo de Constituicdo e
Justica e de Cidadania — CCJC, para apreciacdo da constitucionalidade, da
juridicidade e da técnica legislativa.

E o relatorio.

Il - VOTO DO RELATOR

A matéria em apreco estd a merecer uma regulamentacao ja ha
algum tempo. E inegavel a importancia do trabalho desenvolvido pelos profissionais
do marketing, sem que haja, em contrapartida, um reconhecimento dessa importancia

em nosso ordenamento juridico.

Como informado na justificacdo do projeto apensado, hoje
existem mais de trés mil profissionais da area de marketing em atuacédo no pais e
aproximadamente o dobro desse nimero de estudantes em formag&o. E um enorme

contingente de pessoas dependentes da aprovacao deste projeto.

Entretanto, apesar de reconhecermos a necessidade da
regulamentacao, verificamos a existéncia de certas impropriedades nas minutas em
exame, particularmente no que se refere a sua compatibilidade com o enunciado do

Verbete n° 2 desta CTASP, o que demandaria algumas modificacdes.

Além dos aspectos de mérito, devemos considerar que as
propostas sob exame, especialmente o projeto apenso, ndo observaram a melhor

técnica legislativa.

Também é questionavel a constitucionalidade das propostas
quanto a criacdo de conselhos profissionais, uma vez que ja estad pacificado na

doutrina e na jurisprudéncia que tais entidades possuem natureza juridica de
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autarquias, sendo, portanto, integrantes da administracéo publica. E assim sendo, a
iniciativa para apresentacao de proposicao tendente a criar esses 6rgaos € da algada
exclusiva do Poder Executivo, ndo cabendo essa acdo aos Parlamentares, sob pena

de caracterizar inconstitucionalidade por vicio de iniciativa.

Ciente da importancia da matéria, mas balizado pelos entraves
acima colocados, estamos apresentando um Substitutivo com vistas a sanar 0s

defeitos arguidos.

Nesse contexto, opinamos pela rejeicdo do Projeto de Lei n°
1.226/07 e pela aprovacao do Projeto de Lei n° 1.944/07, na forma do Substitutivo

anexo.

Sala da Comissao, em 01 de dezembro de 2008.

Deputado FILIPE PEREIRA
Relator

SUBSTITUTIVO DO PROJETO DE LEI n°®1.944, DE 2007

Regulamenta o exercicio da profissdo de
Marketing.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° O exercicio da profissdo de Marketing é regulamentado
pela presente lei.

Art. 2° Profissional de Marketing € o responsavel pelo
planejamento e operacionalizacdo de a¢cdes no mercado, desempenhando atividades
nos ambientes interno e externo de uma organizacao.

Art. 3° Poderao exercer a profissédo de Marketing:

| — os portadores de diploma de nivel superior em Marketing,
devidamente registrado, expedido por instituicdo brasileira de ensino superior
oficialmente reconhecida;

Il — os portadores de diploma de nivel superior em Marketing,
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devidamente registrado, expedido por instituicdo estrangeira de ensino superior,
revalidado na forma da lei, cujos cursos foram considerados equivalentes aos
mencionados no inciso | do caput deste artigo;

Il — os que, comprovadamente, ja exerciam atividades de
Marketing até a data de publicacéo desta lei.

Art. 4° S&o atribuicdes do profissional de Marketing:

| — elaborar ou cooperar no planejamento e na administracao do
Endomarketing organizacional,

Il — cooperar na producdo do pensamento estratégico
organizacional e na elaboracéo do planejamento estratégico;

Il — cooperar na adogéo de filosofias de gestado organizacional;

IV — cooperar na educacgédo e no treinamento das liderangas
organizacionais;

V — cooperar nos processos de produtividade organizacional;

VI — cooperar nos processos de qualidade e de exceléncia
organizacional;

VII — cooperar na captacdo de recursos para a organizagao,
objetivando:

a) financiamento;
b) parceria,

C) patrocinio;

d) apoio,

e) doagéo;

VIII — cooperar na identificacdo de leis de incentivo, a fim de
aumentar a possibilidade de atuacdo no mercado, com ética e responsabilidade social;

IX — cooperar na definicdo do posicionamento organizacional,
considerando mercados, segmentos e nichos;

X — gerenciar o relacionamento com os clientes;

Xl —administrar a carteira de clientes, identificando pontos fortes
e fracos e elaborando estratégias e taticas para aumentar o volume de negocios e
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minimizar perdas;

XIl — proceder a pericias judiciais ou extrajudiciais e mediacdo
no universo de atuacao do Marketing;

Xl — elaborar e operacionalizar os planos de vendas e de
Marketing considerando os recursos organizacionais disponiveis;

XIV — planejar e administrar as variaveis controlaveis,
considerando as seguintes necessidades de producgéo, em integragdo com os demais
profissionais da organizagéo e de mercado:

a) definicdo de produtos e ou servi¢cos a serem disponibilizados
ao mercado;

b) analise do portfélio de produtos e servicos;

c) escolha de caminhos e estratégias a serem percorridos pelos
produtos e servigcos no mercado;

d) andlise do ciclo de vida dos produtos e servicos e as
respectivas estratégias e taticas para os momentos identificados;

e) definicdo de preco para os produtos e servicos, cooperando
na identificacdo de custos fixos e variaveis e projecdo de faturamento e resultados
financeiros para cada um deles;

f) definicho de mercados, segmentos e nichos nos quais o
produto sera ofertado;

g) andlise de geomarketing na distribuicdo dos produtos e
servicos, identificando ameacas e oportunidades de mercado, a relacéo
custo/beneficio dessas escolhas e 0os meios e instrumentos a serem utilizados na
distribuicao;

h) estabelecimento de parcerias para facilitar a presenca dos
produtos e servi¢os nos pontos de vendas;

i) definicdo de ferramentas de comunicacéo e de relacionamento
a serem utilizadas no mercado interno e externo, a fim de facilitar a producédo e a
gestédo da informacéo e do conhecimento,

XV — criar mecanismos e estratégias para monitorar:

a) a concorréncia;
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b) a percepc¢éo de consumo de clientes e néo clientes;
C) 0 meio ambiente e seus respectivos cenarios;

d) as ocorréncias de mercado, a fim de projetar tendéncias e
estratégias de antecipacao e inovacao;

Art. 5° S&o deveres e responsabilidades dos profissionais de
Marketing:

| — prestar o servico dentro das mais rigorosas regras éticas e
de responsabilidade social;

Il — garantir o sigilo das informacdes recebidas, ndo as
divulgando em texto ou de forma oral, sem a expressa autorizacdo do contratante;

lIl — planejar e implementar acdes no mercado, respeitando o
Cddigo de Defesa do Consumidor, bem como os demais critérios, codigos e
recomendacdes de boas praticas das demais entidades reguladoras ou ndo das
relacdes de troca no mercado;

IV — isentar-se de assumir compromissos de planejamento e
operacionalizacdo de préticas legisladas e garantidas por outros conselhos
profissionais.

Art. 6° Os direitos de autoria e a responsabilidade legal pelos
planos, programas e projetos na area de Marketing pertencem ao profissional que os
elaborar.

Art. 7° Esta lei entra em vigor apdés a instituicdo do 6rgéo
fiscalizador do exercicio da profissao.

Sala da Comissao, em 01 de dezembro de 2008.

Deputado FILIPE PEREIRA
Relator

Il - PARECER DA COMISSAO

A Comissédo de Trabalho, de Administragdo e Servigo Publico,
em reunido ordinaria realizada hoje, rejeitou unanimemente o Projeto de Lei n°
1.226/07 e aprovou o PL n® 1.944/07, apensado, com substitutivo, nos termos do
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parecer do relator, Deputado Filipe Pereira.
Estiveram presentes os Senhores Deputados:

Alex Canziani - Presidente, Gorete Pereira e Vicentinho - Vice-
Presidentes, Daniel Almeida, Edgar Moury, Eudes Xavier, Fernando Nascimento,
Geraldo Pudim, Julio Delgado, Luciano Castro, Luiz Carlos Busato, Manuela d'Avila,
Mauro Nazif, Paulo Rocha, Roberto Santiago, Vanessa Grazziotin, Carlos Santana,
Marcio Junqueira, Maria Helena e Sebastido Bala Rocha.

Sala da Comissao, em 7 de julho de 2010.

Deputada GORETE PEREIRA
Vice-Presidente, no exercicio da Presidéncia

COMISSAO DE CONSTITUICAO E JUSTICA E DE CIDADANIA

| - RELATORIO

O Projeto de Lei n® 1.226, de 2007, visa a regulamentar o
exercicio da profissdo de marketing. Segundo o Projeto, “Profissional de Marketing &
todo aquele que desempenha atividade especializada de caréater técnico-cientifico,
criativo e artistico, com vistas a criar e redigir textos publicitarios, roteirizar spots e
comerciais de TV, dirigir pecas para radio e TV, planejar investimentos e insercées
publicitarias na midia, atender clientes anunciantes, produzir arte grafica e
propaganda, gerenciar contas de clientes e administrar agéncias de publicidade.”

O Projeto de Lei n°® 1226, de 2007, lista as atribuicdes do
Profissional de Marketing. Ele prevé a criacao dos Conselhos Regionais de Marketing
e dispBe sobre algumas atribuicbes desses. Estabelece, por fim, prazo para o Poder
Executivo regulamentar a profisséo.

O Projeto apenso, o Projeto de Lei n° 1.944, de 2007, define o
profissional de Marketing como aquele que planeja e operacionaliza acfes no
mercado. Tendo formacdo sistémica e dialética, de carater técnico-cientifico,
desempenha atividades nos ambientes interno e externo de uma organizagédo. No
ambiente interno integra a equipe de gestéo organizacional, podendo ser responsavel
pelo planejamento e administragdo das seguintes variaveis controlaveis, que séo
disponibilizadas ao mercado externo: produto e/ou servigcos; formacédo de preco;
logistica e distribuicdo; politicas e estratégias de comunicacéo e de relacionamento.
No ambiente externo da organizagdo, é responsavel pelo planejamento e
monitoramento das seguintes variaveis nao controlaveis: percepcéo de consumo e de
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mercado; fatores ambientais, considerando os cenarios: econdémico, politico-legal,
social, cultural, geografico, demografico, tecnoldgico e ambiental.”

A Comissdo de Trabalho, de Administracdo e Servico Publico
examinou o Projeto principal e o apenso, rejeitando o primeiro e aprovando o segundo,
0 Projeto de Lei n° 1.944, de 2007, na forma de Substitutivo.

Esse Substitutivo ja vem escoimado de inconstitucionalidade
patente, que é a criacao de Conselhos Profissionais de Marketing, prevista no Projeto
apenso.

Vem a matéria a este Colegiado, onde se lanca o presente
parecer.

E o relatorio.

- VOTO DO RELATOR

Cabe a esta Comissdo examinar os Projetos quanto a
constitucionalidade, a juridicidade e a técnica legislativa, na forma do art. 32, 1V, a, do
Regimento Interno da Casa.

O estabelecimento de qualificagbes profissionais que habilitem
ao exercicio de uma profisséo esta previsto no art. 7°, Xlll, da Constituicdo Federal.
Pelo art. 22, XVI, &€ da competéncia da Unido legislar sobre o exercicio das profissdes.
A matéria €, portanto, constitucional.

A despeito disso, o Projeto de Lei n° 1.226, de 2007, apresenta
inconstitucionalidades palmares, como a estipulacéo de prazo para o Poder Executivo
regulamentar a lei, o0 que atropela o principio da harmonia e independéncia entre os
Poderes, previsto no art. 2° da Constituicdo Federal. E também inconstitucional a
atribuicdo de competéncia aos Conselhos Regionais, quando a sua criacdo é de
iniciativa do Poder Executivo, por integrarem a administracao autarquica da Uniao.

O prazo para registro da Profissdo sem a criacdo dos 6rgaos
responsaveis por esse registro parece a essa relatoria injuridico.

No que toca a técnica legislativa, ha que evitar o0s
estrangeirismos que estdo no Projeto, a comecar pela palavra “marketing”,
perfeitamente traduzida em portugués por “mercadologia.”. A palavra “merchandising”
também foi substituida, e pela expressao “publicidade n&do declarada.”

Os problemas apontados essa relatoria procurou superar por
meio de Substitutivo.
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No que concerne a constitucionalidade, o Projeto de Lei n°
1.944, de 2007, apresenta vicio ao entrar em competéncias dos Conselhos Regionais,
como a determinacdo exata das funcdes admitidas dentro dos parametros das
atribuicdes conferidas por lei (art. 4°). Trata-se de violagdo do principio da separacao
dos Poderes. Cabe naturalmente aos Conselhos, em fungéo dos parametros legais,
identificar e indicar as fungdes em mercadologia e os cargos que lhes correspondem
nas empresas e organizacgoes.

O Projeto de Lei n® 1.944, de 2007, ao prever a criagdo dos
Conselhos Regionais e algumas de suas atribuicdes mais gerais, nada agrega, de tal
sorte que se poderia considerar o dispositivo referente a matéria injuridico. E esse o
caso do art. 10° do Projeto. A exigéncia de que todos os profissionais de um
departamento sejam inscritos em determinado conselho profissional para se fazer uso
de uma denominacéao “Departamento de Marketing” parece-nos, outrossim, injuridica.
Apenas para argumentar, por esse raciocinio, uma Clinica de Medicina ndo poderia
ter atendentes, enfermeiros, bidlogos ou fisicos. Todos deveriam ser médicos.

Apresenta a proposicao também problemas de redacao, pois
frequentemente mistura texto de lei com texto de justificacao de lei.

Esses problemas aqui apontados foram contornados em
Substitutivo préprio.

Procurei igualmente aperfeicoar o Substitutivo da Comissao de
Trabalho, de Administracao e Servigco Publico, por meio de Substititutivo especifico, a
despeito de néo ter detectado nele inconstitucionalidades ou injuridicidades. Entre as
alteracdes necessarias que se fazem nesse texto ha que se salientar a supressao dos
estrangeirismos, incompativeis com a boa técnica legislativa, além de outras
alteracdes de redacdo. Na ementa, a titulo de exemplo, substitui a expressao
‘regulamenta” pelo expressao verbal “ disciplina”, uma vez que o poder regulamentar
€ proprio da administracao.

Haja vista o exposto, voto pela constitucionalidade, juridicidade
e boa técnica legislativa do Projeto de Lei n 1226, de 2007, do Projeto de Lei n® 1.944,
de 2007, e do Substitutivo a ele apresentado na Comissdo de Trabalho, de
Administracéo e Servi¢o Publico na forma do respectivo Substitutivo.

Sala da Comissdo, em de de 2011.

Deputado ESPERIDIAO AMIN
Relator
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SUBSTITUTIVO AO PROJETO DE LEI N.° 1.226, DE 2007

Disciplina o exercicio da Profissdo de
mercaddlogo, e da outras providéncias.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei disciplina a profissdo de mercaddélogo.

Art. 2° O Profissional de mercadologia é todo aquele que
desempenha atividade especializada de carater técnico-cientifico, criativo e artistico,
com vistas a criar e redigir textos publicitarios, roteirizar comerciais  de TV, dirigir
pecas publicitarias para radio e TV, planejar investimentos e insercdes de campanhas
publicitarias na midia, atender clientes anunciantes, gerenciar contas de clientes e
administrar agéncias de publicidade.

Art. 3° Sao atribuicdes do profissional de mercadologia:

a) realizar o planejamento e projeto de sistemas, produtos, ou
mensagens visuais ligadas a producdo de publicidade objetivando assegurar sua
funcionalidade ergonémica, sua correta utilizacdo, qualidade técnica e estética
racionalizacéo estrutural, fabricacdo ou reproducéo;

b) atuar no posicionamento empresarial, desenvolvendo
estratégias de mercado e em programas de fidelizacdo com os clientes;

c) desenvolver marcas para empresas, realizando o
levantamento de necessidades organizacionais, elaborando projetos de comunicacao
organizacional, gerando projetos de novos produtos e atuando na gestao da demanda,;

d) realizar ensaios, pesquisas, experimentacdes em seu campo
de atividade e em campos correlatos, quando atuar em equipes multidisciplinares;

e) desempenhar cargos e funcdes junto a entidades publicas e
privadas cujas atividades estejam correlacionadas com as alineas anteriores;

f) realizar a coordenacado, direcédo, fiscalizacdo, orientacéo,
consultoria, assessoria e execucdo de servicos ou assuntos de seu campo
profissional,

g) exercer o magistério em disciplinas em que o profissional
esteja devidamente habilitado.
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Art. 4° E assegurado o exercicio da profissdo de mercadologia
aos que:

a) possuem, devidamente registrado, diploma de ensino
superior, em 6érgao oficial ou reconhecido, existente no Pais;

b) até a data de publicacdo desta lei, comprovarem o exercicio
ininterrupto da profisséo por periodo superior a cinco anos;

c) possuam, devidamente revalidado e registrado no Pais,
diploma de faculdade ou escola estrangeira de ensino superior de mercadologia, ou
tenham esse exercicio amparado por convénios internacionais de intercambio.

Art. 5° A denominacdo profissional em mercadologia €
reservada aos profissionais de que trata esta lei.

Paragrafo Unico. A qualificacdo de que trata este artigo podera
ser acrescida de titulos referentes a cursos de especializacéo, aperfeicoamento e pos-
graduacéo.

Art. 6° Direitos de autoria e responsabilidade legal dos projetos
em mercadologia sao do profissional que elaborar, a quem caberdo sempre 0s
prémios e distingdes honorificas.

Paragrafo Unico. A mencdo titulo, do autor e o numero de seu
registro profissional sdo componentes obrigatérios do projeto.

Art. 7° A concepcao geral de plano ou registro elaborada em
conjunto por profissionais habilitados confere a todos eles os direitos e deveres de
coautores, inclusive com seus nomes constando da respectiva documentacao.

Art. 8° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.

Sala da Comisséao, em de de 2011.

Deputado ESPERIDIAO AMIN
Relator

SUBSTITUTIVO AO PROJETO DE LEI N° 1.944, DE 2007

Disciplina o exercicio profissional de
mercadologo, e da outras providéncias.
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei disciplina a profissdo de mercaddlogo.

Art. 2° O Profissional de mercadologia é todo aguele que planeja
e operacionaliza a¢cbes no mercado e que tem formacao sistémica e dialética, de
caréater técnico-cientifico, desempenhando atividades nos ambientes interno e externo
de uma organizagao, em duas grandes direcoes:

| — no ambiente interno integra a equipe de gestao
organizacional, podendo ser responsavel pelo planejamento e administracdo das
seguintes variaveis controlaveis, que sao disponibilizadas ao mercado externo:
produto ou servicos; formacao de preco; logistica e distribuicdo; politicas e estratégias
de comunicacéo e de relacionamento;

Il — no ambiente externo da organizacdo, € responsavel pelo
planejamento e monitoramento das seguintes varidveis nao controlaveis:
concorrentes; percepcao de consumo e de mercado; fatores ambientais, considerados
0s cenarios: econdmico, politico-legal, social, cultural, geografico, demografico,
tecnologico e Ambiental.

Art. 3°0 profissional de mercadologia tem condi¢Oes de atuacao
profissional em qualquer segmento do mercado, visando em sua atividade Identificar
0 que pode se tornar cliente ou consumidor, conquistar a expectativa desses, manté-
los como clientela, gerando produtividade e lucratividade, com ética e
responsabilidade social.

Art. 4° Sao atribuicbes do profissional em mercadologia:
| — Atribuicdes no Ambiente Interno:

a) elaborar ou cooperar no planejamento e na administracéo da
endomercadologia organizacional;

b) cooperar na producdo do pensamento estratégico
organizacional e na elaboracéo do planejamento estratégico; na adocao de filosofias
de gestdo organizacional, como a governanga corporativa; a educacdo e 0
treinamento das liderangas organizacionais;

Il — cooperar nos processos de produtividade organizacional, de
qualidade organizacional e de exceléncia organizacional; na captacdo de recursos
para a organizacao, objetivando: financiamento, parceria, patrocinio, apoio ou doacgéo;
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na identificacdo de leis de incentivo, a fim de aumentar a possibilidade de atuag¢ao no
mercado, com ética e responsabilidade social;

[l — atuar na definicho do posicionamento organizacional,
considerando mercados, segmentos e nichos; na administracdo de carteira de
clientes, identificando pontos fortes e fracos; no gerenciamento do relacionamento
com os clientes e na elaboracdo de estratégias e taticas para aumentar o volume de
negdécios e minimizar perdas;

IV — proceder a pericias judiciais ou extrajudiciais e mediacao
no universo de atuacao da mercadologia;

V — elaborar e operacionalizar o plano de venda e o plano de
mercado considerando 0s recursos organizacionais disponiveis, integrando as
variaveis controlaveis com as variaveis monitoraveis, a fim de definir as acbes no
mercado;

VI — planejar e administrar as variaveis controlaveis,
considerando as seguintes necessidades de producdo integrada, com demais
profissionais da organizacao e de mercado:

a) definicdo de produtos e ou servicos a serem disponibilizados
ao mercado; analise do porta-folio de produtos e servicos;

b) escolha de caminhos e estratégias a serem percorridos pelos
produtos e servi¢os, no mercado;

c) analise do ciclo de vida dos produtos e servi¢os, e respectivas
estratégias e taticas para os momentos identificados;

d) definicdo de preco para os produtos e servicos, cooperando
na identificacdo de custos fixos e variaveis e projecédo de faturamento e resultados
financeiros para cada produto e servico;

e) definicdo de mercados, segmentos e nichos onde o produto
estard sendo ofertado; andlise de geomercadologia na distribuicdo dos produtos e
servicos, identificando-se as ameacas e oportunidades de mercado, bem como a
relacédo entre custo e beneficio dessas escolhas;

f) definicdo de canais a serem utilizados na distribuicdo e de
parcerias para facilitar a presenca dos produtos e servicos nas pracas e pontos de
vendas;
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g) definicho de ferramentas de comunicagdo e de
relacionamento, a serem utilizadas no mercado interno e externo, a fim de facilitar a
gestédo da informacdao, a producéo e a gestdo do conhecimento.

Art. 5° Sdo ferramentas profissionais do mercaddlogo:

a) SIG-DMB (Sistema de Informacdo Gerencial — Database
marketing / CRM — Gerenciamento do Relacionamento com os clientes);

b) sistema de Informacao de mercadologia;
C) pesquisas (Qualitativas e quantitativas);
d) propaganda,;

€) promocao;

f) publicidade nédo declarada;

g) franquia;

h) licenciamento;

i) relacdes publicas;

|) assessoria de imprensa,;

k) venda direta e indireta;

[) televenda, centro de vendas por chamadas eletronicas e
centro de contato;

m) mala direta e mensagem eletronica pela rede internacional
de computadores;

n) uso da rede internacional de computadores;

0) toda a tecnologia disponivel imediatamente na rede mundial
de computadores, ou, por outros meios, mediatamente.

Art. 6° Atribuicdes no ambiente externo:

a) identificar ameacas e oportunidades; reverter as ameacas e
aproveitar as oportunidades; criar mecanismos e estratégias para monitorar
concorréncia (direta; indireta; substitutiva);

b) criar mecanismos e estratégias para monitorar a percepcao
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de consumo de clientes e ndo clientes;

C) criar mecanismos e estratégias para monitorar o meio
ambiente e seus respectivos cenarios, descritos no Art. 1°;

d) monitorar as ocorréncias de mercado, a fim de projetar
tendéncias e estratégias de antecipacao e Inovacao;

e) fazer prospeccgao de clientes; visitas e manutengéo;
g) vender e negociar,
h) apresentar e expor.

Art. 7°E considerado profissional de mercadologia e assegurado
0 exercicio da profissdo aos que atenderem a uma das exigéncias a seguir:

a) possuir diploma em ensino superior, de graduacao ou de
bacharel em mercadologia, reconhecido e aprovado pelo Ministério da Educacéo;

b) possuir, devidamente revalidado e registrado no Pais,
diploma de faculdade ou escola estrangeira de ensino superior de mercadologia, em
cursos de graduacao ou pés-graduacao, ou os que tenham esse exercicio amparado
por convénios internacionais de intercambio;

c) comprovar até trezentos e sessenta dias, ap0s a aprovacao
dessa lei, ter atuado no mercado, como profissional de mercadologia, por sete anos;

Art. 8° A denominacdo “profissional em mercadologia” €
reservada aos profissionais de que trata esta lei.

Art. 9° Os direitos de autoria e responsabilidade legal dos
planos, programas e projetos em mercadologia sdo do profissional que elaborar, a
guem caberdo sempre os prémios e distincdes honorificas.

Paragrafo Unico. A mencado do titulo, assinatura do autor e o
namero de seu registro profissional sdo componentes obrigatérios do plano, programa
ou projeto.

Art. 10. Esta lei entra em vigor na data de sua publicacéo.

Sala das Sessdes, em de de 2011.

Deputado ESPERIDIAO AMIN
Relator
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SUBSTITUTIVO AO SUBSTITUTIVO AO PROJETO DE LEI N° 1.944, DE 2007,
APRESENTADO NA COMISSAO DE TRABALHO, DE ADMINISTRACAO E
SERVICO PUBLICO

Disciplina o exercicio da profissdo de
mercadologo.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° O exercicio da profissdo de mercadologo é disciplinado
pela presente lei.

Art. 2° Profissional de mercadologia é o responsavel pelo
planejamento e operacionalizacao de a¢gbes no mercado, desempenhando atividades
nos ambientes interno e externo de uma organizacao.

Art. 3° Poderdo exercer a profissdo de mercadologo:

| — os portadores de diploma de nivel superior em mercadologia,
devidamente registrado, expedido por instituicdo brasileira de ensino superior
oficialmente reconhecida;

Il — os portadores de diploma de nivel superior em mercadologia,
devidamente registrado, expedido por instituicdo estrangeira de ensino superior,
revalidado na forma da lei, cujos cursos foram considerados equivalentes aos
mencionados no inciso | do caput deste artigo;

Il — os que, comprovadamente, jA exerciam atividades de
mercadologia até a data de publicacao desta lei.

Art. 4° S&o atribuicdes do profissional de mercadologia:

| — elaborar ou cooperar no planejamento e na administracdo do
endomercadologia organizacional;

Il — cooperar na producdo do pensamento estratégico
organizacional e na elaboracdo do planejamento estratégico;

Il — cooperar na adoc¢éo de filosofias de gestado organizacional;

IV — cooperar na educacdo e no treinamento das liderancas
organizacionais;
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V — cooperar nos processos de produtividade organizacional;

VI — cooperar nos processos de qualidade e de exceléncia
organizacional;

VII — cooperar na captagdo de recursos para a organizagao,
objetivando:

a) financiamento;
b) parceria;

C) patrocinio;

d) apoio,

e) doagéo;

VIII — cooperar na identificacdo de leis de incentivo, a fim de
aumentar a possibilidade de atuacdo no mercado, com ética e responsabilidade social,

IX — cooperar na definicdo do posicionamento organizacional,
considerando mercados, segmentos e nichos;

X — gerenciar o relacionamento com os clientes;

Xl —administrar a carteira de clientes, identificando pontos fortes
e fracos e elaborando estratégias e taticas para aumentar o volume de negdcios e
minimizar perdas;

XIl — proceder a pericias judiciais ou extrajudiciais e mediacao
no universo de atuacao da mercadologia;

Xlll — elaborar e operacionalizar os planos de vendas e de
mercadologia considerando 0s recursos organizacionais disponiveis;

XIV — planejar e administrar as variaveis controlaveis,
considerando as seguintes necessidades de producéo, em integracdo com os demais
profissionais da organizacéo e de mercado:

a) definicdo de produtos ou servigos a serem disponibilizados
ao mercado;

b) analise do porta-folio de produtos e servicos;

c) escolha de caminhos e estratégias a serem percorridos pelos
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produtos e servicos no mercado;

d) analise do ciclo de vida dos produtos e servicos e as
respectivas estratégias e taticas para os momentos identificados;

e) definicdo de preco para os produtos e servi¢cos, cooperando
na identificacdo de custos fixos e variaveis e projecdo de faturamento e resultados
financeiros para cada um deles;

f) definicho de mercados, segmentos e nichos nos quais o
produto sera ofertado;

g) analise de geomercadologia na distribuicdo dos produtos e
servigos, identificando ameacas e oportunidades de mercado, a relagdo custo e
beneficio dessas escolhas, bem como 0s meios e instrumentos a serem utilizados na
distribuicao;

h) estabelecimento de parcerias para facilitar a presenca dos
produtos e servigos nos pontos de vendas;

i) definicdo de ferramentas de comunicacéo e de relacionamento
a serem utilizadas no mercado interno e externo, a fim de facilitar a producdo e a
gestédo da informacao e do conhecimento,

XV — criar mecanismos e estratégias para monitorar:
a) a concorréncia;

b) a percepc¢éo de consumo de clientes e néo clientes;
C) 0 meio ambiente e seus respectivos cenarios;

d) as ocorréncias de mercado, a fim de projetar tendéncias e
estratégias de antecipacao e inovacao;

Art. 5° S80 deveres dos profissionais de mercadologia:

| — prestar o servigo dentro das mais rigorosas regras éticas e
de responsabilidade social;

Il — garantir o sigilo das informacdes recebidas, ndao as
divulgando em texto ou de forma oral, sem a expressa autoriza¢cao do contratante;

lll — planejar e implementar a¢gées no mercado, respeitando o
Codigo de Defesa do Consumidor, bem como os demais critérios, codigos e
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recomendacfes de boas praticas das demais entidades reguladoras ou ndo das
relacdes de troca no mercado;

IV — isentar-se de assumir compromissos de planejamento e
operacionalizacdo de préticas referentes a outros campos profissionais.

Art. 6° Os direitos de autoria e a responsabilidade legal pelos
planos, programas e projetos na area de mercadologia pertencem ao profissional que
os elaborar.

Art. 7° Esta lei entra em vigor na data de sua publicacéo.

Sala da Comissao, em de de 2011.

Deputado ESPERIDIAO AMIN
Relator

EMENDA

Ao art. 3° do Substitutivo apresentado pelo Relator, Deputado Esperidido Amim,
Acrescente-se paragrafo Gnico com a seguinte redacao:

“Paragrafo unico. O profissional de que trata esta lei, para o regular exercicio
da profissdo, deve ser registrado em Conselho Regional de Administracao
(CRA), criado pela Lei Federal n. 4.769, de 9 de setembro de 1965.”

JUSTIFICATIVA

Os Conselhos Federal e Regionais de Administracao foram criados
pela Lei n. 4.769/1965, com o0 objetivo precipuo de fiscalizar e registrar o
Administrador, podendo ainda registrar e fiscalizar profissionais com formacao
especifica em Administracdo em nivel de graduacao.

Por ser Mercadologia um campo profissional da Administracao,
aqueles que possuem formacgédo nesse campo em nivel de graduacdo devem,
portanto, ficarem adstritos ao Conselho Regional de Administracdo com jurisdicéo
sobre o seu domicilio profissional.

Tal compreensdo tem assento na Lei n. 4.769/1965, que define
Mercadologia como campo da Administragéo. Vejamos:

Lei 4.769/65:

Art. 2° A atividade profissional de Administrador sera exercida, como
profisséo liberal ou ndo, mediante:
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a) pareceres, relatérios, planos, projetos, arbitragens, laudos,
assessoria em geral, chefia intermediaria, dire¢édo superior;

b) pesquisas, estudos, analise, interpretacdo, planejamento,
implantacéo, coordenacéo e controle dos trabalhos nos campos da
Administracdo, como administracdo e selecdo de pessoal,
organizagdo e metodos, orcamentos, administracdo de material,
administragdo  financeira, administracdo mercadoléqica,
administragéo de producéo, relagdes industriais, bem como outros
campos em que esses se desdobrem ou aos quais sejam conexos.

Sendo Administracdo Mercadoldgica (Marketing) uma atividade
profissional da ciéncia da Administracdo, conforme disciplina a lei acima referida,
para o exercicio de atividades profissionais, necessario se torna a vinculagédo
daqueles que as exercem ao Conselho Regional de Administracdo, autarquia
legitima pela ordem legal vigente para promover o controle do desempenho de
atividades profissionais que pertencam aos campos do saber da ciéncia da
Administracéo.

Tao palpavel é a competéncia do CRA para registrar profissionais
gue desempenham atividades de Administracdo que a propria Presidéncia da
Republica, ao encaminhar ao Congresso Nacional Mensagem de Veto ao Projeto
de Lei da Camara dos Deputados n. 54, de 1983, que dispunha sobre o “exercicio
da profissdao de Técnico em Planejamento Turistico”, cujas atividades foram
compreendidas como pertencentes a Administragéo, assim o fez com fundamento
em Resolucdo do Conselho Federal de Administracdo, no caso a Resolucao
Normativa CFA n. 27, de 28 de junho de 1981, que previa o registro de tais
profissionais em CRA, afirmando ser desnecessaria regulamentacdo em razdo de
que a matéria ja estava contemplada por ato do CFA.

Ora, a Presidéncia da Republica ndo se posicionaria dessa maneira
se entendesse que o CRA néo pudesse registrar profissionais ndo bacharéis em
Administracdo, mas com formacéo especifica em um dos campos dessa ciéncia. E
nao faltam meios técnico-juridicos a Presidéncia para fazer avaliacbes dessa
natureza. Se assim o fez foi por pleno convencimento da legalidade de tal
procedimento.

Sala das Comissdes, 2 de junho de 2011.

JOAO CAMPOS
Deputado Federal

| — RELATORIO

O Projeto de Lei n°® 1.226, de 2007, visa a regulamentar o exercicio
da profissdo de marketing. Segundo o projeto, o profissional de marketing “é todo

aguele que desempenha atividade especializada de caréater técnico-cientifico, criativo
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e artistico, com vistas a criar e redigir textos publicitarios, roteirizar spots e comerciais
de TV, dirigir pecas para radio e TV, planejar investimentos e inser¢des publicitarias
na midia, atender clientes anunciantes, produzir arte grafica e propaganda, gerenciar

contas de clientes e administrar agéncias de publicidade”.

O projeto em exame lista as atribuigdes do profissional de marketing
e prevé a criacdo dos Conselhos Regionais de Marketing, dispondo sobre algumas
atribuicGes desses. Estabelece, por fim, prazo para o Poder Executivo regulamentar

a profisséo.

A proposicdo apensa, o Projeto de Lei n® 1.944, de 2007, define o
profissional de marketing como aquele que planeja e operacionaliza acfes no
mercado. Tendo formacdo sistémica e dialética, de carater técnico-cientifico,
desempenha atividades nos ambientes interno e externo de uma organizacdo. No
ambiente interno, integra a equipe de gestao organizacional, podendo ser responsavel
pelo planejamento e administracdo das seguintes variaveis controlaveis, que séo
disponibilizadas ao mercado externo: produto e/ou servicos; formacao de preco;
logistica e distribuicdo; politicas e estratégias de comunicacao e de relacionamento.
No ambiente externo da organizacdo, é responsavel pelo planejamento e
monitoramento das seguintes variaveis nao controlaveis: percep¢ao de consumo e de
mercado; fatores ambientais, considerando os cenarios: econémico, politico-legal,

social, cultural, geografico, demografico, tecnolégico e ambiental. ”

A Comissao de Trabalho, de Administracdo e Servico Publico
examinou o projeto principal e 0 apenso, rejeitando o primeiro e aprovando o segundo,
o Projeto de Lei n°® 1.944, de 2007, na forma de Substitutivo.

Esse Substitutivo ja vem escoimado de inconstitucionalidade patente,
qgue é a criacdo dos Conselhos dos Profissionais de Marketing, prevista no projeto

apenso.

Vem, agora, a matéria a este Orgdo Colegiado, onde se lanca o

presente parecer.

E o relatorio.

II-VOTO DO RELATOR

Cabe a esta Comissdo examinar 0S projetos quanto a
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constitucionalidade, a juridicidade e a técnica legislativa, na forma do art. 32, 1V, a, do

Regimento Interno da Casa.

O estabelecimento de qualificagbes profissionais que habilitem ao
exercicio de uma profissdo esta previsto no art. 7°, Xlll, da Constituicdo Federal. Pelo
art. 22, XVI, também da Carta Politica, € da competéncia da Unido legislar sobre o

exercicio das profissdes. A matéria é, portanto, constitucional.

A despeito disso, o Projeto de Lei n° 1.226, de 2007, principal,
apresenta inconstitucionalidades palmares, como a estipulacdo de prazo para o Poder
Executivo regulamentar a lei, o que atropela o principio da harmonia e independéncia
entre os Poderes, previsto no art. 2° da Constituicio Federal. E também
inconstitucional a atribuicdo de competéncia aos Conselhos Regionais, quando a sua
criacao € de iniciativa privativa do Poder Executivo, por integrarem a administracédo

autarquica da Uniao.

O prazo para registro da profissdo de marketing, sem a criacdo dos
Orgaos responsaveis por esse registro, parece a essa relatoria, injuridico. Do mesmo
modo, revelam-se injuridicos a parte final do paragrafo Unico do art. 6° e o0 art. 9° do
projeto, visto que estes meramente reproduzem normas ja em vigor, respectivamente,
na Lei de Direitos Autorais (arts. 29 e 40 da Lei n° 9.610/98) e na Consolidagéo das
Leis do Trabalho.

No gue toca a técnica legislativa, ha que evitar os estrangeirismos que
estdo no projeto principal, a comegar pela palavra “marketing”, perfeitamente
traduzida em portugués por “mercadologia”. A palavra “merchandising” também foi
associada a expressao “publicidade nido declarada”. Considerando, entretanto, o uso
ja consagrado desses anglicismos no Brasil, julgamos necessario empregar os termos
em inglés conjugados com seus equivalentes em vernaculo, com vistas a dar maior
clareza ao texto. Particularmente, a expressao “marketing” ja esta incorporada e
profundamente enraizada nos costumes e no contexto da profissao, razéo que justifica

plenamente o seu emprego no texto das proposicoes.

Os problemas apontados, essa Relatoria procurou supera-los por

meio de Substitutivo.

A esse Substitutivo, o ilustre Deputado Jodo Campos agregou

emenda introduzindo paragrafo Unico ao art. 3°. Este dispositivo determina que, para
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0 exercicio da profissdo de mercadologo, o profissional habilitado devera inscrever-se

em Conselho Regional de Administracéo.

O Deputado Jodo Campos agregou, ainda, fortes argumentos
juridicos em favor de sua proposicéo, a qual € digna dos maiores encomios. Todavia,
trata-se de alteracdo do mérito da matéria quando se avaliam tdo-somente a
constitucionalidade, a juridicidade e a técnica legislativa, consoante o despacho da
Presidéncia da Casa. E, portanto, irregimental a emenda apresentada nesta Comiss&o

de Constituicdo e Justica e de Cidadania.

No que concerne a constitucionalidade, o Projeto de Lei n° 1.944, de
2007, apenso, apresenta vicio ao entrar em competéncias dos Conselhos Regionais,
como a determinacdo exata das funcdes admitidas dentro dos parametros das
atribuicdes conferidas por lei (art. 4°). Trata-se de violacéo do principio da separacao
dos Poderes. Cabe naturalmente aos Conselhos, em funcdo dos parametros legais,
identificar e indicar as fungbes em mercadologia e os cargos que |Ihes correspondem

nas empresas e organizacgoes.

No ambito da juridicidade, observo que a proposi¢cdo apensada €
redigida em linguagem discursiva, muito proxima da prosa, inadequada para um texto
legal. Nao sdo obedecidas, desse modo, inimeras disposi¢cdes essenciais da Lei
Complementar n° 95, de 26 de fevereiro de 1998, em prejuizo principalmente da
clareza, da precisdo e da ordem légica que devem caracterizar uma norma juridica.
Disso resulta que a transformacdo do texto apensado em comandos normativos
corretamente estruturados é impossivel sem que este Relator adentre o mérito da
matéria, o que exorbita da competéncia desta Comissdo. Assim sendo, é forcoso

considerar o PL n°® 1.944/07 como injuridico, em sua totalidade.

O Substitutivo da Comisséo de Trabalho, de Administracdo e Servico
Publico ao PL n° 1.944/07, por sua vez, sana a injuridicidade apontada, mantendo-se
nos limites da competéncia daquele colegiado. Procurei apenas aperfeicoar sua
redacéo, por meio de Subemenda Substitutiva especifica, ndo tendo nele detectado
inconstitucionalidades ou injuridicidades. Entre as alteracbes necessarias que se
fazem nesse texto ha que se salientar a supressao dos estrangeirismos, incompativeis
com a boa técnica legislativa, além de outras alteracdes de redacdo. Na ementa, a
titulo de exemplo, substitui a expressao “regulamenta” pela expresséo “disciplina”,

uma vez que o poder regulamentar é préprio do Poder Executivo.
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Pelo exposto, voto pela constitucionalidade, juridicidade e boa técnica
legislativa do Projeto de Lei n® 1.226, de 2007, na forma do Substitutivo ora
apresentado, bem como do Projeto de Lei n°® 1.944, de 2007, na forma do Substitutivo
adotado pela Comisséo de Trabalho, de Administracéo e Servico Publico, que sana a

injuridicidade do projeto original, e da Subemenda Substitutiva por mim oferecida.

Voto, finalmente, pela irregimentalidade da emenda apresentada ao
Substitutivo desta relatoria ao Projeto de Lei n° 1.226, de 2007.

Sala da Comissao, em 16 de maio de 2017.

Deputado ESPERIDIAO AMIN
Relator

SUBSTITUTIVO AO PROJETO DE LEI N.° 1.226, DE 2007

Disciplina o exercicio da profissdo de
mercaddlogo  (marketing), e da outras
providéncias.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei disciplina a profissdo de mercadologo (marketing).

Art. 2° O profissional de mercadologia (marketing) € todo aquele que
desempenha atividade especializada de carater técnico-cientifico, criativo e artistico,
com vistas a criar e redigir textos publicitarios, roteirizar chamadas publicitarias (spots)
e comerciais de TV, dirigir pecas publicitarias para radio e TV, planejar investimentos
e insercBes de campanhas publicitarias na midia, atender clientes anunciantes,
produzir arte grafica em publicidade e propaganda, gerenciar contas de clientes e

administrar agéncias de publicidade.
Art. 3° S&o atribuicdes do profissional de mercadologia (marketing):

a) realizar o planejamento e projeto de sistemas, produtos, ou
mensagens visuais ligadas a producdo de publicidade objetivando assegurar sua
funcionalidade ergonémica, sua correta utilizacdo, qualidade técnica e estética

racionalizacéo estrutural, fabricacdo ou reproducéo;
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b) atuar no posicionamento empresarial, desenvolvendo estratégias

de mercado e em programas de fidelizacdo com os clientes;

c) desenvolver marcas para empresas, realizando o levantamento de
necessidades organizacionais, elaborando projetos de comunicacéo organizacional,

gerando projetos de novos produtos e atuando na gestao da demanda,;

d) realizar ensaios, pesquisas, experimentagcdes em seu campo de

atividade e em campos correlatos, quando atuar em equipes multidisciplinares;

e) desempenhar cargos e fungdes junto a entidades publicas e

privadas cujas atividades estejam correlacionadas com as alineas anteriores;

f) realizar a coordenacédo, direcdo, fiscalizacdo, orientacao,
consultoria, assessoria e execucdo de servicos ou assuntos de seu campo

profissional;

g) exercer o magistério em disciplinas em que o profissional esteja

devidamente habilitado.

Art. 4° E assegurado o exercicio da profissdo de mercadologia
(marketing) aos que:

a) possuem, devidamente registrado, diploma de ensino superior, em

orgéo oficial ou reconhecido, existente no Pais;

b) até a data de publicacdo desta lei, comprovarem o exercicio

ininterrupto da profiss@o por periodo superior a cinco anos;

c) possuam, devidamente revalidado e registrado no Pais, diploma de
faculdade ou escola estrangeira de ensino superior de mercadologia (marketing), ou

tenham esse exercicio amparado por convénios internacionais de intercambio.

Art. 5° A denominacdo profissional de mercadologia (marketing) é

reservada aos profissionais de que trata esta lei.

Paragrafo unico. A qualificacdo de que trata este artigo podera ser
acrescida de titulos referentes a cursos de especializacdo, aperfeicoamento e pos-

graduacéo.

Art. 6° Direitos de autoria e responsabilidade legal dos projetos em

mercadologia (marketing) sdo do profissional que elaborar, a quem caberdo sempre
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0s prémios e distincdes honorificas.

Paragrafo Unico. A mencgéo titulo, do autor e o nUmero de seu registro

profissional sdo componentes obrigatorios do projeto.

Art. 7° A concepcdao geral de plano ou registro elaborada em conjunto
por profissionais habilitados confere a todos eles os direitos e deveres de coautores,

inclusive com seus nomes constando da respectiva documentagao.

Art. 8° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.
Sala da Comisséo, em 16 de maio de 2017.

Deputado ESPERIDIAO AMIN
Relator

SUBEMENDA SUBSTITUTIVA AO SUBSTITUTIVO AO PROJETO DE LEI N°
1.944, DE 2007, DA COMISSAO DE TRABALHO, DE ADMINISTRACAO E
SERVICO PUBLICO

Disciplina o exercicio da profissdo de
mercadodlogo (marketing).

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° O exercicio da profissdo de mercaddlogo (marketing) é

disciplinado pela presente lei.

Art. 2° Profissional de mercadologia (marketing) é o responséavel pelo
planejamento e operacionalizacdo de a¢cdes no mercado, desempenhando atividades

nos ambientes interno e externo de uma organizagao.
Art. 3° Poder&o exercer a profissdo de mercadologo (marketing):

| — os portadores de diploma de nivel superior em marketing
(mercadologia), devidamente registrado, expedido por instituicdo brasileira de ensino

superior oficialmente reconhecida;

Il — os portadores de diploma de nivel superior em marketing
(mercadologia), devidamente registrado, expedido por instituicdo estrangeira de

ensino superior, revalidado na forma da lei, cujos cursos foram considerados
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equivalentes aos mencionados no inciso | do caput deste artigo;

Il — os que, comprovadamente, ja exerciam atividades de marketing

(mercadologia) até a data de publicacdo desta lei.
Art. 4° S&o atribuicdes do profissional de mercadologia (marketing):

| — elaborar ou cooperar no planejamento e na administracdo do

endomercadologia (endomarketing) organizacional;

Il — cooperar na producdo do pensamento estratégico organizacional

e na elaboracdo do planejamento estratégico;
Il — cooperar na adocéo de filosofias de gestdo organizacional;

IV — cooperar na educagdo e no treinamento das liderancas

organizacionais;
V — cooperar nos processos de produtividade organizacional;

VI — cooperar nos processos de qualidade e de exceléncia

organizacional;

VIl — cooperar na captacdo de recursos para a organizacao,

objetivando:
a) financiamento;
b) parceria;
C) patrocinio;
d) apoio;
e) doacéo;

VIII — cooperar na identificag&o de leis de incentivo, a fim de aumentar

a possibilidade de atuacdo no mercado, com ética e responsabilidade social;

IX — cooperar na definicdo do posicionamento organizacional,

considerando mercados, segmentos e nichos;
X — gerenciar o relacionamento com os clientes;

Xl — administrar a carteira de clientes, identificando pontos fortes e

fracos e elaborando estratégias e taticas para aumentar o volume de negocios e
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minimizar perdas;

Xl — proceder a pericias judiciais ou extrajudiciais e media¢cdo no

universo de atuacao da mercadologia (marketing);

Xlll — elaborar e operacionalizar os planos de vendas e de

mercadologia (marketing), considerando 0s recursos organizacionais disponiveis;

XIV — planejar e administrar as variaveis controlaveis, considerando
as seguintes necessidades de producédo, em integracdo com os demais profissionais

da organizacéo e de mercado:

a) definicdo de produtos ou servicos a serem disponibilizados ao

mercado;
b) analise do porta-félio de produtos e servicos;

c) escolha de caminhos e estratégias a serem percorridos pelos

produtos e servicos no mercado;

d) analise do ciclo de vida dos produtos e servicos e as respectivas
estratégias e taticas para os momentos identificados;

e) definicdo de preco para os produtos e servigos, cooperando na
identificacdo de custos fixos e variaveis e projecdo de faturamento e resultados

financeiros para cada um deles;

f) definicho de mercados, segmentos e nichos nos quais o produto

sera ofertado;

g) andlise de geomercadologia (geomarketing) na distribuicdo dos
produtos e servigos, identificando ameacas e oportunidades de mercado, a relagao
custo e beneficio dessas escolhas, bem como os meios e instrumentos a serem

utilizados na distribuicéo;

h) estabelecimento de parcerias para facilitar a presenca dos produtos

e servicos nos pontos de vendas;

i) definicAo de ferramentas de comunicagdo e de relacionamento a
serem utilizadas no mercado interno e externo, a fim de facilitar a producéo e a gestao

da informacao e do conhecimento,

XV — criar mecanismos e estratégias para monitorar:
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a) a concorréncia;
b) a percepgéo de consumo de clientes e nédo clientes;
C) 0 meio ambiente e seus respectivos cenarios;

d) as ocorréncias de mercado, a fim de projetar tendéncias e

estratégias de antecipacao e inovacao;
Art. 5° S&o deveres dos profissionais de mercadologia (marketing):

| — prestar o servico dentro das mais rigorosas regras éticas e de

responsabilidade social;

Il — garantir o sigilo das informacdes recebidas, ndo as divulgando em

texto ou de forma oral, sem a expressa autorizagdo do contratante;

lll — planejar e implementar a¢cdes no mercado, respeitando o Cédigo
de Defesa do Consumidor, bem como os demais critérios, codigos e recomendacdes
de boas praticas das demais entidades reguladoras ou ndo das relacdes de troca no

mercado;

IV — isentar-se de assumir compromissos de planejamento e

operacionalizacao de praticas referentes a outros campos profissionais.

Art. 6° Os direitos de autoria e a responsabilidade legal pelos planos,
programas e projetos na area de mercadologia (marketing) pertencem ao profissional

que os elaborar.

Art. 7° Esta lei entra em vigor na data de sua publicacéo.
Sala da Comisséo, em 16 de maio de 2017.

Deputado ESPERIDIAO AMIN
Relator

Il - PARECER DA COMISSAO

A Comissdo de Constituicdo e Justica e de Cidadania, em
reunido ordinaria realizada hoje, opinou pela constitucionalidade, juridicidade e técnica
legislativa do Projeto de Lei n°® 1.226/2007, com substitutivo; do Projeto de Lei n°
1.944/2007, apensado, na forma do Substitutivo da Comissdo de Trabalho, de
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Administracdo e Servico Publico, que sana injuridicidade, com subemenda
substitutiva; e pela antirregimentalidade da emenda apresentada ao substitutivo nesta
comissao, nos termos do Parecer do Relator, Deputado Esperidiao Amin.

Estiveram presentes os Senhores Deputados:

Rodrigo Pacheco - Presidente, Marcos Rogério - Vice-
Presidente, Alessandro Molon, Antonio Bulhdes, Betinho Gomes, Bilac Pinto, Carlos
Henriqgue Gaguim, Chico Alencar, Danilo Forte, Domingos Neto, Edio Lopes, Elizeu
Dionizio, Esperidido Amin, Evandro Gussi, Evandro Roman, Fabio Sousa, Fausto
Pinato, Félix Mendonca Junior, Genecias Noronha, Hissa Abrah&o, José Mentor, Jalio
Delgado, Juscelino Filho, Jutahy Junior, Laercio Oliveira, Lincoln Portela, Luiz Couto,
Luiz Fernando Faria, Magda Mofatto, Maia Filho, Marco Maia, Maria do Rosario, Milton
Monti, Nelson Marquezelli, Patrus Ananias, Paulo Teixeira, Rogério Rosso, Ronaldo
Fonseca, Rubens Bueno, Rubens Pereira Junior, Sergio Zveiter, Silvio Torres, Soraya
Santos, Tadeu Alencar, Thiago Peixoto, Valmir Prascidelli, Wadih Damous, Arnaldo
Faria de Sa, Bacelar, Cicero Almeida, Covatti Filho, Danilo Cabral, Hildo Rocha, Hiran
Goncalves, Hugo Leal, Jerobnimo Goergen, Jodao Campos, Jones Martins, Lelo
Coimbra, Moses Rodrigues, Pastor Eurico, Paulo Henrique Lustosa, Paulo
Magalhées, Pr. Marco Feliciano, Rodrigo de Castro e Rubens Otoni.

Sala da Comisséo, em 11 de julho de 2017.

Deputado RODRIGO PACHECO
Presidente

SUBSTITUTIVO ADOTADO PELA CCJC
AO PROJETO DE LEI N° 1.226, DE 2007

Disciplina o exercicio da profissdo de
mercaddlogo (marketing), e da outras providéncias.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1° Esta Lei disciplina a profissdo de mercadodlogo (marketing).

Art. 2° O profissional de mercadologia (marketing) é todo aquele que

desempenha atividade especializada de carater técnico-cientifico, criativo e artistico,
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com vistas a criar e redigir textos publicitérios, roteirizar chamadas publicitarias (spots)
e comerciais de TV, dirigir pecas publicitarias para radio e TV, planejar investimentos
e inser¢cdes de campanhas publicitarias na midia, atender clientes anunciantes,
produzir arte grafica em publicidade e propaganda, gerenciar contas de clientes e

administrar agéncias de publicidade.
Art. 3° S&o atribui¢cdes do profissional de mercadologia (marketing):

a) realizar o planejamento e projeto de sistemas, produtos, ou
mensagens visuais ligadas a producdo de publicidade objetivando assegurar sua
funcionalidade ergonémica, sua correta utilizacdo, qualidade técnica e estética

racionalizacéo estrutural, fabricacdo ou reproducéo;

b) atuar no posicionamento empresarial, desenvolvendo estratégias

de mercado e em programas de fidelizacdo com os clientes;

c) desenvolver marcas para empresas, realizando o levantamento de
necessidades organizacionais, elaborando projetos de comunicagéo organizacional,

gerando projetos de novos produtos e atuando na gestao da demanda;

d) realizar ensaios, pesquisas, experimentacdes em seu campo de

atividade e em campos correlatos, quando atuar em equipes multidisciplinares;

e) desempenhar cargos e func¢des junto a entidades publicas e

privadas cujas atividades estejam correlacionadas com as alineas anteriores;

f) realizar a coordenacdo, direcdo, fiscalizacdo, orientacao,
consultoria, assessoria e execug¢do de servicos ou assuntos de seu campo

profissional;

g) exercer o magistério em disciplinas em que o profissional esteja

devidamente habilitado.

Art. 4° E assegurado o exercicio da profissdo de mercadologia

(marketing) aos que:

a) possuem, devidamente registrado, diploma de ensino superior, em

orgao oficial ou reconhecido, existente no Pais;

b) até a data de publicacdo desta lei, comprovarem o exercicio

ininterrupto da profiss@o por periodo superior a cinco anos;
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c) possuam, devidamente revalidado e registrado no Pais, diploma de
faculdade ou escola estrangeira de ensino superior de mercadologia (marketing), ou

tenham esse exercicio amparado por convénios internacionais de intercambio.

Art. 5° A denominacdo profissional de mercadologia (marketing) é

reservada aos profissionais de que trata esta lei.

Paragrafo Unico. A qualificacdo de que trata este artigo podera ser
acrescida de titulos referentes a cursos de especializacao, aperfeicoamento e pos-

graduacéo.

Art. 6° Direitos de autoria e responsabilidade legal dos projetos em
mercadologia (marketing) sdo do profissional que elaborar, a quem caberdo sempre

0s prémios e distin¢cdes honorificas.

Paragrafo unico. A mencao titulo, do autor e 0 nimero de seu registro

profissional s&o componentes obrigatdrios do projeto.

Art. 7° A concepcao geral de plano ou registro elaborada em conjunto
por profissionais habilitados confere a todos eles os direitos e deveres de coautores,

inclusive com seus nomes constando da respectiva documentacao.

Art. 8° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.

Sala da Comisséo, em 11 de julho de 2017.

Deputado RODRIGO PACHECO
Presidente

SUBEMENDA SUBSTITUTIVA ADOTADA PELA CCJC
AO SUBSTITUTIVO DA COMISSAO DE TRABALHO,
DE ADMINISTRACAO E SERVICO PUBLICO
AO PROJETO DE LEI N° 1.944, DE 2007

Disciplina o exercicio da profissdo de

mercadologo (marketing).

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° O exercicio da profissdo de mercaddlogo (marketing) é
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disciplinado pela presente lei.

Art. 2° Profissional de mercadologia (marketing) é o responséavel pelo
planejamento e operacionalizacao de a¢gbes no mercado, desempenhando atividades

nos ambientes interno e externo de uma organizacao.
Art. 3° Poderdo exercer a profissdo de mercadologo (marketing):

| — os portadores de diploma de nivel superior em marketing
(mercadologia), devidamente registrado, expedido por instituicdo brasileira de ensino

superior oficialmente reconhecida;

Il — os portadores de diploma de nivel superior em marketing
(mercadologia), devidamente registrado, expedido por instituicdo estrangeira de
ensino superior, revalidado na forma da lei, cujos cursos foram considerados

equivalentes aos mencionados no inciso | do caput deste artigo;

lll — os que, comprovadamente, j4 exerciam atividades de marketing

(mercadologia) até a data de publicacdo desta lei.
Art. 4° Sao atribuicdes do profissional de mercadologia (marketing):

| — elaborar ou cooperar no planejamento e na administracdo do

endomercadologia (endomarketing) organizacional;

Il — cooperar na producao do pensamento estratégico organizacional
e na elaboracao do planejamento estratégico;

Il — cooperar na adocéao de filosofias de gestao organizacional;

IV — cooperar na educacdo e no treinamento das liderancas

organizacionais;
V — cooperar nos processos de produtividade organizacional;

VI — cooperar nos processos de qualidade e de exceléncia

organizacional;

VIl — cooperar na captacdo de recursos para a organizacao,
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objetivando:
a) financiamento;
b) parceria;
C) patrocinio;
d) apoio;
e) doagéo;

VIII — cooperar na identificag&o de leis de incentivo, a fim de aumentar

a possibilidade de atuacdo no mercado, com ética e responsabilidade social;

IX — cooperar na definicdo do posicionamento organizacional,

considerando mercados, segmentos e nichos;
X — gerenciar o relacionamento com os clientes;

Xl — administrar a carteira de clientes, identificando pontos fortes e
fracos e elaborando estratégias e taticas para aumentar o volume de negdcios e

minimizar perdas;

Xl — proceder a pericias judiciais ou extrajudiciais e mediacdo no
universo de atuacao da mercadologia (marketing);

Xlll — elaborar e operacionalizar os planos de vendas e de

mercadologia (marketing), considerando o0s recursos organizacionais disponiveis;

XIV — planejar e administrar as variaveis controlaveis, considerando
as seguintes necessidades de producédo, em integracdo com os demais profissionais

da organizacédo e de mercado:

a) definicho de produtos ou servicos a serem disponibilizados ao

mercado;
b) analise do porta-félio de produtos e servicos;

c) escolha de caminhos e estratégias a serem percorridos pelos
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produtos e servicos no mercado;

d) analise do ciclo de vida dos produtos e servigos e as respectivas
estratégias e taticas para os momentos identificados;

e) definicdo de preco para os produtos e servigos, cooperando na
identificacdo de custos fixos e variaveis e projecdo de faturamento e resultados

financeiros para cada um deles;

f) definicho de mercados, segmentos e nichos nos quais o produto

sera ofertado;

g) andlise de geomercadologia (geomarketing) na distribuicdo dos
produtos e servigos, identificando ameacas e oportunidades de mercado, a relagao
custo e beneficio dessas escolhas, bem como 0s meios e instrumentos a serem

utilizados na distribuicéo;

h) estabelecimento de parcerias para facilitar a presenca dos produtos

e servicos nos pontos de vendas;

i) definicdo de ferramentas de comunicagdo e de relacionamento a
serem utilizadas no mercado interno e externo, a fim de facilitar a producéo e a gestao

da informacao e do conhecimento,
XV — criar mecanismos e estratégias para monitorar:
a) a concorréncia;
b) a percepcéo de consumo de clientes e nédo clientes;
C) 0 meio ambiente e seus respectivos cenarios;

d) as ocorréncias de mercado, a fim de projetar tendéncias e

estratégias de antecipacao e inovacgao;
Art. 5° S&o deveres dos profissionais de mercadologia (marketing):

| — prestar o servico dentro das mais rigorosas regras éticas e de

responsabilidade social;
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Il — garantir o sigilo das informacdes recebidas, ndo as divulgando em

texto ou de forma oral, sem a expressa autorizagao do contratante;

lll — planejar e implementar a¢cdes no mercado, respeitando o Codigo
de Defesa do Consumidor, bem como os demais critérios, codigos e recomendacdes
de boas praticas das demais entidades reguladoras ou ndo das relacdes de troca no

mercado;

IV — isentar-se de assumir compromissos de planejamento e

operacionalizacéo de praticas referentes a outros campos profissionais.

Art. 6° Os direitos de autoria e a responsabilidade legal pelos planos,
programas e projetos na area de mercadologia (marketing) pertencem ao profissional

que os elaborar.

Art. 7° Esta lei entra em vigor na data de sua publicacéo.

Sala da Comisséo, em 11 de julho de 2017.

Deputado RODRIGO PACHECO
Presidente

FIM DO DOCUMENTO
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